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Sunus

Gegen sene Cumhuriyetimizin 100. Yili kutlamalari kapsaminda ilki baslatilan ve geleneksel
olarak diisiiniilen BAIBUILEF-iG; Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesi
iletisim Gunleri 1. Uluslararasi Dijital Déniisiim ve Yeni Medya Sempozyumu biyiik ilgi
toplamis ve yogun bir katilimla gerceklesmisti. Bu sene BAIBUILEF-IG 2025 2. Uluslararasi
Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu ise disiplinlerarasi zenginligiyle 6ne ¢ikti. 12-13-
14 Mayis 2025 tarihinde gergeklestirilen bu sempozyum daha da glicli bir akademik ve
teknik altyapiyla hayata gegirilmistir.

Sempozyumumuzun ¢agrilarina yine gegen seneki gibi 6 ay énceden ¢ikilmistir. Kasim ayi
ortalarindan itibaren konu bashgi ve tarihlerle ilgili lansman maratonu baslamis ve nitekim
bu yogun sirecin sonunda hayata gecirilen sempozyumumuza 6 farkh tlkeden 68 farkli
Universiteden 135 bildiri sunulmustur. Yapay zekanin hipermedya ile etkilesimi baglaminda
gincel ve 6zgln arastirmalari bulusturmayi hedefleyen bu etkinlik, farkli disiplinlerden
bilim insanlarini bir araya getirerek ortak dislinme, tartisma ve lretme ortami yaratmistir.
Sempozyuma Turkiye'nin dort bir yanindaki Universitelerin yani sira Azerbaycan,
Yunanistan, Bulgaristan, Nijerya ve Libnan'dan da akademisyenler katilim gostermis; yapay
zeka teknolojilerinin medya, iletisim, tasarim, egitim ve etik gibi cesitli boyutlari ele
alinmislardir.

Yapay zeka ve hipermedya basliklarini bulusturan sempozyumda, Dijital medya tretiminde
yapay zekd uygulamalarindan artirilmis gergeklik ve sanal gerceklik teknolojilerinin
hipermedya tasarimindaki roliine, etkilesimli kullanici deneyimlerinin tasariminda
algoritmik yaklasimlardan iletisim etigi, seffaflk ve vyapay zeka iliskisine, yaratici
endistrilerde yapay zeka ile icerik Gretiminden veri gorsellestirme, kullanici analitigi ve
yeni nesil medya platformlarina kadar genis bir yelpazede bilim alanlarindan basliklar
yapay zeka ve hipermedya zemininde bulusmustur. Sempozyum kapsaminda sunulan
bildiriler hem teorik hem uygulamal dizlemde glniimi{zin en giincel sorunlarini ve
yenilik¢i ¢oziim yollarini ele almistir.



Etkinligimizin akademik derinligini ve vizyonunu genisleten dort degerli davetli konusmaciyi
agirladik;  Yiksekogretim  Kalite Kurulu Baskani  Prof. Dr. Umit Kocabicak
“Kalite Calismalarinda Yapay Zeka Algoritmalari” baslikli konusmasinda, yiksekogretimde
kalite giivencesi slireclerinde yapay zeka tabanl algoritmalarin kullanim olanaklari ve
sinirlari degerlendirildi. Ozellikle Tiirkiye'deki kalite izleme mekanizmalarina dair stratejik
oneriler paylasildi. Maltepe Universitesi Rektorii Prof. Dr. Edibe Sézen “Yapay Zekanin
Sosyal Yagsamimiza Etkileri” bashkl sunumuyla, yapay zekanin birey-toplum iliskisine olan
etkileri ¢ok boyutlu bir sekilde ele aldi. Algoritmalarin toplumsal davranis, mahremiyet,
givenlik ve sosyal etik agisindan olusturdugu yeni paradigmalari tartismaya agmis oldu.
ILDEK (iletisim Fakiilteleri Dekanlar Konseyi) Daimi Uyesi Prof. Dr. Asaf Varol “Innovations
in Artificial Intelligence Research and Development Studies” bashkli sunumunda, yapay
zeka arastirmalarindaki son gelismeler, yazillm ve donanim dizeyinde kaydedilen
ilerlemeler ile arastirma-gelistirme stratejileri cercevesinde sundu. Yunanistan ionia
Universitesi, iletisim Fakiiltesi Ogretim Uyesi Dr. Evangelia Parisi ise “Innovations in
Artificial Intelligence Research and Development Studies” bashkli konusmasinda,
Avrupa’da yapay zeka alaninda ydritilen projeler, akademik is birlikleri ve disiplinlerarasi
yontemlerle yiirGtilen uygulamali ¢alismalar aktardi.

BAIBUILEF-IG 2025’in 6nemli gelismelerinden biri de, dzet bildirilerimizin EBSCO veri tabani
araciligiyla uluslararasi erisime agilmasi oldu. Yapilan is birligi sayesinde, bildiriler yalnizca
ulusal dizeyde degil, kiiresel akademik platformlarda da gorinirlik kazanmistir. Bu
durum, faklltemizin arastirma dretimini diinya ile daha yakindan bulusturma hedefimize
onemli bir katki sunmaktadir. Bu sayede akademisyenler, arastirmacilar ve akademisyen
adaylari ¢calismalarini diinya ¢capinda gorinarligi yiksek bir platformda paylasiyor olmanin
basta Uluslararasi SCI ve SSCI dergilerde yeni yayin olanaklari ve atiflar olmak lzere pek
cok akademik avantajlari elde etmis olmaktadirlar.

Medya kanallari ile BAIBUILEF-IG (2024-2025) sempozyumlarinin bilimsel ¢iktilarini en etkili
ve anlasilir sekilde genis kitlelerce gériiniir kilma cabasi, Yiiksek Ogretim Kurulu Bilim
iletisimi_ofisinin amaglari, stratejileri ve vizyonu ile bire bir &rtiisen bir model olarak
degerlendirilmistir. Bu konuda da ¢ag izleyen degil ¢cagin trendlerine yon veren bir islevsel
yapl ile ortaya ¢iktigini bu organizasyonun gururla belirtmek gerekmektedir.

BAIBUILEF-IG 2025 Sempozyumu'nun gerceklestiriimesinde emegi gecen basta
Rektorligimiz olmak lizere tim akademik ve idari personele, oturum baskanlarina,
bildirileriyle katki saglayan degerli arastirmacilara, sempozyumun gorindrligine katkida
bulunan tasarim ve tanitim ekiplerimize icten tesekkir ederiz.

Etkinligimizin UGglinclisiint 2026 yilinda yine daha da genis katihmh gergeklestirmeyi umut
ediyoruz. BAIBUILEF-iG, yalnizca akademik bir bulusma degil, ayni zamanda Tirkiye’de
iletisim, teknoloji ve yapay zekd ekseninde gelisen arastirma aglarinin sekillendigi bir
platform olma yolunda ilerlemeye devam edecektir.

Tlrkiye Ylzyil vizyonu ile, gelecegin daha da gligli Turkiye’nin insasinda, iletisim alaninda
faydali, ufuk agici ve ilham veren etkilesimlere vesile olma hedefiyle ¢iktigimiz bu yolda;
yapay zekd ve dijital teknolojilere sadece izleyici olarak degil, yon verici bir anlayisla
yaklasiyoruz. BAIBUILEF-IG 2025 olarak, bilgiyi takip eden degil, (ireten; oyuna gelen degil,
oyun kuran; cagin gerisinde kalan degil, cagin stratejilerini belirleyen bir durusla yol
aliyoruz. Bilimde, iletisimde ve teknolojide progresif vizyonumuzla, kararlilikla ve emin
adimlarla hep birlikte ilerlemeye, Giretmeye ve paylasmaya, yola devam.

Prof. Dr. Emre Tandirli & Prof. Dr. Selami Ozsoy
Bolu, Haziran 2025
BAIBUILEF-IG 2025 Sempozyum Yiiriitme Kurulu
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Presentation

BAIBUILEF-IG, which was launched for the first time within the scope of the 100th Anniversary
celebrations of our Republic last year and is considered a traditional one; Bolu Abant izzet
Baysal University Faculty of Communication Communication Days 1st International Digital
Transformation and New Media Symposium attracted great interest and was held with intense
participation. This year, the BAIBUILEF-IG 2025 2nd International Artificial Intelligence and
Hypermedia Symposium stood out with its interdisciplinary richness. This symposium, which
was held on May 12-13-14, 2025, was realized with an even stronger academic and technical
infrastructure.

The calls for our symposium were made 6 months in advance, just like last year. Starting from
mid-November, the launch marathon regarding the topics and dates started, and indeed, at the
end of this intense process, 135 papers were presented from 68 different universities from 6
different countries in our symposium. Aiming to bring together current and original research in
the context of the interaction of artificial intelligence with hypermedia, this event brought
together scientists from different disciplines and created an environment for common thinking,
discussion and production. In addition to universities from all over Tirkiye, academics from
Azerbaijan, Greece, Bulgaria, Nigeria and Lebanon also participated in the symposium; Various
dimensions of artificial intelligence technologies such as media, communication, design,
education and ethics were discussed.

In the symposium that brought together the topics of artificial intelligence and hypermedia,
from artificial intelligence applications in digital media production to the role of augmented
reality and virtual reality technologies in hypermedia design, from algorithmic approaches in
the design of interactive user experiences to the relationship between communication ethics,
transparency and artificial intelligence, from content production with artificial intelligence in
creative industries to data visualization, user analytics and new generation media platforms, a
wide range of topics from scientific fields came together on the grounds of artificial intelligence
and hypermedia. The papers presented within the scope of the symposium addressed today's
most current problems and innovative solutions on both theoretical and practical levels.



We hosted four valuable invited speakers who expanded the academic depth and vision of our
event; In his speech titled “Artificial Intelligence Algorithms in Quality Studies”, the President of
the Higher Education Quality Board Prof. Dr. Umit Kocabicak evaluated the possibilities and
limits of using artificial intelligence-based algorithms in quality assurance processes in higher
education. Strategic suggestions were shared, especially regarding quality monitoring
mechanisms in Turkiye. Maltepe University Rector Prof. Dr. Edibe S6zen addressed the effects of
artificial intelligence on the individual-society relationship in a multi-dimensional manner with
her presentation titled “The Effects of Artificial Intelligence on Our Social Life”. She opened up
discussions on the new paradigms created by algorithms in terms of social behavior, privacy,
security and social ethics. In his presentation titled “Innovations in Artificial Intelligence
Research and Development Studies”, Prof. Dr. Asaf Varol, Permanent Member of ILDEK
(Communication Faculties Deans Council) presented the latest developments in artificial
intelligence research, advances made at the software and hardware levels, and within the
framework of research and development strategies. Dr. Evangelia Parisi, Faculty Member of the
Faculty of Communication at the lonia University of Greece, in her speech titled “Innovations in
Artificial Intelligence Research and Development Studies”, conveyed projects carried out in the
field of artificial intelligence in Europe, academic collaborations and applied studies carried out
with interdisciplinary methods.

One of the important developments of BAIBUILEF-IG 2025 was the opening of our abstracts to
international access through the EBSCO database. Thanks to the collaboration, the abstracts
have gained visibility not only at the national level but also on global academic platforms. This
situation makes a significant contribution to our goal of bringing our faculty's research
production closer to the world. In this way, academics, researchers and academic candidates
gain many academic advantages, especially new publication opportunities and citations in
international SCI and SSCI journals, by sharing their studies on a platform with high visibility
worldwide.

The effort to make the scientific outputs of the BAIBUILEF-IG (2024-2025) symposiums visible
to the masses in the most effective and understandable way through media channels has been
evaluated as a model that fully coincides with the goals, strategies and vision of the Higher
Education Council Science Communication Office. In this regard, it is necessary to proudly state
that this organization has emerged with a functional structure that does not follow the era but
directs the trends of the era.

We would like to sincerely thank all the academic and administrative staff, especially our
Rectorate, who contributed to the realization of the BAIBUILEF-iG 2025 Symposium, the session
chairmen, the valuable researchers who contributed with their papers, and our design and
promotion teams who contributed to the visibility of the symposium.

We hope to hold the third of our event in 2026 with even wider participation. BAIBUILEF-iG will
continue to progress on its way to becoming not only an academic meeting but also a platform
where research networks developing in Turkey on the axis of communication, technology and
artificial intelligence are shaped.
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With the vision of the Tirkiye Century, we set out on this path with the aim of being
instrumental in useful, horizon-expanding and inspiring interactions in the field of
communication in the construction of an even stronger Turkey of the future; we approach
artificial intelligence and digital technologies not only as an observer but also with a
guiding understanding. As BAIBUILEF-IG 2025, we are not following information but
producing it; not being gamed but setting up games; not falling behind the age but
determining the strategies of the age. With our progressive vision in science,
communication and technology, we continue to progress, produce and share together with
determination and sure steps.

Prof. Dr. Emre Tandirli & Prof. Dr. Selami Ozsoy
Bolu, June 2025
BAIBUILEF-iG 2025 Symposium Executive Board

& BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI

ILETISIM FAKULTESI




iCINDEKILER / CONTENTS
SUNUS / PREFACE eeeutrteuutrtetrieteieietete et et etets et et ettt sttt sbsbet et bes st et et tst et besesebenesenesneensens 6/8
OZETLER / ABSTRACTS (Soyadi alfabetik siraya gére / Surname in alphabetical order) 18

“WE ARE ALL PROFESSIONAL DESIGNERS”: THE IMPACT OF Al ON THE ORIGINALITY OF
GRAPHICS DESIGN eiiiiiiiiititci e ein e teeiee et csessesseesessestesaeaee sassnses sessessesaessaenssssssssnsnnssnnnsssnons 19
Halima Jumoke ABDULWAHAB, Adepeju Grace OSHIN

URETKEN YAPAY ZEKA iLE ARASTIRMA KULTURUNUN DONUSUMU: BILGIYE ERiSIMDE

YENi YAKLASIMLAR VE AKADEMIK DINAMIKLER .....coovovvieeerrerereecrereneessess s eseessesesesesassesens 20
Cansu ACIKALIN

TASARIM ODAKLI YAKLASIMLARDA YAPAY ZEKA VE REKLAM: BiBLIYOMETRIK BiR

ANALIZ oottt ettt ettt et s tebs st etesteseabes et ete s esbesaesatesesesasbarsebeseates b e eteneabessaseetesentereeeaseetesnrns 21
Ashi Aslantag AKCAY

ENDUSTRIYEL TASARIM EGIiTiIMINDE YAPAY ZEKANIN OGRENiIM CIKTILARINA KATKISI:
OTOMOTIV TASARIMI DERST VAKAST ..ottt et eee ettt ee e e eiesteaesataeesaneen eneneeneeeseememeeeneens 22
Fahrettin Ersin ALACA

YAPAY ZEKA TABANLI FOTOGRAF SANATI: KAVRAMSAL CERCEVE KOMPOZISYON VE
GERCEKLIK ALGISI eevevreeviicrieciriie i . . rerrerrreeeneen 23
Muhammed Emin ALBAYRAK

YAPAY ZEKA VE SANATSAL CEVIRI: SHR, DUZYAZI cvvvevreeeeeneuireneeseseseieiseseeseseseessbssssaneseseeseseen 24
Leyla ALIYEVA

THE EFFECTS OF VIRTUAL REALITY AND TRADITIONAL DIGITAL GAMES ON USERS: A
COMPARATIVE ANALYSIS OF COGNITIVE AND EMOTIONAL RESPONSES THROUGH

USER COIMIMENTS «-vveeeeetureestureessusesssnseenssssssesesssssenssssesssassssssssasaesssnssssssssssssssssesssssssesssssnnnesssses 25
Mehmet Emin ARKCI, Tamer BAYRAK

YAPAY ZEKA iLE HAREKETLI IMGENIN GELECEGIH cevevrvervrereeeneunmieneerescnminmesseseeensesssensessesessiacees 26
Barig ATIKER

NETFLIX'TE YAPAY ZEKA TEMALI FiLM VE DiZILER: TEMATIK VE BOLGESEL BiR ANALIZ ...... 27
Burcu AVCI, Ugur KILINC

COCUKLARIN YAPAY ZEKAY! KULLANIM AMAGLARI VE EGILIMLERI +revsveseresenssenerenenneininenns 28
Azimenur AYAZ, Banu BARIS

YAPAY ZEKA iLE KOLTURLERI BIRLESTIRMEK: YAPAY ZEKANIN KULTURLERARASI

ILETISIMDEKi ROLU — GOOGLE, NETFLIX VE BIRLESMIiS MILLETLER UZERINDEN VAKA
ANALIZLERI +etvverererireseteneteseteseseieesesesssessssssasesessssssssesssaetsnsstssesesansesasessssnssssessssssssesssensessssansans 29
Mehmet Taragay AYCE, A. inci S6kmen ALACA

ICERIDEN BIR BAKIS: GRAFiK TASARIMCI GOZUNDEN YAPAY ZEKANIN GRAFIK
TASARIM ALANINDAKI YANSIMALARI «vevvevevseeerneesresssessessrsessssssssssssssssssssssssssssssssssensesssesssans 30
Mehmet Taragay AYCE, Orhan SEVINDIK

DIJITAL OYUNLARDA ASSET URETIMiINDE YAPAY ZEKA ARACLARININ KULLANIMINA
GENEL BAKIS ++etseessesessusssssssnssnsssssstssssssessssssonssssssassanssossssssastsst susssus ssssosssssstsasasssesssasssssessosssosss 31
Gokhan AYDIN

TURKIYE’DE YASAYAN ULUSLARARASI OGRENCILERIN SOSYAL UYUM SURECI: BOLU
ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI ILETISIM FAKULTESI ORNEGI veveveseerenserensensesessesnennens 32
Giil Gizem AYTEKIN, Rengim SINE NAZLI

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

HAKEM KARARLARINDA BiLISSEL DAYANIKLILIK: KARMA GERGEKLIK iLE STRES YONETIMi VE
HIZLE KARAR ALMA EGITIMI eeveeteeeeeeeeeee e e eee et eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseestsseaseasenseneeneesesseessenesresanneeesseneens 33
Yasarcan BASKIN, Tamer BAYRAK

DIJITAL BIREYIN ANATOMISI: YAPAY ZEKA ILE INSA EDILEN SANAL OZNELLIK
Mustafa DOBUKAN BASALAN ................cccooeeueiireitiiiieeeeetessste e es s esasss et sesesss st ess s s es s ensssanes 34

HABERLERDE YAPAY ZEKA KULLANIMI: BOLU ORNEGI ...ooooveveeeeeeeeeeeveeeeeeeeereesvesesseessssesarenns 35
Semih BAYKAL, Rengim SINE NAZLI

YAPAY ZEKA TEKNOLOJISi BAGLAMINDA KULTUR KARISTIRMASINA YENI BiR BAKIS: COCA

COLA MASTERPIECE KAMPANYASI .......ooiteeerereeeeteeeseetessssessiesessessssesasiessesessssssessessssssessesessssenes 30
ipek BiNiS, Onur TATAR
POST DIJITAL CAGDA YAPAY ZEKA SANATI VE YENIi ALGI BICIMLERI OLUSTURMA GUCU ........ 37

Melis BOYACI

TURKIYE'DEKi SAGCI PARTI LIDERLERININ SOSYAL MEDYA KULLANIMI: ZEKERIYA
YAPICIOGLU'NUN INSTAGRAM HESABI UZERINE BIR INCELEME ....oooee oo, 38
Cemile Sila BOZATLI, Zindan CAKICI

URETKEN YZ ARACLARI VE ETiK: UNIVERSITE OGRENCILERININ YZ ARACLARINI KULLANIM
MOTIVASYONLARINA YONELIK KATILIMCI BIR CALISMA  ...oee ettt nesnees 39
Serkan BULUT

SANAL INFLUENCER iLE iLISKi DE SANAL MI? KULLANICI YORUMLARI UZERINDEN BiR ANALIZ
Sena CONKOGLU, Hediye AYDOGAN ....cocvveeeurrsmressesssresesssesssssesssssssssssessessssessssssesesssssnsnsans 40

KODDAN GORUNTUYE: SINEMATIK GORUNTUNUN ALGORITMIK ZEKA TABANLI DONUSUMU
Bilal CAKAY ....coovveirire st ceeieteecisistees et st ses e et sts e et ses e et seh b e shb bt sta et stb et st st et bn it ees 41

VERILERIN KULLANICI DAVRANISLARINA ETKiSi VE VERI EKONOMISI ..coveviveevreeeteereeseeeesinnens 42
Gizem GALISKAN

CHATGPT’NIN BAKMA VE GORME BIGIMLER| UZERINE GOSTERGEBILIMSEL BIR ANALIZ ........ 43
Behig CELEBI

YAPAY ZEKANIN SINEMA KURGUSUNDAKI ROLU: ALGORITMiK MONTAJ iLE RITMIK YAPININ

YENTDEN INSASI «.eocvtire i e ittt et st sv seassstssesesses st sasbes s esabessassestiaessnssassessessasseeesensesens 44
Serbay CELEBI
ALGORITMALAR VE YENT YAPAY EPISTEME ...eeveeieeee et e eeereeeeeeeseseeeeeasenessenesenseesesasesneeassenaen 45

Aytekin CELIK

ANALYSIS OF EMOTION/PERCEPTION TARGETS iN PRODUCT PACKAGING iN THE RETAIL

INDUSTRY: THE WRITTEN LANGUAGE OF PACKAGING ...cuvivvievierierineistisreeeeee e st st stessvesseseone 46
Gokhan COLUK
PODCAST YAPIMINDA VE PODCAST DINLEMEDE YAPAY ZEKANIN ROLU ...oocvvevecricrieee e, 47

Bilal Erkan DEGER

YAPAY ZEKA iLE YUKSELEN DEEPFAKE TEKNOLOJISI: INSTAGRAM’ DA SINEMA YILDIZLARININ
ALGORITIMALIK YUZLERI ..o eve et et et eee et st eee e st eeseeseee e see et eesasssassessensae seneseseneneseessensnennen 48
Yasemin DEMIR



DERIN SAHTE KULLANIMININ YARATTIGI ETiK SORUNLAR
BirOl DEIMIIRCAN .....veeeeeeee et et et eeeeeeeeeeeeeeeaveaeesea e seeenseneeensseaseasessensenesnesssssssnsanasssssensenneessaseesenses B9

TOPLUMSAL ARASTIRMALARDA YAPAY ZEKA KULLANIMI ......covvvvrerrerereresereesesseseseseseeseens 50
Birol DEMIRCAN

DIJITALLESME SURECi VE KULTUREL DONUSUM BAGLAMINDA MEDYA
TEKNOLOJININ BIREY VE TOPLUM UZERINDEKI ETKISI «evevvervevevervesnesnesreuneessnssersessesssssenensens 51
Asli Deniz DEMiRYUREK

YAPAY ZEKA iLE DOGANIN ESTETIK SIMULASYONU: REFIK ANADOL'UN "MACHINE

HALLUCINATIONS: NATURE" SERIiSI UZERINE GORSEL BIiR ANALIZ ..eevovveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseens 52
Giilce DOLKELES
YAPAY ZEKA ILE MUZIK VE DIJITAL OLUMSUZLUK  ..vievreeieeieeesie it sreevese e st e veree e 53

Servet Can DONMEZ

YEREL GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA ARACLARININ KULLANIMI: DENEYIMLER, UMUTLAR VE
IAYGILAR eveiveeiiieeiiiieie i ieietaseseeseesessessesssssessessesessessessssssesssssssesssssssessassssssssssasssnssnsessesnnsessnsseeses 54
Muhammet Erdem DURU

UNIVERSITELERIN KURUMSAL SOSYAL MEDYA HESAPLARINDA YAPAY ZEKA KULLANIMI
IS DUGER ... eveeeeeee e e e eeteeeeee et et eessesaseseesaseeeseeseeeesensseseasesseseessaseseassaeantseaseennsesenatins 55

‘GAN’ AG MIMARISI iLE SANAT VE TASARIMDA ARACSAL KULLANIMIN DONUSUMU ........... 56
Seyma Naian EKIiCE

SOSYAL MEDYADA GOCMEN SOYLEMLERI: X PLATFORMU UZERINDEN BIiR METIN
MADENCILIGT ANALIZE 1.t esiss s eessstesessesssssesssssssssssssss e s ses s sssssssensesessnssaisnns 57
Duygu ERGUN, Alperen AYDIN, Savas TAKAN

PERILS OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN ADVERTISING ...ceeeevveeieuieeeieeeeeeesieeeeesivaeeseensnnnnseensess D8
Tolga ERKAN

ALISVERiS MERKEZLERINDEN SANAL RAFLARA: TUKETIM KULTURUNOUN YENi YUZU ............ 59
Gizem GULER

HABER KURULUSLARININ YAPAY ZEKA ETiK REHBERLERI UZERINE BIiR iINCELEME ................ 60
Mehmet GUNESEN, Rengim SINE NAZLI

YAPAY ZEKA VE PAZARLAMA ETiGi: TURKIYE'DEKi YAYINLARIN BiBLIYOMETRIK ANALIZi .......... 61
Ebru HANCER, Kezban OZER

DIJITAL REKLAMCILIK UYGULAMALARINDA INFLUENCER PAZARLAMASININ ROLU .............. 62
Samir IBAYEV, Utku SOBAY

OYUN TASARIMINDA YAPAY ZEKA DESTEKLI ANLATI YAPILARI: PROSEDUREL URETIM VE
OYUNCU ETKISINI DENGELEIMEK ..vvveveeeeeeeee et eeeeeeeee e eeesesseeaeeasesseseeneenesesseeaseesensensenessaneeneseens 63
Nalan KANTAR

DiJITAL DUNYADA ANNE-COCUK BAGLANMASI VE ERKEN COCUKLUKTA EKRAN

MARUZIYETININ ETKILERT ...ttt ses ettt ettt e et eneas e st seses e sseanesensenesassesssssnssnsssnenees 64
Gonil KANYAR

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

GAZETECILIK ENTROPIST VE YAPAY ZEKA ..ottt et ee et teeeeseesteesee st e sseeresenaesenesensneons 65
Olga Untila KAPLAN

PEYZAJ PLANLAMA SURECLERI ICIN YAPAY ZEKA ARAGLARI .....ovevrveere e eeneseenns 66
Ozge Albayrak KARGA, Tiilay ESMERLER AYASLIGIL

METIN TEMELLI OLARAK ANAOKULLARINDA YAPAY ZEKA UYGULAMALARI ...ovoveeveeererannn, 67
ismail KAziMOV

RUSCANIN YABANCI DiL OLARAK OGRETILMESI SURECINDE YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERI ... 68
Kamala Tahsin KERIMOVA

YAPAY ZEKA VE DIJITAL ILETiSIM: YOUTUBE’DA ALARA X YAPAY ZEKA SUNUCUSU ORNEGI . 69
Isil KESKIN SAHAN, Omer VATANARTIRAN

YAPAY ZEKA CAGINDA SIYASAL iLETISIM BAGLAMINDA HIPERMEDYA ......covvevninineniiiiinnnns 70
Emine KILICASLAN, Yilmaz KILICASLAN

GELECEGE GERi DONUS: FiLM RESTORASYONUNDA YAPAY ZEKA KULLANIMLARI................. 71
Ugur KILING
NOTION Al: URETKENLIK KAZANIMLARI VE YARATICILIK ENDISEST +evvevevereneerenenercreenieineenees 72
Buse KOCA

ARTIFICIAL INTELLEGENCE AND ADVERTISING: A DOCUMENT ANALYSIS OF THESES WRITTEN
IN TURKIYE IN SOCIAL SCIENCES «..eveititierecineeteeseriseeseessestesessesessesssessessessesssssessesessessnesseseess 13
ipek KROM

INTERPRETING REDEFINED WITH THE DEVELOPMENTS IN ARTIFICIAL INTELLIGENCE: A
CRITICAL PERSPECTIVE.....co ot i cteete ettt ste et e steeee e eeste st e saesneaennas e s sesensaesneesssesnnneessansnsesnsens 74
Mesut KULELi, Nazan Miige UYSAL

AZERBAYCAN MIiLLi BiLIMLER AKADEMISi NESiMi ADINA DiL ARASTIRMALARI ENSTITUTESI
KU KULIYEVA ..ottt eee e eeeeeeeaesaeseeseseteaeaseaeasensenese staeneeaeeesessessesaseasennennesstessanenaenens 75

LUFi ZADEH’IN TEORISI VE YAPAY ZEKANIN GELISIMI w.ecveveveveveeetecrcteeecteseevesiesiteeesvesenevenneene 76
Ana MAMMEDOVA

TASARIM ODAKLI DUSUNME METODOLOJISINDE YAPAY ZEKA ETKILESIMI ......coovvvvvvreeirrnnee 77
Mustafa MAYDA, Ozgiin Caglar BAYKIT

CITY MARKETING AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE: BIBLIOMETRIC AND SYSTEMATIC ANALYSIS
FAtMa IMEIVIICH e et ete e et e e e e see e ee e eeeaeeseaeeeesesanmssenasereneanneeananenens 78

2 BOYUTLU OYUNLARDA YAPAY ZEKA VE KARAKTER TASARIMI vuvvveeeeicineeeeeevneeeeeeeevneenennns 19
Volkan Davut MENGI

MiMARLIK EGITIMINDE YAPAY ZEKA ENTEGRASYONU: OGRENCi DENEYIMLERI VE
PEDAGOJIK YAKLASIMLAR +erveeetreeeesetseeseeseasesssssseessesesessessessessessssssssssssessessessesssessesssssessssssssns 80
Mehmet Umit METERELLIYOZ, Miige METERELLIYOZ



Ul UX'IN KULLANICININ [HTIYAC VE iLGi ALANLARINA GORE DUZENLENMESI SURECINDE
YAPAY ZEKANIN KULLANILIMASI <..vovuvsececeeieeeseie s essseesesesssae s essssesssessssssesessesssssssessssessessessnseses S1
Wafaa NAEEM

YAPAY ZEKA VE GAZETECILIGIN GELECEGi: OTOMATIKLESTIRILMIS iCERIK URETIMININ
ETKILERT <ottt et e et et et st eeesee e seeeesaeeseseeseneeeeen et eeneeeeeessaeesen et eneenseesaneees 82
Oznur NALCINKAYA

DEEPFAKE TEKNOLOJiSi VE DEZENFORMASYON: GAZETECILIK ETIGI w.veevveveee e 83
Berfu Bayav OFLAZ

GUNDELIK HAYAT VE YAPAY ZEKA: SIMDI VE GELECEK HAKKINDA CIKARIMLAR .........cc........ 84
Emel OTURAK SEYMEN

YAPAY ZEKA CAGINDA DIJITAL HIKAYE ANLATICILIGI: BUYUK VERI VE KiSISELLESTIRILMIS ... 85
ANLATI DENEYiMI
Berrin 6z

BULUT TABANLI YAPAY ZEKA DESTEKLI VE KULLANICI KONTROLLU YAZILIMLARIN iC
MEKAN TASARIMINDA U(; BOYUTLU GORSELLE$TiR|\/|E ACISINDAN KARSILASTIRILMASI ...... 86
Zeynep Betiil 3ZDEMIR, Onurcan ALBAYRAK

DIJITAL EKOSISTEMDE YENi UFUKLAR: iLETiSiM DiSIPLINi PERSPEKTIFINDEN BiR
DEGERLENDIRIME w.vuvevvtueureveieeeseaesesssessassssasssassssssssassssesssessssessssssssesssssesessssesesesssessssesessessinsnsess 87
Biilent OZTURK

GORUNTU iLE SES KURGUSU VE INSAN OLMAYAN KURGUCULAR: SINEMA VE SOSYAL
MEDYA iCERIK URETIMI KURGUSUNDA TEKNOLOJi VE YAPAY ZEKANIN YERI .......ccoveiveunnnn... 88
Emin PAFTALI

THE IMPORTANCE OF VISUAL COMMUNICATION IN TOURISM IN PRINT AND ELECTRONIC.. 89
MEDIA
Evangelina PARISi

FOLEY SESLERININ MAKINE OGRENMESI MiMARILERIYLE OTOMATIK SINIFLANDIRILMASI ... 90
Can PASA

YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERININ GAZETECILIK MESLEGINDE KULLANIMI .......cooevevvrveveerennnne. 91
Sevgi PILGI

DENEYIMSEL PAZARLAMA EKSENINDE DIJITALLESEN MUZE DENEYiMIi: HIPERMEDYA OLARAK
MUZELERIN INTERNET SITELERI ..ottt sttt et eee e eee et et seees e seaeesesesensessenneeseneenesenens 92
Ezgi SAATCIOGLU

YAPAY ZEKA ILE TIPOGRAFi URETIMIi VE DENEYSEL KULLANIM: ALGORITMIK ESTETIK VE
GORSEL ANLAMIN YENIDEN INSASI ..vietete ittt stestestee st ess et sevesssssse st sssssssseresvesnesnsnes 93
Elif SABANCI POLAT

GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA VE DiIKOTOMIK (PESIMIiST-OPTiMIST) YAKLASIMLAR UZERINE
ELESTIREL BIR DEGERLENDIRIME ...vuvteveiuenetetsieesetseesesesssesetesssssssesssesesessssssessessssnsessesssssesnens 94
Halil SAC, Nurcan TORENLI

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

DIJITAL DUNYADA BiLINCLi KADIN TUKETICILER: ISTANBUL ORNEGI ......vevreeeeeeereeereres s 95
Esma SANCAR

YAPAY ZEKANIN BILGILENDIRME TASARIMINDAKI ROLU ...t eer e e eeeeeeeeaeeene 96
Fatma Feride SEZER

YAPAY ZEKA DESTEKLi HABER YAZIMINDA DiL VE TONLAMA ANALIZI «.vveeeeeee e 97
Emine SIRMALI KAYACAN

REKLAMCILIKTA METIN YAZARLIGI SURECINDE YAPAY ZEKANIN KULLANIMI ....c.cceevveennnenn. 98
Utku SOBAY, Ziibeyde SULLU

iIKNA EDICI ILETiSIM ACISINDAN CiZGi FILMLERDE YAPAY ZEKA KULLANIMI: JETGILLER VE
RAFADAN TAYFA CIZGI FILMLERI «iuveveveeiveriieeereritesseeiecvetesessenssessasessseesesesssessssssssssssesseesesesenss 99
Hilal SUT, Banu BARIS

YENi MEDYA SANATINDA YAPAY ZEKA ILE GERGEKLIGIN YENIDEN iNSASI .........cc.cocveune.ee... 100
Ozgiin SAHIN
YAPAY ZEKA CAGINDA KODUN SOYLEMI VE YAZILIMCININ DONUSEN KiMLIGI ................... 101

Okan SEKER, Ayse Duygu ATASOY AKTAS

HIPERMEDYA ALANINI YAPAY ZEKA iLE KESFETMEK: YOUTUBE UZERINE BiR ARASTIRMA .. 102
Sahide SEKER, isnur inci ARMUTLU

YAPAY ZEKA ALGORITMALARININ iFADE OZGURLUGUNE ETKiSi: HABERMAS’IN KAMUSAL
ALAN TEORISI CERCEVESINDE BIR INCELEME .....ccoecirererereneseerecrenereeseeseesesesessesesensssnsesssnennnns 103
Kaan SENTURK

YAPAY ZEKA CAGINDA BiLGI EDINME DAVRANISLARININ DONUSUMU: Z KUSAGI UZERINE

BIR INCELEME ...evvveecteeeetteseeeeeeseteaeessesenssesesesssesesesestonssessestnssessassssssnesssesesasssssenssessnneseseneesns 104
Ahmet Salih SIMSEK
MOBIL ARAYUZ KULLANIMINDA (TASARIMINDA) RENK FAKTORUNUN ETKISI ..vvovevierrnee 105

Serpil TEKELi CAN, Mehmet Taragay AYCE

YAPAY ZEKA CAGINDA YARATICI REKLAMIN GOSTERGEBILIMI veveveverriesiieeseriessieeevesienenenne 106
Yasemin TEKELi

DIJITALLESEN HABERCILIK, ALGORITMALAR ve YAPAY ZEKA.....ccccovureiiereerresrssseresssssesensanenes 107
Tolga TELLAN

DIJITAL SINEMADA YAPAY ZEKANIN GENGLESTIRME (DE-AGING) EFEKTLERI UZERINDEKI
DONUSTURUCU ROLU ..ottt ettt sese et sve et e steevaesaessesteessessenseessensensessesnsesaeneas 108
Burak Evrem TURP

SES ODAKLI URETKEN YAPAY ZEKA UYGULAMALARININ REKLAMCILIK ALANINDA KULLANIMI
Tuana TUMER, BUFAK CEBER ..........o.voveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeveeseeeesesseessaesasessesessessssessessssssesessas seesrenns 109

SIYASAL ILETISIMDE MEDYANIN KAYNAK ROLU:2024 YEREL SECIMLERINDE AK PARTI ve
CUMHURIYET HALK PARTIST REKLAMLARI cveuvevietieeteiveiesesereeteeressssstesete st ssessssesssnsssssesssens 110
Burgin UYSAL



HEDONIZMIN TUKETiIM KULTURUNDEKI YERI: YAPAY ZEKA DESTEKLI REKLAMCILIK
UZERINDEN BIR ANALIZ ...ttt et ev e et es et enesesesseseassreseases st enesaesssssssesaneesassenss 111
Burgin UYSAL, Banu BARIS

Al/YZ DESTEKLI SANAL MiRAS VE TASARIM: KULTUREL MIRASIN DIJITAL DONUSUMU ....... 112
Ozlem VARGUN

YAPAY ZEKA ARACLARININ ULASILABILIRLIG ...t tse e essnsenenens 113
Murat YALCIN

YAPAY ZEKA iLE HALKLA iLiSKIiLER VE REKLAMCILIK KONULU LISANSUSTU TEZLERIN
BIBLIYOMETRIK ANALIZE ..ottt et ees et eeeeesaee s se e easaee neeeeeneeeseneeaneeseanaseen 114
Mehmet YALCINKAYA

DiJITAL OYUNLARDA KADIN KARAKTER TEMSILLERI: LEAGUE OF LEGENDS'TA TOPLUMSAL

CINSIYETIN DIHITAL DONUSUMU ..ottt it sttt ssasas s sea s sane s s saens s 115
Merve YAPICI

YAPAY ZEKA VE IRKCILIK: ORNEK VAKALAR UZERINDEN BiR TARTISMA ......ccceveeverveirreenn. 116
N. Barig YAY, Nurcan Pinar EKE

YAPAY ZEKA ILE VERI GAZETECILIGI: FIRSATLAR VE RISKLER .......ovveeeereeveeeeeereeeeereeeeseeisenees 117
Kevser YESILYURT

TIYATRO SANATINDA YAPAY ZEKANIN KONUMU .cvuvuinviiie e eessie e esseae s esasssesssssie s 118
Ozgiir YETKINOGLU

YAPAY ZEKA, ISTIHDAM KAYMASI VE TOPLUMSAL DEGISIM....cceveviverereeeereersreresesvesvessnenens 119
Remzi YILDIRIM, Samettin GUNDUZ

INTERNET HABERCILIGINDE GUZELLIK ALGISI ........ciiieeeeveveeeseresseeesiessse s seesessesasasse s eenans 120
Edanur YILDIZ

NITEL VERI ANALIZINDE YAPAY ZEKA iLE ANLAMLI ORUNTULER KESFETMEK ..eovvvviiunnenenen. 121

Hande Miige YILDIZ

DEZENFORMASYON CAGINDA BiLGi EKOSISTEMI VE YAPAY ZEKA OKURYAZARLIGININ ROLU
Havva YUKSEL, Cansu ACIKALIN ............c.ccveiviieviiere st etetststssetessesesstsss et sss s ssssas sessessesssssons 122

DIJITAL DUNYADA MARKALARIN YENi PAZARLAMA STRATEJiSI OLARAK COCUK
FENEMONLER: GOSTERGEBILIMSEL BIR ANALIZ ......oveveveeeieeeveeeeeeereveseveiessesessnsssrssnssessenens 123
Sila YUZGULEN, Hidir POLAT

YAPAY ZEKA UYGULAMALARINDA ETiK SORUNLAR: GiN’DE YUZ TANIMA TEKNOLOJISi

ORNEK OLAY CALISIMIASI ...ttt ettt bee e e ee e e s e sb b bebeeseesesse snsanasesbneseenas 124
Sedanur ZENGIN

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

Bildiri Ozetleri



“WE ARE ALL PROFESSIONAL DESIGNERS"”:
THE IMPACT OF Al ON THE ORIGINALITY OF GRAPHICS DESIGN

Halima Jumoke ABDULWAHAB*, Adepeju Grace OSHIN**

Artificial Intelligence (Al) has become a part of our day-to-day activities in a large
extent, and it can barely be avoided in various industries today. One of the major
concerns of artificial intelligence (Al) in our world currently, is the loss of human
creativity and rise in unemployment. The incorporation of Al into major graphics design
software’s like Canva and Adobe Photoshop has put spotlight on the usefulness of Al in
these field. Designers used to be constrained by their manual talents and accessible
tools, but today Al makes it possible to develop totally new design elements,
automatically modify photographs, make design variations, and even design full visual
ideas. This study with the use of focus group discussion from a workshop dedicated to
creatives and designers, contends that although Al significantly aids the design sector, it
has also fostered a cohort of graphic designers who perceive themselves as experts yet
largely rely on Al to execute their designs. The new generation of graphic designers,
lacking core design expertise, presents themselves as professionals while Al performs
their tasks. While the professionalism and originality of Al strengthened designs can be
debated, this study also shows how useful and important the assistance of Al can be.
Consequently, it advocates for designers to comprehend the principles of design rather
than relying entirely on Al to perform their tasks.

Keywords: Artificial Intelligence, Graphics Design, Originality, Professionalism
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URETKEN YAPAY ZEKA iLE ARASTIRMA KULTURUNUN DONUSUMU:
BiLGIYE ERiSIMDE YENi YAKLASIMLAR VE AKADEMIiK DINAMIKLER

Cansu ACIKALIN*

Yapay zeka ve Ustel teknolojilerin hizla gelistigi glinimizde, arastirma stirecleri kokli bir
degisimden gecmekte; akademisyenlerin ve 6grencilerin bilgiye erisim, bilgiyi analiz ve
kullanma siirecleri yeniden sekillenmektedir. Uretken vyapay zeka ile klasik
otomasyondan bilissel otomasyona gecis yasanirken, hali hazirda yliksekdgretimde
sunulan elektronik veri tabanlarinin da yapay zeka entegrasyonlariyla bu dontisiime ayak
uydurmasi zorunlu hale gelecektir. Bu yeni ortam hiz, erisebilirlik, verimlik gibi firsatlar
ortaya cikarsa da dogru bilgiye erisim, yapay zeka hallisinasyonlari, etik kullanimlar,
intihal, akademik duristlik, politika ve yasal ¢erceve gibi kritik konulari da beraberinde
getirmektedir. Ogrencilerin yapay zeka araclarini nasil bilingli ve etik kullanacaklarini
o0grenmeleri, arastirma slireclerinde intihal ve dezenformasyondan kacinmalari
gerekmektedir. Akademisyenler ise vyapay zeka destekli iceriklerin tespiti,
degerlendirilmesi ve o0grencilerinin dogru yonlendirmeleri konularinda zorluklarla
karsilasmaktadir. Bu noktada Universite kiutliphaneleri bu donlisiime entegre olarak
onemli bir rehber olarak devreye girecektir. Kiutliphaneler, yapay zeka okuryazarligi
egitimleri verme, givenilir veri tabanlari sunma ve akademik kaynaklari etik sekilde
kullanma becerilerinin gelistirilmesi konularinda destek sunacaktir. Bu c¢alismada
literatlir taramasi yontemiyle yiliksekogretimde arastirma siireclerindeki donitsim ile
arastirmacilarin yapay zeka destekli veri tabalarini / araglarini nasil bilingli ve etik bir
sekilde kullanabilecegi ele alinacaktir. Ayrica 6rnek yapay zeka destekli veri tabanlari /
aracglari ile diinya genelindeki uygulamalar incelenerek sunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Uretken Yapay Zeka, Dijital Déniisiim, Yapay Zeka Araclari, Arastirma
Siiregleri, Bilgiye Erisim, intihal, Universite Kiitiiphaneleri
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TASARIM ODAKLI YAKLASIMLARDA YAPAY ZEKA VE REKLAM:
BiBLIYOMETRIK BiR ANALIZ

Asli ASLANTAS AKCAY*

Reklamcilikta bir strateji olarak tasarim odakh vyaklasim, hedef kitleye yoénelik
kisisellestirilmis ve etkili mesajlar olusturmayi amaglar. Yapay zeka ise icerigin Uretim
slrecini optimize ederek, kisisellestirilmis gorsel ve metinsel dil araciligiyla marka
algisini glclendirmeyi ve etkilesimi artirmayi saglayan bir teknoloji olarak 6ne
¢cikmaktadir. Yapay zekanin reklam sektériinde pratik uygulamalarla sinirh kalmayip
akademik literatiirde de 6nemli bir arastirma alani haline gelmesi sebebiyle uluslararasi
¢apta alan yazina iliskin bir ¢erceve sunmak amaciyla bu calisma gergeklestirilmistir.
Arastirma kapsaminda bibliyometrik 6l¢lit saglayan Web of Science (WoS) veri tabani
secilmistir. Scopus ve Ulusal Tez Merkezi gibi diger veri tabanlarinin analize dahil
edilmemesi c¢alismanin sinirlilgini olusturmaktadir. Web of Science’da indekslenen
veriler artificial intelligence (yapay zeka), advertising (reklam) ve design (tasarim)
anahtar kelimeleriyle taranmis olup Ocak 2025 itibariyle Bilgisayar Miuihendisligi,
isletme, Yazilim ve iletisim konularina egilen toplam 199 calismaya ulasiimistir. Analiz,
yayinlar arasindaki iliskileri sayisal olarak elde eden ve bu verileri gorsellestirerek bir
haritalama metodu olusturan VOSviewer veri analiz programi kullanilarak yapilmistir.
Elde edilen veriler tlke bazl analiz, anahtar kelime kullanim sikhgi ve yazar atif analizi
Olcltleri dogrultusunda incelenmistir. Sonug olarak yayinlarin en ¢ok Cin’de yogunlastigi
gorilmustlr. En sik kullanilan anahtar kelime yapay zeka iken onu reklam ve makine
O0grenimi takip etmektedir. Zhu Xiaogiang ise en ¢ok atif alan yazar olarak 6ne
cikmaktadir. Calisma, mevcut literatire genel bir bakis agisi sunmayi hedeflerken
tasarim odakli reklamcilikta yapay zeka kullanimina dair gelecekteki arastirmalara yol
gosterecegi 6n gorilmektedir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, Reklam, Tasarim
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ENDUSTRIYEL TASARIM EGiTiMiNDE YAPAY ZEKANIN OGRENiM
CIKTILARINA KATKISI: OTOMOTIV TASARIMI DERSi VAKASI

Fahrettin Ersin ALACA*

Yapay zeka programlar gittikce artan bir sekilde profesyonel tasarim edimlerinin
vazgecilmez bir parcasi haline gelmeye basladi. Piyasa ortaminda dogmaya baslayan bu
glcli talep, yapay zekayi endistriyel tasarim egitiminde 6grencilerin kazanmasi gereken
yetkinliklerden biri haline getirirken, bu yeni popiilerlesen teknolojinin egitimde
0grenme ve uygulama bicimlerini donistiirmeye baslamasi 6nemli degisikliklerin
haberciligini yapiyor. Daha 6nce kolektif halde deneyimlenmemis bu donlisiim siirecini
tasarim egitiminde dogru yonetebilmek, akademik ortamda daha fazla deneyim
paylasimi ihtiyacini vurgulamakta, bu calisma da boyle bir ihtiyaci karsilamaya
odaklanmaktadir. Yapay zekd programlarinin tasarim Ogrencileri tarafindan
kullanilmasinin uyandirdigi etik ve egitim niteligi kaygilarindan dogan bu calisma, teorik
ve uygulamali olarak kurgulanmis segcmeli bir lisans dersi olan Otomotiv Tasarimi dersini
vaka olarak almaktadir. Calisma, dersin yiraticlisi olan yazar tarafindan dersin
kurgulanisi, uygulanmasi ile 6grencilerin dersteki farkl arastirma, yaratici distince ve
tasarim uygulama siireglerini yapay zeka kullanimi agisindan ele almakta ve sonuglari
paylasmaktadir. Bu sonuglardan yola c¢ikan c¢alisma, farkli disiplinlerdeki tasarim
egitiminin temel yapi taslarindan biri olan stidyo tipi dersler icin kilavuz niteliginde
oneriler sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Endiistriyel Tasarim, Otomotiv Tasarimi

*Dr. Ogr. Uyesi istanbul Medipol Universitesi, Giizel Sanatlar Tasarim ve Mimarlk
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Al-BASED PHOTOGRAPHY ART: CONCEPTUAL FRAMEWORK,
COMPOSITION, AND PERCEPTION OF REALITY

Muhammed Emin ALBAYRAK*

In recent years, Al-based systems have begun to play a decisive role in artistic
production processes. In particular, ChatGPT and Adobe Firefly provide artists with new
creative avenues, strengthening the interaction between photography and artificial
intelligence. While ChatGPT offers composition ideas through text-based guidance,
Firefly directly shapes the visual production process, taking Al-assisted photography to a
new level. This transformation raises new questions about how composition, lighting,
and narrative techniques evolve in photography. Al systems challenge the boundaries of
traditional photography, sparking debates on whether they serve as a creative tool
supporting artists or function as independent creators. Firefly’s capabilities in style and
content manipulation further prompt discussions on whether Al-generated images
should be hyper-realistic or entirely stylized. Moreover, the impact of Al-generated
photographs on perceptions of reality has become a significant topic of discussion.
While Al-created images offer viewers experiences that closely resemble reality, they
simultaneously lead to a reevaluation of artistic notions such as authenticity, fictionality,
and representation. The increasingly blurred line between traditional photography and
Al-assisted production necessitates a critical examination of the aesthetic and ethical
dimensions of art. This study aims to analyze the creative possibilities offered by
ChatGPT and Adobe Firefly, examining the conceptual framework, composition
processes, and the influence of Al-based photography on perceptions of reality.

Keywords: Artificial Intelligence, Photography Art, Perception of Reality, Composition
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YAPAY ZEKA VE SANATSAL CEVIRI: SIIR, DUZYAZI
Leyla ALIYEVA*

GuUnlimiz dinyasinda yapay zeka teknolojisinin hayatimiza girmesi son derece 6nemli
bir konu. Son yillarda yapay zeka arastirma gelisiminin ekonomi, Gretim, endustri, tip,
sanat, kiltir ve diger bilimsel ve teknolojik alanlarda gesitli sektorel projeksiyonlarla
yadsinamaz bir disiplinlerarasi karakter kazandigi bilinmektedir. Yapay zekanin diizyazi,
siir ve kurgu cevirilerinde kullanilmasinda biiyik bir ilerleme olmustur. Bu makalenin
arastirma cercevesinde, sanatsal metinlerin cevirisinde yapay zekd yeteneklerinin
uygulama teknolojisi ele alinmaktadir. Siir ve dizyazi cevirilerinin karsilastirmali analizi
icin Rus yazarlardan L.Tolsoy ve F. Dostoyevski'nin eserlerinden ve Azerbaycanh sair
Fuzuli'nin siirlerinden alintilar makine cevirisi yoluyla verilecek, ayrica profesyonel
cevirmenler tarafindan yapilan calismalarin elde edilen sonuclarinin karsilastirmali
analizi yapilacaktir. Son yillarda geviri sorunu Uzerine yapilan ¢ok sayida calismada, hakli
olarak, oldukca cok ve cesitli ceviri faaliyetleri, ceviri literatlri tlrleri arasinda en
karmasik ve zor olanin bir kurgu metninin cevirisi oldugu belirtilmistir. Arastirmacilar,
kurgu cevirilerinin incelenmesinin, materyalin bireysel 6zglinligiini, yazarin yaratici
tarzini, eserin ideolojik ve sanatsal ozelliklerini, s6z sanati olarak estetik dogasini ortaya
cikarabilecek derin bir Uslup analizini gerektirdigi konusunda hemfikirdir. Yapay zeka
kurgu alaninda gercek profesyonel cevirmenlerle rekabet edebilecek mi? Modern
makine cevirisi teknolojilerinin hizla gelismesine ragmen, yapay zekanin hala
profesyonel, canli cevirmenlerin seviyesinden uzak oldugunu belirtmek gerekir. Sonucta,
bir metni sadece cevirmek yeterli degildir, onu anlamaniz da gerekir. Bu bakimdan,
yapay zeka henliz eserdeki karakterlerin psikolojik durumunu ve daha da 6nemlisi
yazarin bireysel tarzini dogru bir sekilde yakalayamamaktadir.

Anahtar kelimeler: Rusca, yapay zeka, elestirel disiinme.
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THE EFFECTS OF VIRTUAL REALITY AND TRADITIONAL DIGITAL
GAMES ON USERS: A COMPARATIVE ANALYSIS OF COGNITIVE AND
EMOTIONAL RESPONSES THROUGH USER COMMENTS

Mehmet Emin ARKCI*, Tamer BAYRAK**

Today, the digital gaming industry is increasingly enhancing the interaction between
traditional computer games and virtual reality (VR)-based games. This study examines
the effects of traditional digital games and VR-supported games on users from a
comparative perspective and evaluates these effects within a theoretical framework.
Within the framework of Cognitive Load Theory, it is suggested that VR-based games
increase users' mental workload by providing a stronger sensory and cognitive
interaction. Media Richness Theory demonstrates that VR games offer a more
interactive and multi-dimensional media experience compared to traditional digital
games. Additionally, according to the Contextual Integration Theory, VR games provide
users with the opportunity to experience events firsthand and interact with post-
apocalyptic figures. The main aim of this study is to make a comparative analysis of VR
and traditional digital games based on user comments, focusing on how closely the
horror elements and narrative foundations can be experienced in physical contact. The
findings reveal that VR games provide higher cognitive interaction, but the effects of
this intense interaction on users need to be examined more deeply from
neurobiological and ethical perspectives.

Keywords: Virtual Reality, Digital Games, Cognitive Load, Media Richness, Situated
Cognition, User Comment Analysis.
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YAPAY ZEKA iLE HAREKETLI IMGENIN GELECEGi
Baris ATIKER*

Bu makale, yapay zeka tabanli hareketli imge (retim tekniklerini ve bu alandaki
donlisimleri kapsamli bir sekilde incelemektedir. Calismada, metin, gorsel, video ve 3D
model tabanli Gretim teknikleri karsilastiriimis, 6zellikle Uretici ¢gekismeli aglar (GAN),
difizyon modelleri ve transformator tabanli yapay zeka sistemlerinin hareketli imge
Uretiminde nasil bir evrim yarattigi analiz edilmistir. Gaussian Splat ve Neural Radiance
Fields (NeRF) tekniklerinin zaman ve hareket ekseninde tutarhligi nasil sagladigi ele
alinmis, yapay zekanin bu modelleri nasil gelistirdigi vaka calismalari ve uzman gérisleri
temelinde degerlendirilmistir. Bununla birlikte, es zamanlh tahmin ve tarama
sistemleriyle artirilmis ve sanal gerceklik odakh dijital ikiz ¢oziimlerinin gelistirilme
sireci incelenmistir. Bu cercevede, yapay zeka destekli gorsel Uretim sireclerinin,
etkilesim unsurlarini nasil dénistiirdiglu ve hareketli imge tasariminda yeni nesil UX/UI
anlayisina nasil yon verdigi tartisiimistir. Ozellikle kullanici deneyimi agisindan yapay
zekanin hareketli imgelerde dinamik, kisisellestirilmis ve gercek zamanl icerik tGretme
kapasitesi incelenmis, bu gelismelerin medya, oyun ve tasarim alanlarindaki potansiyel
etkileri degerlendirilmistir. Calismada, vaka calismalari ve uzman gorisleri analiz
edilerek, yapay zeka destekli hareketli imge teknolojilerinin mevcut kullanim alanlari ve
gelecekteki etkileri ortaya konmustur. Sonuglar, bu teknolojilerin gelecekte yapay zeka
arastirmalarinda ¢ok daha baskin bir calisma alani haline gelecegini gostermektedir.
Ozellikle tasarimcilar, gelistiriciler ve icerik Ureticiler icin yeni firsatlar sundugu
vurgulanarak, bu alana yonelik daha fazla akademik ve endistriyel ilgi gosterilmesi
onerilmektedir.
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NETFLIX'TE YAPAY ZEKA TEMALI FiLM VE DIZiLER:
TEMATIK VE BOLGESEL BiR ANALIiZ

Burcu AVCI*, Ugur KILING**

Bu calisma, Netflix'te yayimlanan yapay zeka temal film ve dizilerin tiirsel ve tematik
egilimlerini belirlenerek, kiresel sinema anlatilarinda yapay zekanin temsilini analiz
etmeyi amaclamaktadir. Yapay zekanin sinema anlatisindaki konumu, etik ve toplumsal
boyutlari ile sinematografik kullanimi degerlendirilecektir. Calismada nitel arastirma
yontemi benimsenmis, veriler dokiiman analizi teknigiyle olusturulacaktir. Netflix arama
motoruna "Yapay Zeka", "Al", "Makine Ogrenimi" ve "Robotics" anahtar sozcikleri
girilerek yapilan tarama sonucunda 01-15 Subat 2025 tarihleri arasinda kayith film, dizi
ve belgeseller calisma kapsamina dahil edilecektir. Arastirmada Netflix'te yer alan yapay
zeka icerikleri bashklar halinde analiz edilecetir. Bunlar; 1-Tiirsel ve Tematik Egilimler:
Yapay zekanin erisebildigi iceriklerin hangi tiirlerde yogunlastigi (bilim kurgu, distopya,
belgesel vb.) ve en cok islenen konular (insan-makine iliskileri, bilingli yapay zekalar,)
degerlendirilecektir. 2-Yayin Yili ve Ulkesel Dagilim: incelenen yapimlarin, iretim yillarina
gore ABD, ingiltere, Giiney Kore gibi 6rnek Ulkelerin bu alandaki icerik iretim yogunlugu
Olclilecektir. 3-Sinematografik Anlatim ve Yapay Zekanin Kullanimi: Yapay zeka
karakterlerinin nasil tasarlandigi ve sinema anlatiminda nasil temsil edildigi
incelenecektir. Bulgular dogrultusunda, yapay zeka temal iceriklerin Uretiminde
bolgesel farkhliklar, bu yapimlarin sinematografik anlati yapilari ve tirler arasindaki
dagilimi degerlendirilecektir. Ayrica, yapay zekd odakh iceriklerin hangi anlati kaliplari
icinde islendigi, etik ve toplumsal boyutlarinin nasil ele alindigi tespit edilerek, sinema
calismalarinda yapay zeka ve dijital anlatinin gelecekte nasil sekillenebilecegine yonelik
cikarimlarda bulunulacaktir.

Anahtar Kelimeler: Netflix, Yapay Zeka, Dijital Yayincilik
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COCUKLARIN YAPAY ZEKAYI KULLANIM AMACLARI VE EGILIMLERI
Azimenur AYAZ*, Banu BARIS**

Dijitallesmenin etkisiyle son yillarda kullanimi artan yapay zeka, bir¢ok alanda etkisini
gostermekte ve bu konuda yapilan arastirmalar her gecen giin 6nem kazanmaktadir.
insanin bilissel islevlerini ve davranislarini taklit ederek calisan yapay zeka, her gecen
glin hayatimizin icine daha fazla entegre olmakta; egitim, saglk, eglence gibi bircok
sektorde yaygin olarak kullaniimaktadir. Bu ¢calismanin da konusunu olusturan yapay
zeka ve cocuk iliskisi acisindan konuya yaklasildiginda teknolojinin gelisimine cocuklarin
hizl bir sekilde uyum sagladigi ve bu teknolojiyi cesitli amaclarla kullandiklari gorilir. Bu
cercevede, cocuklarin yapay zeka kullanim alanlarinin detayl olarak ortaya konulmasi,
glinimizu ve teknolojinin gelisimini anlamayi, gelecegin sosyolojisini, iletisim
bicimlerini, egitim ve eglence anlayislarini tahmin etmeyi ve cocuklarin her yoniyle
saglikh gelisimlerini destekleme potansiyeli tasimasi agisindan biiyiik 6nem tasimaktadir.
Yapay zekd ve cocuk odakh yapilan calismalara gore cocuklarin yapay zekay; egitim,
eglence, oyun, sosyal medya ve glindelik yasam gibi cesitli alanlarda kullandiklari
gorilir. Cocuklarin yapay zekd destekli dil 6grenme programlarindan, sanal asistanlara,
yapay zekd destekli sosyal medya filtrelerinden akilli ev sistemlerine kadar pek c¢ok
alanda bu teknolojiyi kullandiklari gorilmektedir. Bu baglamda calismada cocuklarin
yapay zekay! kullandiklari alanlarin bir derlemesinin yapilmasi hedeflenmektedir.
Dijitallesmenin etkilerinin belirgin bir sekilde gorildigi bu dénemde, ¢ocuklarin hangi
yapay zeka programlarini kullandigini ve bu programlari hangi amaclarla tercih ettiklerini
ortaya cikarmak bu calismanin amacini olusturmaktadir. Bu dogrultuda, arastirmada
literatlir taramasi yontemiyle cocuklarin yapay zeka kullanimi tizerine yapilmis akademik
calismalar sistematik bir cercevede degerlendirilecektir. Boylece c¢ocuklarin yapay
zekayla etkilesimleri anlasilacak ve bu alandaki bosluklar belirlenecektir. Ayrica bu
calismanin gocuklarin yapay zekayla olan iliskisini anlamlandirmak ve gelecekteki
kullanim egilimlerini 6ngdérmek agisindan da bundan sonraki c¢alismalara zemin
hazirlayip kilavuzluk yapacagi disiintlmektedir.
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BRIDGING CULTURES WITH Al: THE ROLE OF ARTIFICIAL
INTELLIGENCE IN CROSS-CULTURAL COMMUNICATION — CASE
STUDIES FROM GOOGLE, NETFLIX, AND THE UNITED NATIONS

Mehmet Taragay AYCE*, A. inci S6kmen ALACA**

Artificial intelligence (Al) is reshaping global interactions and its impact on intercultural
communication is increasingly profound. Al-enabled technologies such as machine
translation, chatbots, content recommendation systems, and adaptive learning
platforms are transforming the way individuals from different cultural and linguistic
backgrounds connect. This study examines how Al improves intercultural
communication by reducing language barriers, personalizing interactions, and increasing
accessibility. However, there are also significant challenges such as algorithmic biases,
cultural misinterpretations, and ethical concerns. In this context, a case study is
conducted on examples such as Google Translate in international workplaces, the
United Nations’ Al-enabled translation tools in diplomatic negotiations, and Netflix’s
recommendation algorithms in cultural content preferences. In addition, applications in
customer service and education, such as Amazon’s multilingual chatbots and Duolingo’s
Al-enabled language learning system, are examined to evaluate how Al adapts to
cultural diversity. The findings of the study emphasize the importance of culturally
sensitive Al design for inclusive, accurate, and context-aware intercultural
communication in a globalizing world. It is seen among the possibilities that Artificial
Intelligence will also be an important factor in understanding the traditions, symbols,
art and lifestyles of different cultures and will accelerate the international
communication studies to be carried out. At the same time, it will be possible to take
important steps in terms of the similarity or integration of traditional lifestyles with
other societies with Al. The studies to be carried out will have an important place in
terms of communication in our globalizing world. It is thought that Artificial Intelligence
will play an important role in gaining a new dimension in communication, especially in
this period of time when the emphasis is on studies in the poles.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zek3, Kiiltiirlerarasi iletisim, Makine Cevirisi, Yapay Zeka Etigi,
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A LOOK FROM THE INSIDE: REFLECTIONS OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN GRAPHIC
DESIGN FROM THE EYES OF A GRAPHIC DESIGNER

Mehmet Taragay AYCE*, Orhan SEVINDIK**

Although artificial intelligence came to the agenda after the 2000s, it first emerged as a
field of study in the early 1950s. Although the introduction of artificial intelligence into
our lives brought some negativities, it also offered many conveniences to people in daily
life. The fact that artificial intelligence offers various and interesting options according
to the information entered has led to it being preferred in the design world. Artificial
intelligence, which has become important for designers working in the graphic design
sector, functions as a design element used by graphic designers in design studies.
However, while visual studies created by artificial intelligence show similarities, they
also bring with them some important design errors. Especially racial errors and
anatomical errors seen in human images attract attention. However, the use of artificial
intelligence is rapidly increasing in the design world, even if it questions human labor
and thought. The obvious differences between the artificial intelligence used in studies
in the field of graphic design and the designs created with graphic designer ideas ensure
that graphic designer designs are preferred for now. However, in the following years, as
artificial intelligence has become more involved in our daily lives and developed more,
it is thought that to what extent it can compete with the designs of graphic designers in
the field of design. This study was conducted to investigate how artificial intelligence is
seen and perceived by a graphic designer and its acceptance in the design world.

Keywords: Graphic Design, Artificial Intelligence, Graphic Designer, Design
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DiJITAL OYUNLARDA ASSET URETiIMINDE YAPAY ZEKA ARACLARININ
KULLANIMINA GENEL BAKIS

Gokhan AYDIN*

Yaratici endistrilerde yapay zeka (Al) kullanimi, gelistirme stireglerini hizlandiran ve
donistliren 6nemli bir arac¢ haline gelmistir. Al, 6zellikle prototipleme, konsept tasarimi,
asset(kaynak) Gretimi, animasyon, oyunlardaki seviye tasarimi ve yazihm veya sahne
optimizasyonu gibi alanlarda bilylk avantajlar sunar. Yaratici stireclerde Al kullanimi
dijital oyun tasarimi ve c¢izgi film alaninda calisan profesyoneller icin zaman ve maliyet
tasarrufu saglayarak, ozellikle bagimsiz(indie) gelistiriciler ve kiicik ekipler icin
erisilebilirligi artirir. Proseddirel icerik Gretimi sayesinde genis ve detayli oyun diinyalari
hizl bir sekilde olusturulabilir. Ayrica Al, yaraticiigi destekleyerek benzersiz karakterler,
dokular ve cevreler Uretir. Bu baglamda oyuncu davranislarina gére dinamik ve
prosedirel olarak uyarlanabilen icerikler, kisisellestirilmis oyun deneyimleri sunar.
Animasyon ve fizik similasyonlarinda da Al, gercek¢i hareketler saglayarak sirecleri
hizlandirir.Ancak, Al kullanimi bazi dezavantajlari da beraberinde getirir. Sanatsal
kontrollin azalmasinin yaninda 6zgiinlik sorunlari da beraberinde gelir. Etik ve telif hakki
belirsizlikleri, Al tarafindan Uretilen iceriklerin kullanimini zorlastirabilir. Buna ek olarak
Al ile Uretilen iceriklerdeki teknik sinirlamalar, karmasik asset'lerin GUretiminde sorun
yaratmaktadir. Ayrica, Al'nin asiri kullanimi, yaraticiligin azalmasi ve is glicti Gzerindeki
olumsuz etkiler gibi riskler tasir. Dijital oyun Uretiminde Al kullaniminin avantajlari ve
dezavantajlari detayli bir sekilde incelenerek, bu teknolojiye genel bir perspektiften
bakarak projelere nasil entegre edilebilecegi tartisilacaktir. Al'nin potansiyelini en (st
dizeye cikarirken, ortaya cikabilecek sorunlari minimize etmeye yonelik stratejiler
Onerilecektir.
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TURKIYE’DE YASAYAN ULUSLARARASI OGRENCILERIN SOSYAL UYUM SURECI:
BOLU ABANT iZZET BAYSAL UNIVERSITESI iLETiSiM FAKULTESi ORNEGI

Gl Gizem AYTEKIN*, Rengim SINE NAZLI**

Gunlimiuzde tim dinyada egitim ve 6grenimlerine devam eden uluslararasi 6grencilerin
egitim aldiklari tilkelere sosyal uyum siirecinin desteklenmesi konusu 6nem kazanmistir.
Uluslararasi 6grencilerin sosyal uyum sirecleri gittikleri tlkelerdeki kultiirel farkhliklar,
dil engelleri ve sosyal adaptasyon gibi cesitli faktorlerden etkilenmektedir. Tirkiye'de
O0grenim goren yaklasik 350 bin uluslararasi 6grenci de benzer zorluklarla karsilasmakta
ve bu slireclerin desteklenmesi icin sosyal uyumu olumsuz etkileyen faktorlerin tespiti
onem teskil etmektedir. Bolu Abant izzet Baysal Universitesinde 102 farkli iilkeden
toplam 4340 uluslararasi 6grenci egitim almaktadir. Bu calismada Bolu Abant izzet
Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesinde 6grenim gdren 286 uluslararasi 6grencinin
sosyal uyum sireclerinin incelenmesi amaclanmaktadir. Bu amac¢ dogrultusunda
calismada Bolu Abant izzet Baysal Universitesi iletisim Fakiiltesine cesitli {lkelerden
gelmis 30 uluslararasi 6grenci ile nitel arastirma yontemi kapsaminda yari yapilandiriimis
derinlemesine gorismeler vyapilacaktir. Gorismede sorular genellikle bireysel
tecriibeleri detayli olarak anlatmaya imkan verecek sekilde acik ucglu olarak
olusturularak katilimcilarin  uyum problemlerinin tespit edilmesi amacglanmistir.
Gorismeler sonucunda elde edilen bulgular dogrultusunda sinif ve toplanti
ortamlarinda iletisim fakiltesinde 6grenim goren uluslararasi 6grenciler ile tartisma ve
fikir alisverisine yonelik toplantilar yapilacaktir. Boylece uluslararasi 6grencilerin sosyal
uyum siireclerinin desteklenmesi de hedeflenmektedir..

Anahtar kelimeler: iletisim Fakiiltesi, Uluslararasi Ogrenciler, Sosyal Uyum,
Yuksekogrenim, Kiiresellesme
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HAKEM KARARLARINDA BIiLISSEL DAYANIKLILIK: KARMA GERCEKLIK
ILE STRES YONETiMIi VE HIZLI KARAR ALMA EGITimMi

Yasarcan BASKIN*, Tamer BAYRAK**

Futbol hakemleri, yliksek tempolu ve stresli mag¢ ortamlarinda hizh, dogru ve tarafsiz
kararlar almak zorundadir. Ancak, seyirci baskisi, oyuncu itirazlar ve kritik anlarin
yarattigi bilissel yik, hakem kararlarini olumsuz etkileyebilir. Bu c¢alismada, karma
gerceklik (MR) teknolojilerinin hakem psikolojisi ve karar alma siirecleri Uzerindeki
etkisi, Bilissel YUk Kurami, Durumsal Farkindalik Kurami ve Sosyal Bilis Kurami
cercevesinde ele alinmaktadir. Bilissel Yuk Kurami, hakemlerin mac¢ esnasinda yogun
bilgi isleme silirecleri nedeniyle hata yapma olasiliginin arttigini 6ne sirer. MR tabanl
egitim sistemleri, hakemlerin stres yonetimi, bilissel yiik dengesi ve hizli karar alma
becerilerini gelistirmelerine yardimci olabilir. Durumsal Farkindalik Kurami, hakemlerin
sahadaki olaylari anlama, tahmin etme ve uygun tepkiler gelistirme sireclerini aciklar.
MR simiulasyonlari, hakemlerin gercek zamanli karar alma yeteneklerini artirarak bu
farkindaligi gliclendirebilir. Sosyal Bilis Kurami ise, hakemlerin sosyal cevrelerinden gelen
baskilarla nasil basa cikabilecegini ve MR destekli antrenmanlarla psikolojik direng
kazanabilecegini vurgular. Bu ¢alisma, MR teknolojilerinin hakem egitiminde nasil etkin
bir sekilde kullanilabilecegini tartisarak, bu teknolojik gelismelerin hakem kararlarinin
dogrulugunu ve futbolun adaletini nasil artirabilecegini degerlendirmektedir.

Anahtar Kelimeler: Futbol Hakemligi, Karma Gergeklik, Stres Yonetimi, Karar Alma,
Hakem Egitimi, Sanal Similasyonlar.
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DIJITAL BIREYIN ANATOMISI:
YAPAY ZEKA iLE iNSA EDILEN SANAL OZNELLIK

Mustafa Dogukan BASALAN"

Dijitallesme ¢aginda birey, yalnizca fiziksel bir varlik olmanin 6tesine gegerek sanal
ortamlar lzerinden yeniden tanimlanan ve donistirilen bir 6zne haline gelmistir. Bu
calismada, dijital bireyin anatomisi kavramsallastirilarak, yapay zeka teknolojilerinin
bireysel kimlikler Gizerindeki etkileri ve bu etkiler dogrultusunda ortaya ¢ikan sanal
Oznellikler incelenmektedir. Dijital birey, surekli baglantili bir diinya icerisinde veri
akislariyla etkilesime giren, sosyal medya platformlari, algoritmik oneri sistemleri ve
dijital gozetim araclar tarafindan sekillendirilen bir 6zne olarak ele alinmaktadir. Bu
baglamda calisma, bireyin kimlik insasinin geleneksel sireclerden farkhlasarak nasil
dijital bir boyut kazandigini analiz etmektedir. Yapay zeka sistemleri, bireylerin sosyal,
ekonomik ve kiltiirel baglamlardaki davranislarini, tercihlerini ve distince bigimlerini
doniustirmekte; dijital bireyi sanal bir kimlik Uzerinden yeniden Uretmektedir. Bu
slrecte, algoritmalarin ve yapay zeka temelli araclarin rolii yalnizca bireyin davranislarini
yonlendirmekle sinirli  kalmamakta; ayni zamanda bireyin algisal ve duygusal
deneyimlerini de sekillendirmektedir. Ozellikle biiyiik veri analitigi ve makine 6grenimi
teknikleri aracihgiyla bireylerin kisisel tercihlerine yonelik iceriklerin sunulmasi, dijital
oznelligin insasinda merkezi bir rol oynamaktadir. Calismanin temel amaci, yapay zeka
ile insa edilen sanal 6znelligin dinamiklerini ¢oziimlemek ve bu dinamiklerin bireyin
sosyal kimligine, politik tutumlarina ve psikolojik vyapisina olan etkilerini
degerlendirmektir.  Ayrica, dijital bireyin  anatomisini  olusturan  unsurlar
detaylandirilarak, bu sirecte meydana gelen etik, toplumsal ve felsefi sorunlar
tartismaya acilmaktadir. Ozellikle yapay zeka teknolojilerinin birey (izerindeki etkilerinin
0zglr irade, mahremiyet ve kimlik krizi gibi kavramlarla iligkisi vurgulanmaktadir. Bu
calismada, dijital bireyin sanal 6znellik baglaminda yeniden tanimlanmasini ele alirken,
yapay zeka teknolojilerinin bireysel ve toplumsal kimlikler Gzerindeki ¢ok boyutlu
etkilerine 151k tutmaktadir. Bu baglamda, dijital bireyin anatomisinin kapsamli bir sekilde
incelenmesi hem bireysel hem de toplumsal dizeyde dijitallesmenin yol actig
doénisimleri anlamak agisindan énemli bir katki sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Birey, Sanal Oznellik, Yapay Zeka, Kimlik insasi, Algoritmik
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HABERLERDE YAPAY ZEKA KULLANIMI: BOLU ORNEGI

Semih BAYKAL*, Rengim Sine NAZLI**

Yapay zeka (YZ), medya ve gazetecilik sektoriinde giderek daha fazla yer edinmekte ve
haber Uretim siireglerini donistiirmektedir. Bu galismada, Bolu ili 6zelinde haberlerde
yapay zeka kullaniminin mevcut durumu incelenmistir. Yapay zekanin haber yazimi, veri
analizi, haber dogrulama ve Kkisisellestiriimis icerik sunumu gibi alanlardaki etkisi
degerlendirilmis, yerel medya kuruluslarinda bu teknolojinin kullanihp kullaniimadigi
arastirilmisti. Arastirma  kapsaminda Bolu’daki medya kuruluslariyla yapilan
derinlemesine milakat yontemi ve literatlir taramalari sonucunda, yerel haber
Uretiminde dogrudan yapay zeka kullanimina dair sinirli bulgular elde edilmistir. Ancak,
Turkiye genelinde yapay zeka destekli haber Gretiminin arttigi, ulusal haber ajanslarinin
ve blyik medya kuruluslarinin yapay zekay icerik olusturma ve analiz slireglerinde
kullandigi gorilmustir. Yerel medya kuruluslarinin ise bu teknolojilere adaptasyon
sirecinde oldugu ve heniiz genis capl bir entegrasyon saglamadigi tespit edilmistir.
Sonug olarak, Bolu’da haber liretiminde yapay zeka kullaniminin hentiz yaygin olmadigi,
ancak teknolojik gelismelere bagli olarak gelecekte yerel medyanin bu donlisiime uyum
saglayabilecegi ongoriilmektedir. Bu calismada elde edilen bulgular, yerel medya
kuruluslarinin yapay zeka teknolojilerini benimseme silirecine dair onemli veriler
sunmakta ve gelecekteki arastirmalar icin temel olusturmaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay zek3, gazetecilik, haber tretimi, yerel medya, Bolu
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YAPAY ZEKA TEKNOLOJiSi BAGLAMINDA KULTUR KARISTIRMASINA YENI BiR BAKIS:
COCA COLA MASTERPIECE KAMPANYASI

ipek BINiS*, Onur TATAR**

Bu makale, yapay zekd teknolojisi baglaminda kaltir karistirmasinin reklam
dinyasindaki vyeri (izerine bir inceleme sunmaktadir. Kiltlir karistirmasi, tiiketim
toplumu ve onun vyarattigl kiltire karsit bir sosyal hareket olarak, reklam gorsellerini
baglamindan koparip yeni anlamlar yikleyerek muhalif bir dil gelistirme amaci
glderken, reklamcilar sanat eserlerini kendi amaclari dogrultusunda kullanarak
markalarina deger katmayi hedeflemektedirler. Bu noktada, gecmiste kendisini elestiren
sanatsal ifade bicimine benzer bir yapi kullanan reklam diinyasinin motivasyonunu
anlamak ve kullandiklari ifade bi¢cimini anlamlandirmak bu makalenin temel amacidir.
Calisma, Coca-Cola'nin Masterpiece kampanyasini ornek alarak, reklamcilarin sanatsal
ogeleri, reklam vaatlerine uygun sekilde nasil manipile ettiklerini ve bunun kaltir
karistirmasindan ne gibi farklar gosterdigini incelemektedir. Bu reklam kampanyasinin
ele alinma nedeni reklam filminde yapay zekd desteginin olmasi ve cagdas ve klasik
sanat eserlerinin anlaminin degistirilerek kullaniimasidir. Reklam filmi incelenerek,
kullanilan ifade bicimi kiltlr karistirmasiyla karsilastirilacaktir. Bu arastirma sonucunda
elde edilen bilgilerle reklam ve sanat arasindaki iliskinin yapay zeka destekli reklamlarla
nasil degistigi ve kullanilan ifade biciminin anlamlandiriimasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Yapay Zeka, Kiltir Karistirmasi, Sanat.
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POST DiJITAL CAGDA YAPAY ZEKA SANATI VE YENi ALGI BiCIMLERI
OLUSTURMA GUCU

Melis BOYACI*

Bu ¢alisma sanal ile gergekligin tamamen i¢ ice gectigi; diyalog ve etkilesim sekillerinin
degistigi, birey- toplum iliskisinin, benlik kavramlarinin donlstigld ve yeni
tanimlamalara dogru gidilen gliniimiiz post dijital cagda yapay zeka ile iretilen interaktif
veni medya sanatinin bu siirecte karsilik gelebilecek donustlirlici yerini arastirmayi
amaclamaktadir. internetin ardindan Web 2.0 interaktif 6zelligi ve bireylerin kendi
iceriklerini Gretmesini saglamasiyla giderek daha etkin bireyler olarak yasama
katilmamizi saglamistir. Algoritmalarla isleyen Web 3.0 (semantik web); ardindan yapay
zekd ve artinlmis gerceklik teknolojilerinin 6n plana ciktigi gercek ve sanalin i¢ ice
gectigi Web 4.0 hayatimiza girmistir. Son doénemde ise yeni sosyo-ekonomik
yaptlanmasiyla merkezsiz bir diinyanin kapilarini acacagi belirtilen Web 5.0’dan ve
metaverse’den konusulmaktadir. Dall-E, Google Image Art, Mid Journey gibi bircok
platform bireylerin daha etkin ve varatici olarak bireysel Uretimlerle yasama
katilmasinin 6nlini agmaktadir. Yapay zeka, bu bakimdan, bireylerin yasam icinde daha
etkin katilimini saglarken, sanattan beklentilerinde de daha etkin olmaya; yaratim
sirecinin ve deneyimin parcasi olmaya dair bir yonelisi de beraberinde getirmistir.
Bununla beraber, derin 6grenme, sinir aglari ve yapay zeka destekli yaratici siiregler,
sanatcilara yeni anlatim bicimleri sunmakta; sanatcilar yapay zekd tabanli araglar
sayesinde veri analizi ve makine 06grenmesi yoluyla yeni estetik deneyimler
yaratabilmektedir. Ozellikle metaverse icinde yapay zekd destekli sanat eserleri,
izleyicilere kisisellestirilmis etkilesimler sunarak sanat deneyimini daha da
bireysellestirmektedir. Bu ise sanatin statik bir nesne olmaktan cikip dinamik ve
evrimlesen bir forma donismesini saglamaktadir. Calismada, bireye actigl tim alanlar
icinde yapay zeka ile Uretilen sanatin bireyde yeni sorgulama alanlari ve gérme bigimleri
olusturma potansiyeli sorgulanmakta ve drneklendirilmektedir.

Anahtar kelimeler: Post Dijital Toplum, Yapay Zeka, Yeni Medya Sanati, interaktivite
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TURKIYE'DEKi SAGCI PARTI LIDERLERININ SOSYAL MEDYA
KULLANIMI: ZEKERiYA YAPICIOGLU'NUN INSTAGRAM HESABI
UZERINE BiR INCELEME

Cemile Sila BOZATLI*, Zindan CAKICI**

Hir Dava Partisi (HUDA PAR), 2012 yilinda Tiirkiye'de kurulmus bir siyasi partidir. HUDA
PAR, ideolojik olarak islami degerleri ve Kiirt kimligini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Turkiye’deki sagci partilerden biri olan HUDA PAR, Tirkiye Biyiik Millet Meclisi’/nde
(TBMM) 4 milletvekili ile temsil edilmektedir. Partinin genel baskanlk gorevini Zekeriya
Yapicioglu yiuritmektedir. Parti ve lideri, secmenlerle iletisim kurmak amaciyla dijital
platformlari aktif bir sekilde kullanmaktadir. Literatiir incelendiginde ise HUDA PAR veya
parti liderinin sosyal medya kullanimina, 6zellikle Instagram'daki iletisim stratejilerine
dair herhangi bir akademik calismanin bulunmadigi tespit edilmistir. Bu ¢alisma, HUDA
PAR liderinin Instagram’daki iletisim stratejilerini incelemeyi amaclamistir. Arastirmada,
Zekeriya Yapicioglu'nun Instagram hesabinda 10 Nisan 2022 ile 23 Nisan 2024 tarihleri
arasinda yayimlanan 57 video, icerik analizi teknigi ile incelenmistir. icerik analizi ile
paylasilan iceriklerin temalari, dili, tdrleri, amaclari, duygusal tonlari, formatlari,
etkilesim duzeyleri ve soOzcileri ortaya konulmustur. Arastirma sonucunda, Zekeriya
Yapicioglu’nun Instagram hesabinda altyazi, aciklama, miizik ve hashtag gibi unsurlari
kullanarak, takipcileriyle etkilesim sagladigi tespit edilmistir. Ayrica, parti liderinin farkli
video tlrleri ve duygusal tonlar kullanarak takipcilere mesajlar ilettigi belirlenmistir.
Ancak, iceriklerde kadinlara neredeyse hic yer verilmedigi tespit edilmistir. Son olarak,
videolarda islami degerler ve gelenek goreneklerin korunmasina sikca odaklanildigl,
ancak kadin cinayetleri veya ekonomik kriz gibi cesitli toplumsal sorunlara yeterince yer
verilmedigi saptanmistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Dijital iletisim, Sosyal Medya, Instagram, HUDA PAR
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URETKEN YZ ARAGLARI VE ETiK: UNIVERSITE OGRENCILERININ YZ
ARACLARINI KULLANIM MOTIVASYONLARINA YONELIK KATILIMCI
BiR CALISMA

Serkan BULUT*

Bliylk dogal dil modellerine dayal tretken yapay zeka araclari bircok profesyonel alanda
oldugu gibi cesitli amaclarla ve farkh yas gruplari arasinda da kullaniimaktadir. Gengler,
bu araclari akademik egitim sireclerinde de etkin olarak kullanabilmektedir. Mevcut
literatlire gore 6grenciler yapay zeka araclari ile 6devlerini yapabilmekte, uzun metinleri
daha iyi anlayabilmek icin Ozetler cikarabilmekte, ceviri icin kullanmakta, bos
zamanlarini degerlendirmek icin sohbet edebilmekte ve cesitli konulari temel alan
gorseller Uretebilmektedir. Ancak yapay zeka dolayimi dretimlerin profesyonel ve
akademik ortamlarda kullaniliyor olmasi etik acidan bazi sorunlarin yasanmasina neden
olabilmektedir. Suana kadar genel olarak tretken Al modellerinin ne icin ve ne sekilde
kullanilabilecegini sinirlayan veya aciklayan kurallar bulunmamaktadir. Bu alanda
kullanimin amac¢ ve kapsami kisilerin kisisel etik anlayislari ve icinde bulunduklar
profesyonel ortamda belirtilen sinirlarin gercevesinde ilerlemektedir. Bu arastirmada ise,
iletisim fakiltesinde egitim gormekte olan iletisim 6grencilerinin Uretken Al kullanim
motivasyonlari ele alinacaktir. Derinlikli ve yari yapilandiriimis gériismeler neticesinde,
yiksekodgrenim o6grencilerinin konuya yonelik 6zgiin yaklasimlari irdelenecektir. Nitel bir
perspektifle olusturulan cercevede, o6grencilerin Gretken Al kullanim nedenleri, hangi
alanlarda Al araglarindan istifade ettikleri ve bu esnada etik yaklasimlarinin ne sekilde
olustugu ele alinacaktir. Bu arastirmanin sonuglarinin, tretken yapay zeka araclarinin
etik kullanim bicimi konusundaki diger literatlire 0zglin bir yaklasim sunacagi
ongoriulmektedir.

Anahtar kelimeler: Uretken Yapay Zeka, Akademik Etik, Yiiksek Ogrenim, Ogrenci
Motivasyonu
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SANAL INFLUENCER iLE iLiSKi DE SANAL MI? KULLANICI YORUMLARI
UZERINDEN BiR ANALIZ

Sena CONKOGLU*, Hediye AYDOGAN**

Influencer pazarlama, yapay zeka teknolojisinin sundugu olanaklar lzerinden yeniden
sekillendirilmistir. insan-insan arasindaki etkilesimden beslenen influencer pazarlamada,
yapay zekd teknolojisi kullanilarak yaratilan sanal influencer’larin devreye girmesiyle
birlikte influencer ile kullanici arasindaki etkilesim bakimindan tekinsiz vadi olgusunun
glindeme geldigi alanyazinda yapilan ¢alismalar tarafindan ileri strilmistir. Bu olgudan
hareketle, sanal influencer’larin kullanicilarla etkilesimi Gzerine cesitli tartismalar
ozellikle uluslararasi alanyazinda yiritiilmis olsa da ulusal yazinda yapilan sinirli
sayidaki calisma bu konuya egilmekten uzak kalmistir. Buradan hareketle bu calismada
Turkiye’de tanitilan sanal influencer’lar arasindan marka is birliklerini strdirmeye
devam eden Virtual Alin ile ALARAX sanal influencer’lar o6lclit 6rnekleme yoluyla
belirlenmis ve bu iki sanal influencer’in kullanicilarla etkilesiminde hangi temalarin ve
duygularin ortaya ciktigini tespit etmek amaclanmistir. Ayni zamanda, belirli bir
sponsorluk siireci dahilinde sanal influencer’larin marka is birliklerini iceren sponsorlu
gonderileri ile herhangi bir sponsorluk icermeyen gonderilerine yapilan yorumlarda
temalar acisindan herhangi bir farklilik olup olmadigini ve duygularin degisim gosterip
gostermedigini kesfetmek de hedeflenmistir. Bu dogrultuda veri kazima vyoluyla
Instagram platformundan toplanan kullanici yorumlari MAXQDA 2024 nitel veri analizi
programi kullanilarak tematik analize tabi tutulurken, s6z konusu yorumlarin duygu
analizi icin Knime programindan faydalanilmistir. Elde edilen sonuclardan hareketle
kuramsal ve uygulamaya doniik cikarimlarin yani sira gelecek arastirmalar icin 6neriler
sunulacaktir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zek3, Influencer Pazarlama, Sanal Influencer, Tematik Analiz,
Duygu Analizi.
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KODDAN GORUNTUYE: SINEMATIK GORUNTUNUN ALGORITMIK
ZEKA TABANLI DONUSUMU

Bilal CAKAY*

Bu galisma, sinematik gorintl Uretiminde yasanan paradigma degisimini, geleneksel
kamera tabanh yaklasimlardan algoritmik zeka (AZ) tabanli retim modellerine gegis
sirecini incelemeyi amacglamaktadir. Calismada ‘yapay zeka’ yerine ‘algoritmik zekd’
teriminin tercih edilmesinin nedeni, etimolojik ve kavramsal bir netlik arayisidir. ingilizce
‘artificial’ kelimesinin icerdigi ‘insan tasarimi’ ve ‘belirli bir amaca yonelik Uretilmis
nesne’ anlamlari, Tirkcedeki ‘yapay’ soOzclUgliinin cagristirdigi ‘taklit’ veya ‘dogal
olmayan’ anlamlarindan daha kapsamlidir. Bu nedenle ‘algoritmik zekd’ terimi,
teknolojinin gercek potansiyelinin ve sinirlarinin daha dogru anlasiimasina katki
saglamaktadir. Metodolojik acidan calisma, henliz olgunlasma asamasinda olan ve
“gelismekte olan teknoloji” (emerging technology) karakteri tasiyan AZ tabanl goriinti
Uretim teknolojilerinin sinematik goruntli Uzerindeki donidsimiini ele almaktadir.
Calismada, 2022 yilindan itibaren dizenlenen RunwayML’in Al Film Festivali (AIFF)
orneklemi Gzerinden, OpenAl, Stability Al, Runway ve Pika Labs gibi oncl kuruluslarin
gelistirdigi modellerle tretilen kisa ve uzun format gortntler analiz edilmistir. Bulgular,
sinematik goriinti Gretiminin fotografik temsil zorunlulugundan 6zgiirleserek alternatif
gorsel anlatim bicimlerinin 6nlind agan yeni bir sinematik diislince sisteminin dogusuna
isaret etmektedir. Bu donlisiim, film yapimcilarinin gelecekte fotografik temsili kullanip
kullanmama konusunda secim yapabilecekleri, gercekligi fotografik olarak temsil etme
zorunlulugundan kurtulup farkh gorsel Uretim ve yorumlama bicimlerini tercih
edebilecekleri bir sinema pratigine evrilmektedir. Sonug¢ olarak, AZ tabanl goérinti
Uretim teknolojilerinin sinematik distincenin temel varsayimlarini ve paradigmalarini
kokli bir sekilde donlstirdigu ve geleneksel film teorisi ile pratiginin yeniden
degerlendirilmesini gerekli kildig1 gorilmektedir.

Keywords: Algoritmik Zeka (AZ), Sinematik Goriintii Uretimi, Film Teorisinde Paradigma
Degisimi
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VERILERIN KULLANICI DAVRANISLARINA ETKiSi VE VERi EKONOMISI
Gizem CALISKAN*

Teknolojinin hizla gelismesi internet kullanicilarinin ortaya g¢ikmasina neden olmustur.
Her bir internet kullanicisi, kendi verilerini paylasir duruma gelmistir. Bireylerin izni
olmaksizin, elde edilen veriler yiginlarca verinin de sizmasina sebep olmustur. Sizan
verilerin bireylerde olusturdugu givensizlik duygusu, verilerin daha giivenli saklanmasi
icin neler yapilmali sorusunu da akillara getirmektedir. Binlerce kullaniciya iletilen
bildirimler, karar vermede gliclii bir etken olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Unutulmamasi
icin surekli hatirlatma bildirimlerinin olmasi ne kadar bilylk bir teknoloji icinde
oldugumuzu bize gostermektedir. Kisilerin ne kadar stirede, hangi trinler lizerinde vakit
gecirdigini, hangisini tercih edeceklerine kadar onlara fikir vermeleri verilerin dnemli bir
glic oldugunu gostermektedir. Bireylere sunulan verilere maruz kalinmasi bir slire sonra
bireylerde tepki verememe, alisma, var olanla yasamayi 6grenme gibi durumlari
beraberinde getirdi. Nasil bildirimler her an yanimizdaysa 6te yandan kisisel verilerin
glivenliginin saglanip, saglanamadigi bireylerin akillarinda bir soru isareti olarak
kalmakta. Calisma, nitel arastirma yontemlerinden odak grup goérismesi teknigi
kullanilarak vyapilmistir. Arastirma 4 erkek 4 kadin olmak lizere 8 katilimc ile
gerceklestirilmistir. Elde edilen veriler icerik analizi metoduyla ortaya konmustur.
Arastirmanin sonucunda, verilerin kullanicilarin satin alma tercihlerinde etkisi oldugu
sonucu cikmistir. Dijital pazarlama kavrami burada onemli bir kavram olarak ortaya
ctkmaktadir. Onemli pazarlama teknigi olarak dijital pazarlama giinimiiziin tiketim
aliskanlhklarini daha da belirginlestirmistir. Bunun yaninda bireylerin verilerin
glvenliginden duyduklari endise, verilerin hikimetlerce glivenli bir sekilde
saklanmadigi diislincesini beraberinde getirmistir.

Anahtar Kelimeler: Veri, Bliyik Veri, Veri Ekonomisi, Veri Glvenligi,
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ChatGPT’NiN BAKMA VE GORME BiCiMLERi UZERINE
GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZ

Behi¢ CELEBI*

Bu bildiride yapay zeka sistemleri kapsaminda bir dil isleme modeli olan ChatGPT ile
bakma ve gorme bigimlerinin nasil Uretildigini analiz etmek amaglanmaktadir. Dil
kullanimi araciligiyla yasami ve seyleri soyutlama yetenegi kazanan insan; dogal yasam
ile birlikte kiltiri de Uretmistir. insanlarin olgu ya da kavramlara iliskin soyutlama
yapabilme ve hikdye anlatabilme pratikleri; herhangi bir olguya ya da kavrama iliskin
algilama ya da “bakma/bakis” duzeyiyle dil arasinda ©6nemli bir iliski oldugunu
gostermektedir. Modern toplum paradigmasinin Uretime, zamana, mekana ve insan
aklina dair standardizasyonu beraberinde bakis edimini de dénistiirmustiir. Ornegin
fotograf tekniginin gelismesi ile birlikte geleneksel donemdeki 6znel bakis ve muhayyile;
yerini gorece daha “nesnel” bir bakis aracina birakmistir. Buna gore degisen salt bakilan
nesne degil; ayni zamanda 6znedir. Modern toplumun (rettigi teknoloji; bakan insani
ayni zamanda bakilan bir nesne olarak kurmaktadir. Mirzoeff'ten milhem soéylemek
gerekirse; “gorsel kaltir ve imgeler, glinlik hayatimizin bir parcasi degil, ginluk
hayatimizin ta kendisidir.” imgeler cogu zaman bir indirgeme haline gelebildigi gibi - s6z
gelimi isci ifadesi hala bircok kisi icin fabrikada calisan bir erkek imgesini akla getirir -
bakma ve gorme bicimlerimize iliskin ipuclari da sunmaktadir. Dolayisiyla yapay zekanin
bakma ve gorme rejimlerine iliskin pratiklerini ele almak 6nem arz etmektedir. Bu
calismada toplumsal ve kiiresel gelismeler icin olusturulan promptlara dair ChatGPT ile
olusturulan gorsel veriler toplanarak, nitel arastirma yontemleri temelinde
gostergebilimsel bir analiz gerceklestirilecektir. Elde edilen bulgular aracihigiyla dil
isleme modeli temelli bir yapay zeka programi olarak ChatGPT’nin ilgili promptlara dair
olusturdugu imgeler tzerinden bakma ve gérme rejimleri tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zek3, Dogal Dil isleme (NLP), Dil, Bakma Bicimleri, Gérme
Bicimleri, imge
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YAPAY ZEKANIN SINEMA KURGUSUNDAKi ROLU: ALGORITMIK
MONTAIJ iLE RITMIK YAPININ YENIDEN iNSASI

Serbay CELEB|*

Eadweard Muybridge'in fotograflarini hareketli dizge haline doniistiirmesi ve Georges
Mélies ile Edwin S. Porter gibi 6ncllerin goriintuleri hikayenin ritmine uygun sekilde
siralamaya baslamasi, sinema tarihinde 'kurgu' kavraminin temelini atmistir. Sinema
kurgusu; gorintilerin  bilingli secimi, dizenlenmesi ve siralanmasi yoluyla film
anlatisinin anlamini ve duygusal etkisini artirmayi amaclayan bir siirectir. Bu sireg, film
yapim tekniklerinde kurgunun ve dizenlemenin 6nemini ortaya koymus; sinemanin
anlatim dilini ve ritmini sekillendiren temel unsurlardan biri haline gelmistir. Lev
Kulesov'un gorintli siralamasinin anlam dretimi {zerindeki etkilerini ortaya koyan
deneyleri, Sergey Eisenstein'in gelistirdigi diyalektik montaj kurami ve Vsevolod
Pudovkin'in dramatik butinligi esas alan kuramsal yaklasimi, klasik sinema kurgusunun
teorik altyapisini olusturmustur. Ginlimizde ise yapay zeka teknolojileri, fotograf ve
videolari analiz ederek anlam ¢ikarma ve otomatik karar verme sireclerinde onemli
gelismeler gostermistir. Bu ilerleme, film kurgusunda yeni yontemlerin 6nini agmistir.
Yapay zeka destekli algoritmik montaj teknikleri; biiyik veri analizi ve makine 6grenmesi
gibi araclarla sahne se¢imi, kurgu siralamalari ve estetik kararlarin alinmasi gibi stregleri
yenilikci ve otomatik hale getirmektedir. Bu calismanin temel amaci, klasik montaj
kuramlari ile yapay zekad destekli algoritmik montaj yontemlerini karsilastirmali olarak
ele alarak, algoritmik kurgunun sinematik ritim ve anlati (zerindeki etkilerini
derinlemesine incelemektir. Arastirmada, Adobe Sensei, IBM Watson ve Runway ML gibi
glincel yapay zeka platformlarinin film kurgu silireclerindeki uygulamalari 6rnek filmler
Uzerinden degerlendirilmistir. Calismanin kapsami; algoritmik montaj yontemlerinin
sundugu yenilikleri, hiz ve verimlilik avantajlarini; bununla birlikte yaratici 6zginliik ve
duygusal derinlik gibi acgilardan ortaya ¢ikan sinirhliklari kapsamaktadir. Calisma, klasik
ve algoritmik yontemlerin entegrasyonunun, film kurgusuna teorik ve pratik katkilar
sunabilecegini ve insan vyaraticihg ile yapay zeka algoritmalarinin bir arada
kullanilmasinin 6nemini vurgulamaktadir. Sonug olarak, algoritmik montaj yéntemlerinin
yaraticl slreglerde destekleyici araglar olarak kullanilmasi gerektigi belirtilmis,
gelecekteki arastirmalara yonelik somut oneriler sunularak sinema ve dijital teknolojiler
alaninda yapilacak galismalar icin 6nemli bir kaynak olusturulmustur.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Sinema Kurgusu, Montaj, Ritmik Yapi, Film Kurami
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ALGORITHMS AND NEW ARTIFICIAL EPISTEME
Aytekin CELIK*

The dramatic transformation in information technologies and the rapid flow of
information have put our epistemological positioning in a chaotic situation. The basis of
this lies in the fact that the phenomena of reality have lost their functionality. This age
of epistemic deviation, known as Post-Truth, is a period in which people express their
shared amazement at how it is that they do not or cannot see the obvious truth, yet no
one can grasp the truth. Tarassut and consumer capitalism, which is built on algorithms,
also transform the story-producing capacities of the masses it aims to sell stories to in
favor of capitalism, while setting out to sell stories. The knowledge on which our
epistemological positioning process depends has lost its freedom within the context of
power. To explain this fact, it is necessary to first distinguish the types of technology
that people are familiar with in the age of technology. None of the changes in
instrumental technologies have changed our social reality and our relationship with
nature as in information technologies. In other words, instrumental technologies such
as steam engines, automobiles, transportation machines such as airplanes, which
shorten very long distances, and information technologies are not the same in terms of
mediating our social reality. While instrumental technologies affect us when they are
used, information technologies have a direct impact by creating a new, completely
different reality or by mediating our consciousness with another reality. This study aims
to focus on the question of changing reality, to address the problematic from an
economic, social, and political point of view, and to show how our connection with the
truth is shaken more deeply than showing the simple systematics of capitalist
production-consumption relations of epistemological shift. In addition, it is to
emphasize that the effort to be made against this should be onto-epistemic. The study
is a research study conducted using the literature review method. The findings are that
man's ontological existence has undergone an irreversible transformation at the level of
consciousness. The biggest instigator of this transformation is the techno-logos, i.e.,
machines created by human hands again.

Keywords: Algorithms, Instrumental Technologies, Consciousness, Epistemology

*Ars. Gor. Dr. Van Yiiziinci Yil Universitesi Glizel Sanatlar Fakiiltesi Radyo Televizyon
Sinema Boluma, Tel: 532 542 16 31, e-mail: aytekincelik@yyu.edu.tr, ORCID: 0000-
0001-7335-2224

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

ANALYSIS OF EMOTION/PERCEPTION TARGETS IN PRODUCT
PACKAGING iN THE RETAIL INDUSTRY: THE WRITTEN LANGUAGE OF
PACKAGING

Gokhan COLUK*

In retail sales, packaging is a material preferred by businesses as a multifunctional,
silent communication tool where alternative marketing strategies are applied. In a
competitive environment, packaging creates a difference in marketing communication
strategies for companies with its color, form and written language. It is possible to
understand the society's expectations from a product through the
emotional/perception target applied to that product. In this research, the
emotional/perception targets in the marketing strategies of the writings on the product
packaging offered for sale in the Turkish retail sector were classified on a product basis.
The descriptive content analysis method was used in the research. The sample was
selected in accordance with the purposive sampling method. The data was obtained by
scanning method. In this context, 440 brand packagings were divided into nine
categories and the writings on them were examined. A data set was created through
the online platforms of Migros Virtual Market, Carrefour-SA Virtual Market and
Trendyol Virtual Market companies. According to the research findings, words,
informative expressions, promises and slogans have an important place in determining
emotional/perception targets. It was determined that there were sharp differences in
emotional/perception targets on a product basis. As a result of the research, while the
emotional/perception targets of naturalness, health, trust, taste and tradition came to
the fore in food product packaging, the emotional/perception targets of comfort,
practicality and quality were determined in non-food products.

Keywords; Sensory Branding, Consumer Perception, Emotional Appeal in Packaging,
Sociolinguistics of Packaging, Multisensory Communication in Packaging.
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PODCAST YAPIMINDA VE PODCAST DiNLEMEDE YAPAY ZEKANIN
ROLU

Bilal Erkan DEGER*

Yapay zeka ve getirileri ylkselen kullanim gesitliligiyle iletisim de dahil olmak Uzere pek
¢ok alanda kendini géstermektedir. Bilgisayar teknolojisi ve internetin gelisimi ile yapay
zekd alaninda teoride olan calismalar gelisme imkani bulmustur. Matematiksel
hesaplamalar ve bilgi aktarimi adina hayati kolaylastiracak bir gelisim kateden bilgisayar
kendinden sonra gelecek olan cesitli teknolojilere de yol gdstermistir. Yapay zekdya
giden yolu aralayan bilgisayar teknolojisi internetin de destegi ile kitle iletisimine ve
iletisim teknolojilerine de yeni bir soluk getirmistir. ilk giinlerinde sadece hesaplama ve
iletisim adina cesitli amaclar edinen bilgisayar ve internet ilerleyen sirecte cesitli
calismalar ile yapay zekd destekli bir yeni ortam olusturmustur. Yeni olusan ortamda
kitle iletisimi de kendine dair yeniliklere sahip olmustur. Dinleme aliskanliklarinin yeni
medyada yer almasi ile de podcast ortaya ¢cikmistir. Dinler kitlenin her an her yerde yeni
medyanin 6zelliklerinden yararlanarak ulastigl podcastler dinleme aliskanliklarina yeni
bir pencere agmistir. Apple firmasini cikardigi sesli icerik alternatifi podcast ile sesli icerik
tiketimine ve Uretimine yeni bir boyut kazandirilmistir. Yeni medya ve yapay zekanin bir
arada ilerlemesi ile cgesitli yonlerden degisimlerin yasanmasi da gerceklesmektedir.
Yapay zekd kullanimi ile gelisen medya icerikleri cesitli yonlerden yapay zekadan
yararlanarak yeni medya ortamlarini olusturabilmektedir. Calisma kapsaminda yeni
medyanin sesli iceriklerinden podcast yapiminda ve dinlemede yapay zekanin roli
arastirilacaktir. Yapay zekd kullanan dinler kitle ve yapay zekd kullanan podcast
yapimcilari ile odak grup goriismeleri yapilacaktir. iki gruptan da dorder kisi ile
gorisilecektir ve katilimcilardan yapay zekd kullanma 6n sarti aranacaktir. Elde edilen
bulgular kapsaminda yapay zekanin podcast yapim ve dinleme Uzerindeki rolli ortaya
¢ikarilacaktir.
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YAPAY ZEKA iLE YUKSELEN DEEPFAKE TEKNOLOJIiSi: INSTAGRAM’ DA
SINEMA YILDIZLARININ ALGORITMALIK YUZLERI

Yasemin DEMIiR*

Gunlimiuzde teknolojik olarak yapay zekd algoritmalarinin gelisimi, deepfake (derin
sahte) teknolojisinin hizla gelismesine neden olmustur. Deepfake teknolojisi, kisinin
ylzuni ya da sesini yaniltici bir sekilde maniplile etme yetenegine sahiptir. Bu teknoloji,
ses, goruintl ve video manipilasyonlariyla dikkat ceken bir yeniliktir. Deepfake, 6zellikle
de 6nemli figlirlerin gercege yakin sahte goruntiler ve videolar olusturarak 6nemli bir
tehdit unsuru haline gelmistir. Deepfake teknolojisinin olumsuz yonlerinden biri
manipilatif iceriklerin yayllmasina neden olmaktadir. Baska bir deyisle iceriklerin
medya ortaminda gorilecek bicimde olusturularak toplumu yaniltmaktadir. Deepfake,
reklam sektori, sinema, kisisel maksatlar, kurum gibi alanlarda siklikla kullaniimaktadir.
Sinema alanina bakildiginda sosyal paylasim sitelerinde yasamini kaybetmis {inliilerin bu
teknoloji ile yeniden seyirciyle bulusturulmaktadir. Bu bakimdan deepfake icerikleri
olusturabilmek icin en 6nemli yer sosyal medya platformlaridir. Calisma, yapay zeka
tabanl deepfake teknolojisinin nasil sahte gorintiler olusturdugunu ve bu teknolojinin
isleyisini ele almaktadir. Bu ¢calismanin amaci, yapay zeka tabanli Deepfake teknolojisinin
sosyal medya platformlarinda kisilerin goriintlisiini nasil degistirdigini ve nasil bir
gorliinti manipillasyonu yarattigini ortaya koymaktir. Calismada literatlir taramasi ve
gorsel analiz tercih edilerek secilen gorintiler yapay zekd tabanli deepfake ile
iliskilendirilerek ¢oziimlenecektir. Bundan hareketle bulgular dogrultusunda yapay zeka
ve derin sahte algoritmalariyla gorintiyi iyilestirmek icin Gretken ¢atismaci aglar olan
GAN’ler kullaniimaktadir. Bu bakimdan deepfake teknolojisi ile yiz degistirme 6zellikleri
ogrenilerek bir baskasinin yiizii taklit edilmektedir. Ozellikle de sinema yildizlarinin
yuzleri baska bir ylize monte edilmektedir. Donald Trump’in yzil, Trump taklitcisi Russel
White’ in ylzinin yerini almaktadir. Bundan farkli olarak Marilyn Monroe ve Albert
Einstein ile hayali bir gorsel tasarlanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Deepfake Teknolojisi, Instagram, Sinema Yildizlar
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DERIN SAHTE KULLANIMININ YARATTIGI ETiK SORUNLAR
Birol DEMIRCAN*

ChatGPT ve diger yapay zeka platformlari araciligiyla, derin sahte kullanimi glinliik
yasama vyayllmistir. Bu calisma, post-gercek caginda sosyal medyada yayilan derin
sahtelerin siyasi iletisim Gzerindeki etkilerini incelemektedir. Derin sahteler, izleyicileri
aldatici sekilde gercekmis gibi goriinen sahte iceriklerle manipile edebilir. Calisma,
siyasi liderlerin Instagram’da yayimlanan bir derin sahte videosunun izleyici yorumlariyla
nasil algl olusturdugunu arastirmaktadir. Sonuclar, insanlarin bu tiir videolari tespit
etmekte zorlandigini ve goruslerinin bu yanhs bilgi tirinden etkilendigini gostermistir.
Ayrica, siyasi derin sahtelerin etik sorunlar yaratabilecegi ve halkin demokrasiye olan
glivenini sarsabilecegi verileri elde edilmistir. Bu arastirma, yapay zeka ile Uretilen
iceriklerin siyasi etkilerini anlamamiza katki saglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Derin sahte, Yapay Zeka, Siyasal iletisim, Yeni medya
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TOPLUMSAL ARASTIRMALARDA YAPAY ZEKA KULLANIMI
Birol DEMIRCAN*

Yapay zekd kullanimi, toplumsal arastirmalarin yontemlerini ve sonuclarini derinden
donustirmektedir. Yapay zeka, blylk veri analizi, desen tanima, dogal dil isleme ve
tahminleme gibi gicli araclar sunarak, toplumsal dinamikleri daha derinlemesine
inceleme firsati yaratmaktadir. Bu teknolojinin toplumsal arastirmalarda kullanimi,
Ozellikle sosyal medyanin, anketlerin, kamuoyu yoklamalarinin ve diger dijital verilerin
analizinde faydalidir. Yapay zeka algoritmalari, toplumsal egilimleri, bireylerin
tutumlarini, davranislarini ve toplumsal etkilesimleri daha hizli ve dogru bir sekilde
tespit edebilir. Makale, Yapay zekanin toplumsal arastirmalardaki etkilerini, veri toplama
sireclerinden analiz asamasina kadar incelemektedir. Yapay zekdnin sagladigi hizh veri
isleme kapasitesi, arastirmacilara daha genis ve cesitlendirilmis orneklemler (izerinde
analiz yapma imkani tanimaktadir. Ote yandan, bu teknolojinin toplumsal arastirmalarda
kullanimi, bazi etik endiseleri de beraberinde getirmektedir. Gizlilik, veri givenligi,
algoritmalarin 6nyargilari ve karar alma siireclerindeki seffaflik eksiklikleri, yapay
zekanin kullaniminin toplumsal arastirmalara bitinlesmis edilmesiyle artan 6nemli
sorunlar arasinda yer almaktadir. Sonug olarak, yapay zekanin toplumsal arastirmalarda
kullanimi, arastirmalarin kalitesini ve kapsamini 6nemli ol¢lide artirsa da, etik
standartlar ve insan haklari gibi konularda dikkatli bir degerlendirme gerektirmektedir.
Bu teknoloji, toplumsal analizlerin dogrulugunu ve etkililigini gliclendirebilir, ancak
dikkatli bir diizenleme ve sorumlu kullanim gerektirir.

Anahtar kelimeler: Yontem, Yapay Zeka, Toplumsal Arastirmalar, iletisim
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DIJITALLESME SURECi VE KULTUREL DONUSUM BAGLAMINDA
MEDYA TEKNOLOJININ BIiREY VE TOPLUM UZERINDEKi ETKiSi

Asli Deniz DEMIRYUREK*

Dijitallesme ile yasanan gelismeler gliniimizde birey ve toplumu etkilemektedir. Bunun
en onemli nedenleri arasinda ise kiiresel sistemlerin teknolojik gelismeleri bir firsata
cevirerek bir bitlin halinde hareket etmesi sonucu toplumun her kesimine ulasir
duruma gelmesidir. Birey ve toplum dijitallesmenin getirdigi akilli telefonlar, tablet,
laptop vs. cihazlari hayatinda birer uzvunu kullanir gibi kullanir hale gelmislerdir. Sosyal
medya yasamimizin bu denli merkezinde iken elbette bizi her alanda etkilemektedir.
Ornegin toplumsal olaylara sosyal medya lizerinden tepki géstermenin yaygin olmasi ve
bireylerin kendi fikirlerini burada beyan etmesi gozlenebilmektedir. Birey sosyal
mecralarda fikirlerine zit gruplardan uzak durmakta hatta onlara saldirgan tavir
takinmakta iken kendi fikirlerine yakin ya da kendisi gibi diisiinen kisi ya da gruplarla
tanistiginda bu kisi ya da gruplarla iletisim kurmaya devam etmeyi isteyebilmektedir.
Topluma bu gruplar icerisinde yer alarak dahil oldugunu hissetmekte ve bdylece sosyal
medya bireyleri harekete geciren bir glic olabilmektedir. Bir araya gelen gruplar eylem,
yarayis, akim vs. faaliyetleri yiritebilmektedirler. Bu calismada ise birey ve toplum
Uzerinde dijitallesme ile hayatimiza giren medya teknolojilerinin kiltirel etkileri
incelenmistir. Bu inceleme odak grup yontemi kullanilarak yapilmistir. 17, 25 yas arasi
genc bireyler Uzerindeki sosyal medya etkisi degerlendirilmistir. Calismada
sinirlamalarinda goéz oniinde bulundurulmasiyla bireyin sosyal medya kullanimindan
katilimcilarin geneline etkisi olmasi sebebiyle bireyi etkileyebildigi sonucuna varilmistir.
Ayrica calismada kisi sayisinin sinirli olmasi nedeniyle toplumsal degerlendirmeye
varilmasi zor olacagi bilinmektedir ancak her birey aslinda toplumun bir yansimasidir. Bu
diisiinceye dayanarak toplumsal ve bireysel olarak sosyal medyanin etkilerinin oldugu
belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Sosyal Medya, Instagram, Tik Tok, Akim, Toplum, Etki
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YAPAY ZEKA iLE DOGANIN ESTETiK SiIMULASYONU:
REFIK ANADOL'UN "MACHINE HALLUCINATIONS: NATURE"
SERISI UZERINE GORSEL BiR ANALIiz

Giilce DOLKELES*

Sanat ve teknolojinin kesisiminde, yapay zekd destekli sanat, geleneksel estetik
anlayisini donistiiren énemli bir yenilik olarak ortaya cikmaktadir. Refik Anadol, veri
odakh sanatiyla bu dénlisimiin en 6nemli isimlerinden biridir. Machine Hallucinations:
Nature serisi, dogadan elde edilen blyik veri setlerini kullanarak yapay zekanin dogayi
nasil algiladigini ve yeniden yorumladigini kesfeden bir projedir. Refik Anadol, ¢cagdas
sanat dinyasinda yapay zeka ve veri gorsellestirme tekniklerini kullanarak sinirlari
zorlayan bir sanatcidir. Doganin verilerinin yapay zeka algoritmalariyla islenmesi ile
olusturulan Machine Hallucinations: Nature serisi izleyiciyi blyilleyen ve dislindiren
gorsel deneyimler sunar. Bu seri, blyik olcekli veri setlerini isleyerek yapay zeka
tarafindan Uretilen gorsel kompozisyonlardan olusur. Machine Hallucinations: Nature alt
serisinde, dogaya ait cesitli veri setleri, iklim degisikligi verileri, orman ekosistemleri,
hava akimlari ve cografi degisimler kullanilarak soyut ve dinamik eserler Gretilmistir. Bu
baglamda yapay zekd, dogayi vyalnizca gozlemlemekle kalmaz, ayni zamanda onu
yeniden sekillendirerek yeni bir estetik boyut kazandirir. Bu calisma, serinin estetik,
teknik ve algisal boyutlarini inceleyerek yapay zeka destekli sanatin doga ile kurdugu
veni bagi ele alacaktir. Kullanilan renk paleti, form ve sekiller Gizerinden goérsel analiz
gerceklestirilecektir. Yapay zekanin Urettigi dogal formlarin gorsel analizi
gostergebilimsel acidan incelenecektir.
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YAPAY ZEKA iLE MUZiK VE DIJiTAL OLOUMSUZLUK
Servet Can DONMEZ*

insan merkezli diisiince yapisi giinimiiz postmodern diinyasinda yerini posthiimanist
tartismalara birakmistir. GiUnimizde insanlar gelistirdigi teknolojilerle ylzyillardir
aradig 6liimsizlik arzusuna daha da yaklasmistir. insan varhiginin énemli bir pargasi
olan ve 6limsuzliik 6nindeki en 6nemli engellerden birisi olan fiziksel beden bugiin
yerini kodlara ve verilere birakmak Gzeredir. Dijital kopyalar ya da ikizler 6limsizliige
giden yolda énemli bir kilometre tasidir. Ozellikle yapay zeka (YZ) ve sanal gerceklik gibi
teknolojilerde yasanan gelismeler bu arzuya giden yolu acan en 6nemli teknolojik
yenilikler olarak én plana cikmaktadir. insanlik bu teknolojiler aracihigiyla bedeninin
sinirlarini asarak sonraki asamaya gecmek Uzeredir. Bu yeni form kodlar araciligiyla
Uretilmis yeni bir benlik ve var olus olarak sanal evrende insan varligini simile etmeye
taliptir. Tamamen dijitallesmis bedenlere ulasmak bugiinden bakildiginda hala Utopik
gibi goriinse de o6zellikle YZ teknolojisinde yasanan hizli donlisiim bunun pek de topik
olmayabileceginin bir gdstergesidir. insana ait ses, goriintii ve anilar gibi degiskenlerin
YZ teknolojisi ile yeniden uretilebilmesi dijital 6liimsiizIGgun ilk asamalarini olustururken
ayni zamanda etik ve yasal tartismalari da beraberinde getirmektedir. Ozellikle OpenAl
sirketinin ChatGPT modeli ve ardillarinin goriintl ve ses (iretiminde mahareti bu alanla
ilgili tartismalar devam ederken kiresel capta milyonlarca icerik Uretilmesine 6n ayak
olmustur. Bu alanda teknolojik, yasal ve etik tartismalar devam ederken ortak aklin
saglanabilmesi ve YZ'nin insanlik yararina bir gelisim saglamasi icin akademik olarak da
calismalarin ayni hizda devam etmesi gerekmektedir. Bu perspektiften hareketle YZ ile
cogunlukla hayatta olmayan Unli sanatgcilarin seslerini modelleyerek onlara yeni sarkilar
soyleten “aimizikleri” isimli Tolunay Cicek¢i’ye ait olan Instagram hesabindaki icerikler
nitel olarak analiz edilecektir. “Yapay Zeka Cover” etiketi ile icerikler paylasan hesapta
yer alan iceriklerin aldigi begeniler ve paylasimlar (izerinden yapilacak olan analiz
sonucunda YZ teknolojisi ile modellenerek yeniden hayata dondirilen Gnliler
Uzerinden YZ ve dijital 6limstizlik konusuna iliskin teknolojik, etik ve yasal tartismalara
katkida bulunulacaktir.
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YEREL GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA ARAGLARININ KULLANIMI:
DENEYIMLER, UMUTLAR VE KAYGILAR

Muhammet Erdem DURU*

Dijitallesme siireciyle birlikte gazetecilik Uretim ve tiuketim pratiklerinde kokla
degisimler yasanmistir. Haberlerin gevrim ig¢i platformlarda hizla paylasilmasi, veri
gazeteciligi ve multimedya icerik Uretimi gibi gelismeler, gazetecilik pratiginin temel
unsurlarini yeniden sekillendirmistir. Yapay zekaysa, dijital donlisimde son yillarda 6ne
cikan bir arac olarak; veri analizi, icerik olusturma, haber dogrulama ve kisisellestirilmis
icerik sunumu gibi siireclere entegre edilmektedir. Yapay zeka araglari, yaygin medyada
oldugu gibi yerel medyada da hem firsatlar hem de tehditler yaratmaktadir. Firsatlar
arasinda daha hizli haber Uretimi, maliyet tasarrufu ve daha genis bir kitleye ulasma
imkani bulunurken; etik kaygilar, is gicl azaltimi ve bilgi dogrulugu konulari da
tartismalarin merkezinde yer almaktadir. Bu calisma, Antalya’daki gazetecilerin yapay
zekayi kullanim pratiklerini ve yaklasimlarini sorunsallastirmaktadir. Arastirmanin temel
amaci, Antalya’daki yerel gazetecilerin yapay zekd aracglarini kullanim deneyimlerini ve
bu araclara yaklasimini incelemektir. Calisma, “Antalya’daki yerel gazeteciler mesleki
pratiklerinde yapay zeka araglarini ne olglide ve hangi amaclarla kullanmaktadir? Yapay
zeka araclarinin gazetecilik faaliyetlerinde kullanimina dair gorusleri nelerdir?” sorulara
yanit aramaktadir. Yari yapilandirilmis gorlisme yonteminin uygulanacagi arastirmanin
orneklemiyse Antalya’daki gazete, televizyon, internet sitesi ve ajanslarda calisan
muhabir, editor ve yoneticilerden olusmaktadir. Yapay zeka araclari, kiresel 6lcekte
gazetecilik pratiklerini donistirirken, yerel basinin bu dontsiimdeki konumu siklikla
goz ardi edilmektedir. Tiirkiye'deki literatiire bakildigi zaman yerel basinda yapay zeka
kullanimini inceleyen tek calismanin Betil Sabahci'ya (2024) ait oldugu gorilmdstir. Bu
¢alismada orneklem olarak Yozgat basini secilmistir. Antalya yerel basininda dijital
donidsimi inceleyen galismalar olmakla birlikte, bu ¢alismalar genellikle internet
gazeteciligi ve sosyal medya kullanimi baglaminda bir cergeve ¢cizmektedir. Dolayisiyla bu
¢alisma Antalya yerel basininda ¢alisan gazetecilerin yapay zeka kullanim bigimlerini ve
bakis acisini ele almasi agisindan diger calismalardan farkhlasmaktadir. Arastirma
sonunda elde edilecek verilerin sadece akademik literatiirle sinirh kalmayarak, basta
Basin ilan Kurumu olmak {izere yerel medya ile ilgilenen kurumlara da bilgi temin edip
yapay zeka politikalarinin sekillenmesine rehberlik edecegi dislintilmektedir.

Anahtar kelimeler: Yerel Gazetecilik, Antalya Basini, Yapay Zeka, Yari Yapilandiriimis
Gorugsme.
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UNIVERSITELERIN KURUMSAL SOSYAL MEDYA HESAPLARINDA YAPAY
ZEKA KULLANIMI

ismail DUGER*

Yapay zeka modellerinin gelismesi bir¢ok alani ve birgok is kolunu etkilemektedir. Bu
modellerin en bilinenleri yazilim, video Uretimi, ses Uretimi ve fotograf iretimi olarak
sekillenmektedir. Yapay zeka icerik Uretimleri bircok kurum icin icerik Gretiminin bir
parcasi haline gelmektedir. Hem icerik Gretimini hizlandirmak hem de bu sireci daha
disiik maliyetlerle gerceklestirebilmek icin yapay zekd modelleri kullanilmaktadir.
Ozellikle son dénemde c¢ok dogru sonuglar (iretebilen grafik tretim teknolojileri
fotografa veya bir cizime ihtiyac olmadan hizli bir sekilde gorsel icerik Uretilebilmesini
saglamaktadir. Bu arastirma Universitelerin sosyal medya hesaplarinda video ve fotograf
Uretimi baglaminda yapay zeka kullanimini ele almistir. Bu anlamda Akdeniz Bolgesinde
yer alan 11 devlet Universitesi 6rneklem olarak secilmistir. Secilen Universitelerin ise
sinirhlik olarak sadece Instagram hesaplari ele alinmistir. Bu Gniversitelerin sosyal medya
icerik Uretimlerinin son Ug¢ aylk dilimi arastirilmis ve icerik Giretiminde yapay zekanin yeri
anlasiimaya calisiimistir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Sosyal Medya, Universite
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‘GAN’ AG MiMARISi iLE SANAT VE TASARIMDA
ARACSAL KULLANIMIN DONUSUMU

Seyma NA&lan EKICE*

Gunlimiuzde yapay zeka teknolojilerinin blyik bir ivme kazanmasinda, insanin biyolojik
evriminin esas alinmasi etkili olmustur. Ozellikle son yillarda, basit ‘bdcektoid’ robotlar
Uzerinde taklide ve hataya dayali uygulanan 6grenme metodu, yapay zekanin gelisimine
katki saglamistir. Boylece, IBM sirketinin satran¢ oynamak Uzere programladigi Deep
Blue’dan, Google DeepMind'in Urettigi AlphaGo ve AlphaZero’ya; hatta Ziirih Universitesi
ve Intel isbirligiyle Uretilen otonom yapay zekd drone Swift Al'ya kadar makine 6grenimi
ve derin 6grenme hakkinda yasanan tim bu gelismeler, yapay zekdnin gecirdigi
bilisimsel ve fiziksel evrimler kapsaminda ele alinabilmektedir. Bununla birlikte James
Lovelock, Emanuele Arielli ve Michio Kaku gibi bilim insanlari esliginde, yapay zeka
Uretiminde benimsenen teorik yaklasimlarin degisimi de gozlenebilmektedir. Yapay zeka
uygulamalarinin bu denli pratik ve otomatik bir kullanim alani olusturmasinda ise lan J.
Goodfellow ve ekibinin gelistirdikleri ‘GANs’ (Generative Adversarial Nets) noral ag
mimarisinin énemli payi vardir. Tirkce karsihgi ‘Uretici Rekabet A&’ ya da ‘Uretken
Cekismeli Aglar’ olan bu yapay zeka sistemi, biri ‘Uretici’ (Generator), digeri ‘Ayirt Edici’
(Discriminator) seklinde iki sinir ag1 arasindaki rekabeti kullanarak calisir. Ayrica, ‘GAN’
modelinin hem sahte/gercek ikiligine dayali islemesinden hem de ‘GAN’ aglarinin
metinler ve gorseller gibi cesitli verilerle egitilmesinden dolayi, yapay zeka araclari
bugiinkii optimizasyona, verimlilige, yuksek ¢ozundrlikli ve ¢cok aragh (multimedium)
seviyeye ulasir. Bunun yani sira, yapay zekanin insanlarla etkilesime acik bir sekilde
deneyimsel ve hata payl gozeterek 6grenme becerisi kazanmasi, etik ve glvenlik
sorunlarini giindeme getirir. Nitekim yapay zekanin en gercekci sahtelikler ortaya
koyarak Uretim siirecinde faillik meselesine de yol agmasi, gerek sanat ve tasarimda
gerekse giinlik yasamda aragsal kullaniminin déniisimine isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: GAN, Yapay Zeka, Arag, Sanat, Tasarim
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SOSYAL MEDYADA GOCMEN SOYLEMLERI:
X PLATFORMU UZERINDEN BiR METIN MADENCILiIGi ANALizi

Alperen AYDIN’, Savas TAKAN™, Duygu ERGUN™"

Son vyillarda kiiresel 6lcekte yasanan kitlesel go¢ hareketleri, 6zellikle sosyal medyada
genis yanki uyandirmakta ve cesitli soylem dinamiklerini tetiklemektedir. Tiirkiye'de
Suriyeli go¢cmenlerin varhig, X gibi dijital platformlarda sik¢a tartisilan bir konu haline
gelmis, bu tartismalar ¢cogu zaman gocmenler hakkinda olumlu ya da olumsuz
soylemleri sekillendiren dinamiklerle ilerlemistir. Ancak literatirdeki calismalarin biyik
bir kismi, sinirli veriyle gerceklestirilen nitel analizlere dayanmaktadir. Literatiirdeki
onceki calismalardan farkh olarak, Suriyeli gocmenlere yonelik séylemlerin ton ve duygu
analizi acisindan nasil bir yapi sergiledigini ortaya koyacak bir soylem haritasi
olusturabilmek amaciyla bu c¢alismada, X'te genis bir zaman dilimi icerisinde
gerceklestirilen paylasimlar, metin madenciligi teknikleriyle analiz edilmistir. Bu
kapsamda, X'ten elde edilen “go¢, gocmenlik ve Suriyeli” gibi kelimelere, gecerliligi ve
glvenirligi kanitlanmis “nefret sdylemi analizi, duygu analizi ve 6ne ¢ikan konularin
belirlenmesine yonelik madencilik yontemleri” uygulanmistir. Calismanin, dijital
medyada gécmen krizine iliskin kamusal soylem dinamiklerinin anlasilmasina kapsamli
ve alternatif bir bakis sunmasi beklenmektedir.

Anahtar kelimeler: Sosyal Medya, X, Go¢, Gomenlik, Metin Madenciligi, Nefret Soylemi,
Duygu Analizi
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PERILS OF ARTIFICIAL INTELLIGENCE IN ADVERTISING
Tolga ERKAN*

The integration of Artificial Intelligence (Al) in advertising offers immense potential for
targeted, personalized, and efficient marketing campaigns.. However, its use is fraught
with significant risks and challenges that can undermine consumer trust, ethics, and
even societal well-being. One of the primary concerns is consumer privacy. Al-driven
advertising relies heavily on data collection and analysis, often skirting the boundaries
of ethical data usage. Personal information, browsing habits, and behavioral patterns
are collected, sometimes without explicit consent, leading to privacy breaches and a
sense of invasive surveillance among consumers. Another peril is bias and
discrimination. Al can perpetuate and even amplify these biases in ad targeting. This
could result in discriminatory practices, such as excluding certain demographics from
receiving specific advertisements or reinforcing harmful stereotypes. Additionally, Al’s
ability to analyze emotions and vulnerabilities introduces ethical challenges, enabling
manipulative advertising that exploits consumers in ways they may not fully recognize.
Al-driven advertising also risks creating an echo chamber effect, where users are
repeatedly shown content and ads that align with their previous preferences. This limits
exposure to diverse perspectives and can reinforce polarized worldviews. Lastly, the
reliance on Al in advertising could lead to job displacement in the creative industries, as
companies favor Al-generated content over human-created campaigns. In this study, the
basic research method clearly defines to mitigate these risks, transparency, ethical Al
development, and robust data regulations are essential. By addressing these perils, the
advertising industry can harness Al’s potential while safeguarding consumer rights and
societal values.

Keywords: Artificial Intelligence, Advertising, Consumer Privacy, Ethical Challenges, Data
Regulation, Echo Chamber Effect.
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ALISVERIS MERKEZLERINDEN SANAL RAFLARA: TUKETIM
KULTURUNUN YENI YUZU

Gizem GULER*

Bu ¢alisma popliler kiiltiir imgesi olarak alisveris merkezlerinin tarihini, gelisim siirecini
ele almakta, siireci alisveris merkezlerinin devami konumunda yer alan ¢evrim igi
alisveris tarihi ve yapay zekd gelisimiyle karsilastirmaktadir. Alisveris merkezleri yillarca
hedef kitleye uygun bir diinya pazarlamis ve insanlar lizerinde tiiketim aliskanligi
kazandirmistir. Yasamin 6nlenemez dijitallesmesi lizerine kurulan ¢evrim i¢i alisveris
platformlari ise sanal tiiketim normallestirmistir. Degisen baglam ise kitlenin sanallasma
egilimine hiz kazandirarak giinliik yasamin deneyselligini sanal bir aurayla degistirmistir.
Giiniimiizde gelisen yapay zekd, makine 6grenmesi yéntemleri ile kullanici davranislarini
analiz ederek dogru kitleye dogru liriinii sunmaktadir. Bu dogrultuda daha iyi bir
hedefleme sayesinde satis oranlari artmaktadir. Sanal raflarin zamanla insanlari daha da
seylestirecegi diisiiniilmektedir. Bu c¢alisma icerik analizine dayali nitel gézlem
kullanilarak gergeklestirilecektir.

Anahtar kelimeler: Alisveris Merkezi, Cevrim ici Alisveris, Tiiketim Toplumu, Yapay Zeké
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HABER KURULUSLARININ YAPAY ZEKA ETiK REHBERLERi UZERINE BiR
INCELEME

Mehmet GUNESEN*, Rengim SINE NAZLI**

Surekli degismekte olan medya ekosisteminde teknoloji ve gazetecilik iliskisi bugiin her
zamankinden derin ve karmagiktir. Teknolojik yeniliklerle birlikte gesitli yeni imkanlar
edinen gazetecilik meslegi ve habercilik pratiklerindeki son biyik donistirici teknoloji
yapay zekadir. Haber toplama, lUretme ve dagitma sireclerinde yapay zekadan farkl
seviyelerde yararlanilmaktadir. Son yillarda takip edilmesi zor bir hizla gelisen iletisim
teknolojileri mevcut etik sorunlari genisletirken yenilerine de alan agmaktadir. Yapay
zekanin gazetecilige entegrasyonu, ozellikle Uretken yapay zeka araclarinin yikselisiyle
birlikte etik tartismalari daha da ateslemistir. Yapay zekanin tim habercilik donglisiine
nifuz etmesi seffaflik, hesap verebilirlik, sorumluluk, 6nyargi ve cesitlilik gibi konular
etrafinda donen deontolojik sorulari glindeme getirmistir. Olasi etik ihlallerine karsi
habercilik kuruluslari gazetecilik mesleginin islevini dogru bir sekilde yerine getirmesini
saglamak amaciyla yapay zekdyr nasil kullanacaklarina dair etik meslek kodlari
gelistirmeye ve kamuoyu ile paylasmaya baslamistir. Bu calismanin amaci yapay zeka
destekli habercilikte nasil bir etik anlayisla hareket edildigini ortaya koymaktir. Bunun
icin diinyanin dokuz farkli Gilkesinden dokuz haber kurulusunun yapay zeka kullanimina
iliskin etik rehberleri nitel icerik analizi yontemiyle incelenmistir. Sonuc¢ olarak yapay
zeka destekli gazeteciligin etik olarak cercevelenmesinin gerekliligi yoninde ortak bir
anlayisin oldugu ancak ifade bicimlerinin, maddelerin ve detaylandirmalarin farkhlik
gosterebildigi saptanmistir. Metinlerde yapay zekaya ve ciktilarina sipheci yaklasma,
seffaflik, glivenilirlik ve insan denetimi ilkelerinin ortak oldugu tespit edilmistir. Bunlarin
yani sira kuruluslarin farkli hassasiyetlerinin oldugunu gosteren gorece daha az
ortaklasan ilkeler de mevcuttur. Yapay zekanin habercilikteki kullanimin giderek artacagi
gbz oniinde bulunduruldugunda her kurulusun konuyla ilgili cergevelerini belirlemesi ve
siirekli giincellemesi elzemdir. Ote yandan siirdiriilebilir bir gazetecilik icin kiresel
baglayiciligi olan ortak etik prensiplerin gelistiriimesi gerekmektedir.

Anahtar kelimeler: iletisim Teknolojileri, Yapay Zeka, Gazetecilik, Habercilik Etigi
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YAPAY ZEKA VE PAZARLAMA ETiGi: TURKIYE'DEKi YAYINLARIN
BiBLIYOMETRIK ANALIzi

Ebru HANCER*, Kezban OZER**

Yapay zeka, insan benzeri zekayi taklit eden bir tir teknolojidir. Yapay zeka teknolojileri
sayesinde isletmeler tilketicilerin ihtiyaglarinin anlasilmasini  ve davraniglarinin
incelemesini saglar. Bununla birlikte yapay zeka isletmelerin pazarlama calismalarinda
maliyetleri azaltir, musteri yonetiminde verimliligi artirir. Yapay zeka uygulamalari
sayesinde firmalar misterilerin duygularini tanimakta bunlara karsilik vermektedir. Bu
teknoloji sayesinde misterilerin yiz ifadelerini, durusunu, jestlerini, ses tonunu,
konusmayi analiz ederek tliketicilerin duygusal durumundaki degisiklikleri anlamaktadir.
Bu o6nemli faydalari nedeniyle isletmeler yapay zekd teknolojisini giin gectikce
benimseye baslamistir. Ancak bu teknolojinin kullanilmasi ve benimsenmesi, etik
kaygilarinda ortaya cikmasina neden olmaktadir. Verilerin gizliligi, bilgi dengesizligi,
seffaflik, veri korunmasi, ayrimcilik gibi etik sorunlar gindeme gelmektedir. Bu
calismada yapay zeka ve pazarlama etigi lizerine bibliyometrik analiz yuritilerek Turkiye
de yapilan yayinlar kapsamli ve sistematik bir sekilde incelenecek, pazarlamacilarin
yapay zekanin faydalarindan vyararlanilmasi icin teknolojiyi etikle bitlinlestirmesi
hususunda rehberlik saglamaya calisilacaktir.
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REKLAMCILIKTA METIN YAZARLIGI SURECINDE YAPAY ZEKANIN
KULLANIMI

Utku SOBAY*, Ziibeyde SULLU**

Teknolojik devrimle gelisen ve donisen dijital diinyada, her sektorde ve alanda yepyeni
oyuncular ve kurallar ortaya cikmaktadir. iletisime dayal bir siirec olarak reklamcilik da
dijitallesen dilinyada kurallari yeniden vyazilan bir uygulama alani olarak kabul
edilmektedir. Glinimizde Reklamcilikta o6zellikle yapay zeka (YZ) kullanimi, metin
yazarhgindan prodiiksiyon asamasina, reklam bitcesinin olusturulmasindan reklamin
yayinlanacagi medyalarin secimine kadar hemen her basamakta etkili olmaktadir. YZ
uygulamalari reklam sektoriiniin belkemigi olan metin yazarhigl tzerindeki etkisini de
glinden gline daha fazla hissettirmektedir. YZ, reklam Uretim sirecinde her an bliylyen
ve hakimiyet alani giderek genisleyen bir konumdadir. Veri analitigi ve dogal dil isleme
(NLP) teknolojilerinden yararlanan YZ, dogru yonlendirildiginde cok kisa bir slirede etkili
metinler c¢ikarabilmektedir. Bu durum markalar ve ajanslar acisindan farkh durumlara
yol acmaktadir. Markalar, YZ sayesinde metin Uretebilir hale gelmislerdir. Sirekli
o6grenme halinde olan YZ bu avantaji stirdirilebilir hale getirmekte ve maliyet ve zaman
yonetimi acisindan buyilk verimlilik imkani sunmaktadir. Ajanslarda ise YZ etkisi, is
kalite kontroliinii daha siki hale gelmesine sebep olmaktadir. YZ'nin metin yazarhgi
sirecinde giderek daha etkin kullaniimakla birlikte bazi dezavantajlari ve sinirliliklari da
beraberinde getirmektedir. YZ’'nin olusturdugu metinlerde ozellikle yaraticilik ve
o0zgunluk konusunda tartismalarin yasanmasi kaginilmaz olmaktadir. YZ {retimi
metinler; tarafsizlik, dogruluk ve telif hakki gibi olgularda da tartisma konusu
olmaktadir. Bu calisma, YZ'nin metin yazimi Uzerindeki etkilerini inceleyerek, bu
etkilerin olusturdugu avantajlari ve dezavantajlari ve reklam metin yazarliginda yapay
zekanin kullaniminin etik boyutunu ele almayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, metin yazarligi, reklamcilik, reklam ajanslari.
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OYUN TASARIMINDA YAPAY ZEKA DESTEKLi ANLATI YAPILARI: PROSEDUREL URETIM
VE OYUNCU ETKiSiNi DENGELEMEK

Nalan KANTAR*

Bu calisma, yapay zekanin, prosedirel hikaye anlatimi ve uyarlanabilir anlati Gretimi
yoluyla oyun tasarimindaki anlati yapilarini nasil donistirdigini incelemektedir. Al
destekli anlatilar, oyuncu tercihlerinin hikayeyi dinamik olarak sekillendirmesine olanak
taniyan hikaye anlatimini mimkin kilmaktadir. Kural tabanlh sistemler, makine 6grenimi
ve pekistirmeli 6grenme gibi teknolojilerden yararlanarak Al, oyuncu etkisini artirirken
anlati tutarlihgini da korumaktadir. Ancak bu gelismeler, anlamli hikaye ilerlemesini
saglama, kopuk rastgelelikten kacinma ve Al tarafindan Uretilen icerikle ilgili etik
kaygilari ele alma gibi zorluklari da beraberinde getirmektedir. Al'nin anlati
tasarimindaki rolli, prosedirel icerik Uretiminden akili NPC etkilesimlerine kadar
uzanmaktadir. Makine 6grenimi modelleri, dinamik diyaloglar ve kisisellestirilmis hikaye
akislari olusturarak her oyuncuya 6zel siiriikleyici deneyimler sunar. Al Dungeon ve GPT
tabanli RPG’ler gibi 6rnekler, AlI'nin gercek zamanh olarak etkilesimli anlatilar iretme
kapasitesini gostermektedir. Ayrica, pekistirmeli 6grenme algoritmalari, AlI'nin oyuncu
davranislarina uyum saglama yetenegini gelistirerek tepkisel ve gelisen hikaye akislarina
olanak tanimaktadir. Bununla birlikte, Al destekli hikaye anlatimi, 6ngoérilemeyen
unsurlara izin verirken yapilandirilmis anlatilari koruma konusunda sinirlamalarla karsi
karsiyadir. Al tarafindan Uretilen anlatilardaki 6nyargilar ve oyuncu veri gizliligi gibi etik
kaygilar da dikkat gerektiren konulardir. AlI'nin gelismeye devam etmesiyle birlikte, Al
destekli hikaye anlatimindaki gelecekteki gelismeler, prosedirel Uretim ile yazarlik
anlatilarini  harmanlayarak daha zengin ve dinamik oyuncu deneyimleri sunma
potansiyeline sahiptir. Bu calisma, Al'nin oyun anlatilarindaki rolind inceleyerek
sundugu faydalari, sinirlamalari ve gelecek potansiyelini vurgulamaktadir. Al destekli
icerik ile insan tarafindan yazilan hikaye anlatimini dengeleyerek, oyun gelistiriciler
etkilesimli medyada daha etkileyici, uyarlanabilir ve anlamli anlatilar olusturabilirler.

Anahtar kelimeler: Oyun Tasarimi, Hikaye Anlatimi, Anlati Tutarlilig

*Dr. Ogr. Uyesi, Hali¢ Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Dijital Oyun Tasarimi
Bollimiu, telefon: 0541 470 68 96, e-posta: nalankantar@halic.edu.tr ORCID: 0000-0001-
7883-4927
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DiJITAL DUNYADA ANNE-COCUK BAGLANMASI VE ERKEN
COCUKLUKTA EKRAN MARUZIYETININ ETKILERI

Gonul KAYNAR*

Erken gocukluk dénemi, bireyin duygusal, bilissel ve sosyal gelisiminin temellerinin
atildig1 kritik bir evredir. Ozellikle 0-3 yas araliginda, cocuklarin giivenli baglanma
gelistirmesi, anne ile kurduklari duygusal etkilesim yoluyla gerceklesmektedir. Ancak
dijital cagin getirdigi degisimler, c¢ocuklarin baglanma slrecini olumsuz
etkileyebilmektedir. Glinimiizde bebekler ve kiiclik cocuklar, televizyon, tablet ve akilli
telefon gibi dijital cihazlara uzun saatler maruz kalmakta ve bu durum anne-gcocuk
arasindaki baglanmayi zayiflatarak psikososyal gelisimde cesitli riskler olusturmaktadir.
Bu calisma, erken yasta dijital ekranlara maruz kalmanin ¢ocuklarin baglanma stilleri
Uzerindeki etkilerini inceleyen bir literatiir taramasina dayanmaktadir. Arastirilan
bulgular, 0-3 yas déneminde yogun ekran kullaniminin ¢ocugun glivenli baglanma
gelistirmesini zorlastirdigi ve ilerleyen vyaslarda dijital bagimliik riskini artirdig
yoniindedir. Baglanma kurami ve dijital bagimhlik teorileri cercevesinde ele alinan bu
konu, dil gelisimi, sosyal etkilesim, duygusal diizenleme ve bireysel farkindalik acgisindan
da degerlendirilmistir. Arastirma sonuglari, erken yaslarda anneyle yeterli ve saglkh bag
kuramayan cocuklarin ilerleyen donemlerde insan iliskilerinde zorluk yasayabilecegini,
sosyal izolasyona yatkin hale gelebilecegini ve dijital dinyaya bagimlilik gelistirme
riskinin artabilecegini ortaya koymaktadir. Ayrica, bu cocuklarin kendilerini ifade
etmekte zorlandiklari, empati becerilerinin zayif oldugu ve iletisim problemleri
yasayabilecekleri de calismalarda vurgulanan 6nemli sonugclar arasindadir.

Arastirma sonuglari; erken c¢ocukluk doéneminde dijital ekran maruziyetinin
sinirlandirilmasinin  ve anne-gcocuk arasindaki duygusal bagin gliclendirilmesinin,
cocuklarin saglikh psikososyal gelisimi agisindan biyik bir 6éneme sahip oldugunu
gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Bagimlilik, Baglanma Kurami, Erken Cocukluk, Anne-Cocuk
lligkisi, Ekran Maruziyeti

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Uskiidar Universitesi, Saglik Bilimleri Enstitiisti, Cocuk Gelisimi
Bollimu, e-posta: gonul.kaynar@st.uskudar.edu.tr, ORHID: 0009-0007-0525-3815



GAZETECILIK ENTROPISi VE YAPAY ZEKA
Olga UNTILA KAPLAN*

Gazetecilik entropisi, iletisim teknolojilerinin hizli gelisimi nedeniyle genel kabul gérmus
gazetecilik pratiginin parcalanmasiyla ortaya ¢ikan bir olgudur. Yapay zeka, gazetecilik
alaninda entropik siirecleri yogunlastiran, boylece haber (retimi, yayilmasi ve
tiketiminde parcalanma vyaratarak sanal gerceklikten (virtual reality) sirikleyici
gerceklige (immersive reality) gecise olanak saglayan araclardan biridir. Sirikleyici
gazetecilik, kullanicinin sanal alandaki durumunu degistirmenin bir Grinaddr. Bu
statliniin giderek parcalanmasinin, sanal ve maddi gerceklik arasindaki sinirlarin
silinmesine ve boylece tekillige ulasilacagina inanilmaktadir. Bu durum gazeteciligin
gelecegine dair U¢ 6nemli soruyu glindeme getirmektedir: Entropi gazeteciligi nasil
donistliriiyor ve yapay zekadnin bu slirecteki roli nedir? Gazeteciligin gelecegi yapay
zekayla yeniden mi yaziliyor? Yapay zeka gazetecilik meslegine son verecek mi? Bu
calismada termodinamigin yasalarindan vyararlanilarak gazetecilik entropisi ve yapay
zeka arasinda bir iliski kurulmaya calisilmistir. Entropi kavrami ¢ercevesinde gazeteciligin
tarihine bakarak gazeteciligin toplumsal degeri ve teknolojik donisimi (izerine bir
inceleme yapilmistir. Kisaca gazeteciligin entropisi hakkinda bilgi verildikten sonra
gazeteciligin entropik evrelerinin egrisini cizilerek “gerceklik icin verilen savaslari”nin
yasandigl donemlerin infografikleri sunulmustur. Timevarimsal arastirma o6rnegi
sayllabilecek bu calismanin sonucunda, gazeteciligin entropisinin yapay zekdnin
gelismislik diizeyiyle dogru orantili oldugu, dolayisiyla gazetecilik mesleginin dijital
kaderini degistirdigi tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik Entropisi, Yapay Zeka, Entropi Yasasi, Sirikleyici
Gazetecilik

*Doktor Ogretim Uyesi, istanbul Medipol Universitesi, iletisim Fakdiltesi, Yeni Medya ve
lletisim B&limii, e-posta: okaplan@medipol.edu.tr, ORCID: 0000-0003-1525-4989
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PEYZAJ PLANLAMA SUREGLERI iCiN YAPAY ZEKA ARACLARI
Ozge ALBAYRAK KARGA*, Dog. Dr. Tiillay ERBESLER AYASLIGIL**

Peyzaj Planlama, cok sayida ekolojik parametreyi, estetik ve fonksiyonel ihtiyaclar
dikkate alarak, alan kullanim kararlarinin verildigi ve gelecege isik tutan bilimsel bir
surectir. Bu slireg, geleneksel yontemlerle (Cografi Bilgi Sistemleri, Bilgisayarla Veri
Analizi) ylritilmekte olup, veri toplama ve analizi sireci zaman alici ve karmasik bir
yaplya sahiptir. Ancak son 20 yilda Yapay Zekd (YZ) alaninda gelisen teknolojik
ilerlemeler, Peyzaj Planlama‘da verimliligi artirma ve karar destek sistemlerini
gelistirmede 6nemli potansiyeller sunmaktadir. Bu makalenin amaci, Peyzaj Planlama
sureclerinde kullanilabilecek YZ teknolojilerini ve araclarini ortaya koymaktir. YZ
teknolojilerinin entegrasyonu ile daha hizli, dogru ve verimli kararlar alinmasina destek
olacak araclari inceleyecektir. Son yillarda, biyik veri analizleri ve bilgisayarl analiz
teknolojilerindeki gelismeler, bircok alanda oldugu gibi YZ'nin, Peyzaj Planlama alaninda
da kullanilmasini saglamistir. Bu baglamda YZ uygulamalarinin 6nemini daha iyi
kavramak icin Peyzaj Planlama ve yapay zekdanin temel kavramlari ele alinacaktir.
Calisma yapilirken nitel arastirma yontemi secilmis olup, peyzaj planlama sirecinde
kullanilan vyapay zekd araglari incelenmistir. Bulgu olarak peyzaj planlamada
kullanilabilecek araclar verilmistir. Sonuc¢ kisminda Yapay zeka araclarinin planlamacilara
getirecegi avantajlar, etik sorunlar ele alinarak gelecekte yapay zekanin saglayacagi
faydalar Gizerinde durulmustur.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Peyzaj Planlama, Peyzaj Mimarhgi.

*Ars. Gor. Yildiz Teknik Universitesi, Sehir Bélge Planlama Anabilim Dali, Peyzaj Planlama
Yiksek Lisans Programi, e-posta: ozge.karga@std.yildiz.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4667-
1243

**Dog.. Dr. Yildiz Teknik Universitesi, Mimarlik Fakiiltesi, Sehir Bélge Planlama B&limd,
e-posta: ayaslitu@yildiz.edu.tr, ORCID: 0000-0001-6293-571



METIN TEMELLI OLARAK ANAOKULLARINDA YAPAY ZEKA
UYGULAMALARI

ismayil KAZIMOV*

Bu calisma, anaokulu diizeyinde yapay zeka uygulamalarinin egitimde nasil yer
buldugunu metin temelli bir yaklagimla ele almaktadir. Konuyla ilgili mevcut kaynaklar
ve akademik yazin incelenerek, erken cocukluk déneminde yapay zeka kavramlarinin
nasil tanitildigl, hangi yontem ve araclarin kullanildigi ortaya konmustur. Yapay zeka
egitimi, bu yas grubunda teknik bilgilerden ziyade; algoritmik diisinme, neden-sonug
iliskisi kurma, problem ¢d6zme ve yaratici disiinme gibi becerilerin gelistiriimesine
odaklanan etkinlikler yoluyla gerceklestirilmektedir. Metinlerde yer alan uygulama
ornekleri, cocuklara yonelik olarak gelistirilen robotik oyuncaklar, blok tabanl kodlama
araglari (6rnegin Scratch Jr.), oyun temelli 6grenme yontemleri ve hikdyelestirme
teknikleriyle desteklenen ders iceriklerini kapsamaktadir. Ayrica Ogretmenlerin bu
sirecte oynadigi rehberlik rolli ve pedagojik yeterlilikleri de ele alinmis; yapay zekanin
egitsel ortama entegrasyonunun planli, yasa uygun ve eglenceli olmasi gerektigi
vurgulanmistir. Sonuc¢ olarak, metin temelli bulgular, yapay zekanin anaokullarinda
sadece bir teknoloji degil, ayni zamanda cocuklarin bilissel ve sosyal gelisimini
destekleyen gliclii bir 6grenme araci olarak kullanilabilecegini gostermektedir.“Metin
Temelli Olarak Anaokullarinda Yapay Zeka Uygulamalar” konulu makalede, erken
cocukluk doneminde yapay zekanin egitime entegrasyonu incelenmis ve bu siirecin nasil
gerceklestigi lizerine c¢esitli metinlerden elde edilen bulgular degerlendirilmistir. Yapay
zekanin anaokulu dizeyinde dogrudan teknik bilgilerle degil, daha ¢ok ¢ocuklarin gelisim
dizeyine uygun sekilde, oyun temelli ve etkilesimli etkinliklerle o6gretilebilecegi
sonucuna ulasiimistir. Arastirmalar, cocuklara yapay zekayr kavratmanin en etkili
yollarindan birinin, onlarin glinlik yasamlarinda sik karsilastiklari teknolojik araglar
izerinden anlatmak oldugunu gdstermektedir. Ozellikle robotik oyuncaklar, basit
komutlarla g¢alisan uygulamalar ve hikaye temelli 6grenme yontemleri bu yas grubunda
oldukega etkili bulunmustur. Makalede incelenen metinlerde yer alan 6érnekler, yapay
zekanin ¢ocuklarin  disiinme, kesfetme, sorgulama ve vyaratma becerilerini
destekledigini ortaya koymustur. Ornegin, bir robotun belirli komutlarla hareket
ettirilmesi sirasinda cocuklar hem neden-sonug iliskisini kavramakta hem de analitik
disiinmeye yonelmektedir. Ayrica bu tir etkinlikler ¢ocuklarin birlikte ¢alismasini, karar
vermesini ve ¢oziim Uretmesini gerektirdiginden, sosyal becerilerin gelisimine de katki
sagladigl gorilmdistlr. Arastirmalar ayni zamanda Ogretmenlerin bu silirece olan
katkilarini ve yeterlilik durumlarini da ele almistir. Anaokulu 6gretmenlerinin, yapay zeka
ile ilgili temel bilgilere sahip olmalari, teknoloji destekli etkinlikleri egitim ortamina
tasiyabilmeleri agisindan énemlidir. Ancak birgcok 6gretmenin bu konuda kendini yetersiz
hissettigi ve uygulamalarin daha yaygin hale gelmesi icin mesleki gelisim firsatlarina
ihtiya¢ duyduklari da belirtilmistir.

Acar sozlar: yapay zeka, 6grenciler, uygulamalar, pratik
*Prof.Dr. Bakii/ Azerbaycan, Azerbaycan Milli Bilimler Akademisi i.Nesimi adina Dilcilik

Enstititlsl, Tark dilleri b6lim baskani, telefon: 499450 3756559, e-mail:
prof.ismail.kazimov@gmail.com, ORCiD: 0009-0001-4252- 7295
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RUSCANIN YABANCI DiL OLARAK OGRETILMESI SURECINDE YAPAY
ZEKA TEKNOLOJILERI

Kamala Tahsin KERIMOVA*

Bu ¢alisma, 6grenme siirecini 6nemli dlglde iyilestirebilecek ve daha etkilesimli hale
getirebilecek modern vyaklasimlara ve araclara odaklanmaktadir.  Egitimin
dijitallesmesiyle birlikte, Yapay Zeka (Al) 6grenme sirecinin ayrilmaz bir parcasi haline
geliyor. Bu durum o6gretmenler ve 6grenciler icin yeni firsatlar sunuyor. Gliinimiuzde
yapay zeka, yabanci dil 6grenimi de dahil olmak lizere bircok alanda egitim teknolojileri
arasinda giderek daha popiuler hale gelmektedir. Yabanci dil 6gretiminde yapay zeka, dil
0grenme sirecini otomatiklestirmek, optimize etmek; 6grenme kalitesini artirmak ve
bilgi testi slirecini basitlestirmek icin kullaniimaktadir. Bu makalede, yapay zekanin
yabanci dil olarak Rusca Ogretimi Uzerindeki etkisi ve egitim kalitesini artirmadaki rol
tartisiimaktadir. Ezberleme ve dogrusal analiz iceren geleneksel 6gretim yontemleri
ogrencilerin ilgisini sinirlayabilir. Yapay zeka, etkilesimli 6grenme ve 6grenci katiliminin
artirilmasi icin yeni yaklasimlar sunmaktadir. Ayrica, yapay zekanin egitim siirecine
entegrasyonu multimedya kaynaklarinin kullanimini da icermektedir. Bunlar arasinda
ogrenmeyi daha ilgi ¢ekici ve erisilebilir hale getiren interaktif kitaplar, dil uygulamalari
ve sanal turlar gosterilebilir. Yapay zekdnin kullanimi ayni zamanda ceviri, dijital
kiitiphanelere erisim ve makalelerin otomatik olarak degerlendirilmesi sireglerini de
kolaylastirmaktadir. Bu calismamiz cercevesinde yabanci dil olarak Rusca Ogretiminde
yapay zeka kullaniimasiyla; 1. Ogrencilerin bagimsiz calismalarini yogunlastirarak veya
yeni, daha lretken 6grenme organizasyonu bicimleri kullanarak 6grenmenin etkinliginin
artirilmasi, 2. Her 6grencinin hazirlik seviyesinin analizi ve degerlendiriimesine dayali
Ozel egitim yoringeleri olusturarak 6grenmenin hizlandirilmasi, 3. Her 6grenciye 6zel bir
yaklasim olusturarak 6grenmenin bireysellestirilmesi sireglerinin ele alinmasi
amaglanmaktadir. Yabanci dil olarak Rusga derslerinde yapay zekanin kullaniimasi;
O0grenme motivasyonunu, konuya ilgiyi, 6grenme yogunlugunu artirirken ayni zamanda
elestirel duslinceyi gelistirir, 6gretmenlerin ve 6grencilerin yaratici potansiyellerinin
ortaya ¢ikmasini saglar.

Anahtar kelimeler: Rusca, yapay zeka, elestirel disinme

*Dog. Dr. Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Yabanci Diller Yiiksekokulu, Miitercim ve
Terciimanhk Bolimd, Tel:+905541428717, e-posta: kamala.kerimova@ibu.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-2321-3864



YAPAY ZEKA VE DIJITAL iLETiISIM: YOUTUBE’DA ALARA X YAPAY ZEKA
SUNUCUSU ORNEGI

Isil KESKIN SAHAN*, Omer VATANARTIRAN**

Bu ¢alisma, yapay zeka teknolojisinin dijital iletisim alanindaki tezahurlerini "Alara X"
isimli yapay zeka Uretimi robotun YouTube kanalinda sundugu program Ozelinde
incelemektedir. Arastirma, insan-makine etkilesiminin yeni bir boyutu olan yapay zeka
sunucularin izleyici etkilesimi Gzerindeki etkilerini analiz etmeyi amaclamaktadir.
Calismanin teorik cercevesini Baudrillard'in Simiilasyon Teorisi, Sosyal Mevcudiyet
Teorisi ve Walther'in Hiper-kisisellestirme Modeli olustururken, izleyici katihimini
aciklamada Etkilesim Teorisi merkezi rol oynamaktadir. Simulasyon Teorisi, Alara X'in
gerceklik ve sanal arasindaki sinirlari bulaniklastiran yapisini incelemede zemin
olustururken, Sosyal Mevcudiyet Teorisi yapay zeka sunucusunun izleyicide olusturdugu
"orada olma" ve "birlikte olma" hissini aciklamaktadir. Walther'in modeli ise izleyicilerin
Alara X ile kurduklari ideallestirilmis algi ve etkilesimleri ele almaktadir. Metodolojik
olarak calisma, Alara X'in YouTube kanalindaki videolarda sergilenen insan benzeri
davranislarin nitel icerik analizi ile takip¢i yorumlarinin séylem analizi yontemlerini
kullanmaktadir. Ozellikle sdylem analizi, izleyicilerin yapay zekd sunucuya atfettikleri
kimlik ve gerceklik algisini ortaya koymakta ve Alara X'in dijital iletisimde nasil
konumlandirildigini anlamakta kritik 6neme sahiptir. Calisma kapsaminda, Alara X'in
YouTube kanalindaki en cok izlenen bes videosu ve bu videolara yapilan izleyici
yorumlari analiz edilecektir. On bulgular, yapay zekd sunucunun yarattigi gerceklik
similasyonunun Baudrillard'in  hipergerceklik kavramiyla o6rtistigind, izleyicilerde
yiksek sosyal mevcudiyet algisi ve hiper-kisisellestirilmis baglar olusturdugunu, bu
durumun da etkilesim dizeyini artirdigini géstermektedir. izleyici yorumlarinin 6n
analizinde, Alara X'e insan oOzellikleri atfedildigi, duygusal bag kuruldugu ve gercek bir
sunucudan farksiz algilandigi goérilmektedir. Bu arastirma, yapay zeka teknolojilerinin
dijital iletisim pratiklerini donustiirme bicimlerini ve gelecekteki potansiyel etkilerini
tartismaya acarak iletisim galismalari alanina 6zgilin katki sunmayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zek3, Dijital iletisim, Etkilesim Teorisi, insan-Makine
Etkilesimi, Soylem Analizi, Simiilasyon Teorisi, Sosyal Mevcudiyet

*Dr. Ogretim Uyesi, Bahcesehir Universitesi, iletisim Fakdltesi, telefon:0532 614 24 88,
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YAPAY ZEKA CAGINDA SiYASAL iLETiSiM BAGLAMINDA HiPERMEDYA

Emine KILICASLAN*, Yilmaz KILICASLAN**

Yapay zeka ¢aginda teknoloji ve dijital araglarin siyaset lizerinde giderek artan etkisi ve
siyasal aktorlerin yeni caga ayak uydurma siireci siyasal iletisim kavraminin 6nemini
ortaya c¢ikarmistir. Clinkli yapay zeka streci, veri analizi ve hedefleme, icerik liretimi ve
kamuoyu yoklamalari gibi alanlarda siyasal iletisim stratejilerini donustiirmektedir. Bu
donidsimiin temel yonleri olan, veri analizi ve hedefleme, kisisellestirilmis iletisim,
sosyal medya ve botlar, kamuoyu yoklamalari ve tahminler, dijital icerik Gretimi gibi
alanlar ortaya c¢ikmistir. Siyasal iletisim kullanimini dénistirecek olan bu yeni alanlar
siyasal aktorler icin 6nemli avantajlar olusturmaktadir. Bu baglamda yapay zeka, siyasal
iletisimi daha sofistike ve etkili hale getirirken, ayni zamanda glivenlik problemleri, yeni
zorluklar ve etik sorunlar da dogurmaktadir. Gelecekte, bu teknolojilerin kullanimina
yonelik yasal dizenlemeler ve etik rehberler, daha adil ve seffaf bir siyasal iletisim
ortaminin saglanmasinda 6nemli olacaktir. Bu dogrultuda, hipermedya, kullaniminin
artmasi siyasal aktorlerin hedef kitlelere hizli ve glivenilir yollarla ulasabilmesi acgisindan
farkli medya tirlerinin (metin, ses, goriintl, video, grafik) kullanilmasi yeni siyasal
iletisim stratejilerinin Uretilmesinde alternatifler saglayacaktir. Bu calismada “Yapay Zeka
Caginda Siyasal iletisim Baglaminda Hipermedya” konusu arastirilacaktir.

Anahtar Kavramlar: Yapay Zek3, Siyasal iletisim, Hiper Medya, Giivenlik, Etik

*Dog. Dr. Mudanya Universitesi, Sanat ve Sosyal Bilimler Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarimi
Bolimd, e-posta: emine.kilicaslan@mudanya.edu.tr, ORCID: 0009-0003-9431-3998

**prof, Dr. Mudanya Universitesi, Miihendislik ve Mimarlk Fakdltesi, Bilgisayar Miihendisligi
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GELECEGE GERi DONUS: FiLM RESTORASYONUNDA YAPAY ZEKA
KULLANIMLARI

Ugur KILINC*

Bu calisma glinimizde vyapay zekd teknolojilerinin film restorasyonu alanindaki
konumunu sorgulamayi ve sinema endistrisinde film restorasyonu siirecinde yapay
zekanin kullanildigi asamalari ve yontemleri tespit etme amacini tasimaktadir. Filmlerin
dijital olarak Uretilip saklanmasindan ve dagitilmasindan 6nce var olan fiziksel film
makaralarinin bozulmus, hasar gérmus veya zamanla goriintl / ses kalitesini kaybetmis
materyallerin orijinal haline en yakin sekilde yeniden diizenlenmesi siireci olan film
restorasyonu, sinema tarihinin korunmasi ve gecmisin gorsel mirasini bugiine tasimasi
bakimindan énemli bir calisma alanidir. Son yillarda yapay zeka teknolojilerinde yasanan
gelismeler pek cok sektorde oldugu gibi, film restorasyonu alaninda da islevsel araclar
sunmustur. Goriantl restorasyonu, ses restorasyonu, gorunti renklendirme ve
gorintilerin yiksek cozindrlikli hale getirilmesi gibi islemler yapay zekad tabanh
programlar sayesinde etkin bir sekilde kullanilmaktadir. Bu ¢alismada ilk olarak sinema
endustrisinde film restorasyonunun kapsami ve ickin yapisi aktariimaktadir. Daha sonra
yapay zekadnin film restorasyonunda kullanim alanlarina ve asamalarina dair genel bir
cerceve sunulmakta; son olarak, 6rnek olay yontemi baglaminda, yapay zeka kullanilarak
restore edilmis ve dijital platformlara yiiklenmis cesitli filmler Gzerinden incelemeler
yapilmaktadir. Calisma yapay zekdnin sinema endstrisinde sadece yapim, dagitim ve
gosterim alanlarinda degil, sinema tarihini korumak icin 6nem arz eden film
restorasyonu alaninda da islevsel ve yenilikci araglar sundugu sonucuna varmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Film Restorasyonu, Yapay Zeka ve Sinema, Gorlintl Diizenleme, Ses
Dizenleme
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NOTION Al: URETKENLIK KAZANIMLARI VE YARATICILIK ENDISESI

Buse KOCA*

Dijitallesen diinya, is yapma bigimlerini ve yaraticilik kavramlarini dénustlriyor. Yapay
zeka destekli araglar, bireylerin diisiinme ve iretme bigimlerini yeniden sekillendirirken
is ve egitim alanindaki tretkenliklerini de artiriyor. Yaygin kullanimlari, kullanicilarin bu
araclari nasil kullandiklar ve algiladiklariyla ilgili sorulari glindeme getiriyor. Bu ¢alisma,
kullanicilarin yapay zeka destekli bir Gretkenlik araci olan Notion Al ile etkilesimlerini ve
araca yonelik Gretkenlik ve yaraticilik algilarini incelemektedir. Notion Al kullanicilari ile
derinlemesine gorismeler yaparak, bireylerin yapay zekayi is siireclerine nasil dahil
ettiklerini belirlemek ve aracin yaraticiliklarini gelistirme veya engelleme kapasitesi
hakkindaki disincelerini ortaya cikarmak amaclanmistir. Metin olusturma, metin
dizenleme, icerik 6zetleme ve fikir tretme icin kullanilan Notion Al, kullanicilarin
Uretkenligini artiriyor ve is sireclerini hizlandiriyor. Beyin firtinasi ve fikir Gretimine
olumlu katkisina ragmen, katilimcilar yaratici dislinme sireclerinde tembellige yol
acabileceginden endise duyuyor. Teknik sinirlamalar, olusturulan icerik niteliksel olarak
ylzeysel oldugu icin kullanici deneyimi Gzerinde de olumsuz bir etkiye sahip. Notion not
alma ve proje yonetimi uygulamasina entegre bir yapay zeka araci olarak Notion Al, ekip
icinde isbirligini ve iletisimi destekleyen o6zelliklere sahiptir, ancak kullanimi bireysel
odakh kalma egilimindedir.

Anahtar Kelimeler: Notion Al, (iretken yapay zeka, yaraticilik, isbirligi ve iletisim
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ARTIFICIAL INTELLEGENCE AND ADVERTISING: A DOCUMENT
ANALYSIS OF THESES WRITTEN IN TURKIYE IN SOCIAL SCIENCES

ipek KROM*

Artificial Intelligence (Al), origins of which date back to mid-20th Century means how a
computer software thinks similar to the way intellectual human beings do. Al, which
gained extensive use today, can be used for various purposes like targeting and
personalizing, creating content, optimizing the ads more effectively and for customer
service purposes. Al technologies in advertising are in extensive use and accompanies
the brands all through the advertising process. The aim of this research is to find out the
main themes of Al uses in advertising field. The methodology of the research is
gualitative comprising a document analysis of postgraduate thesis in Tiirkiye under the
social sciences discipline. The main problem of this research is to find out the themes
appear in the theses in accordance with the uses of Al in advertising. According to the
findings of the research the main themes appear regarding the uses of artificial
intelligence are Al generated creative content, optimization, targeting, personalization,
chatbots and programmatic advertising, artificial neural networks and natural language
processing. All four steps of Al uses in the advertising process including consumer
insight research, strategy and creative content, media planning and buying as well as
evaluation and feedback are covered in the theses although most of the theses cover
the first two steps of survey & research as well as strategy & creative content. The
theses are written in the last five years and the total number of theses written in the Al
and advertising subjects are 23. The scarcity of theses written shows that Al uses in
advertising is an under researched field. Furthermore, more research in Al uses in
advertising needs to be done especially in the media planning and buying as well as
evaluation and feedback field steps.

Key Words: Advertising, Advertising Research, Artificial Intelligence, Document Analysis,
Graduate Theses.
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INTERPRETING REDEFINED WITH THE DEVELOPMENTS IN ARTIFICIAL
INTELLIGENCE: A CRITICAL PERSPECTIVE

Mesut KULELI*, Nazan Miige UYSAL*

The barriers to effective communication are varied; however, lack of command over the
language of the other party stands out among the reasons for failure to commence or
sustain communication. Language barrier unsurprisingly manifests itself as the prime
factor for the inability to start a conversation involving even urgent needs. While
globalization has brought about innumerable chances for international corporations in a
wide range of industries to seek profit in foreign markets, no wonder resulting in an
unprecedented rate of locomotion regardless of the physical or cultural distance
between countries, the current era also bears witness to the highest rate of asylum
seekers and migrants taking refugee due to wars in their homelands. This record level of
relocation, irrespective of the motive, has inevitably led to great demands for
interpreters as the language service providers for parties not speaking the same
language. However, the traditional image of an interpreter taking notes frantically on a
notebook with long lists of terminology in any setting, be it a court, health clinic, public
service institutions, a conference, or a business meeting, is subject to change with the
developments in the use of artificial intelligence. While artificial intelligence has already
been embraced in translation tasks, its potentials for interpreting are not well-
established yet. Therefore, this paper provides insights into the evolving nature of
interpreting tasks with the accompaniment of artificial intelligence in pre-interpreting,
comprehension for reformulation, and post-interpreting processes from a critical lens,
with a particular focus on the specific benefits and potential threats artificial
intelligence bears for the translation and interpreting profession and speficially for the
interpreters.

Keywords: Interpreting, artificial intelligence, communication.
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YAPAY ZEKA ve MODERN LEHCE BILIMI
Kiibra KULIYEVA*

Yapay zeka genellikle insan zekasini gerektiren gorevleri yerine getirebilen bilgisayar
sistemlerinin gelistirilmesine aittir. Yapay zeka biliminin yaratiimasinda, tim bilim
alanlarinin en vyeni ve kendini kanitlamis yontem, teknik ve araglarindan
faydalaniilmaktadir. Dilbilimde lehge bilimi, bir dilin farkh cografi ve sosyal ortamlardaki
lehcelerini inceleyen bilim daldir. Lehge bilimi, 6zellikle geleneksel yontemlerle, saha
arastirmalari, yerel habercilerle vyapilan goérismeler, yazili ve s0zIi O6rneklerin
toplanmasi yoluyla gelismistir. Ancak bu yontemler genellikle zaman alici ve kaynak
gerektiren sireclerdir. Ayrica, lehgeler bazi durumlarda yalnizca sozli olarak korunur ve
yazili detaylarin olmamasi, lehgelerin korunmasini zorlastirir. Bu sorunlari ortadan
kaldirmak amaciyla yapay zekanin uygulanmasi, lehce bilimi alaninda yeni imkanlar
acmistir. Yapay zekanin temel yontemleri, 6zellikle dogal dil isleme, lehgelerin analizini
ve karsilastirilmasini kolaylastirmistir. Her lehce, kendine 6zgi sesbilgisel, bicimbilgisel,
sozdizimsel ve anlambilimsel 6zellikleriyle farklihk gosterir ve bu 6zellikler dilin dogal
gelisiminin gostergesidir. Son yillarda yapay zekanin gelisimi, dilbilim ve 6zellikle lehge
bilimi alaninda ciddi degisikliklere yol agmistir. Yapay zekanin glicli algoritmalari ve
derin 6grenme yontemleri, dilin analizini hizlandirmis, lehcelerin incelenmesini ve
korunmasini daha erisilebilir hale getirmistir. Bu yazida, yapay zekanin lehge biliminde
nasil uygulanacagi, lehcelerin korunmasi ve gelisimi yoninde hangi imkanlar sundugu,
ayrica lehgelerin gelecegiyle ilgili teorik ve pratik konular ele alinacaktir.

Yapay zekanin lehgelerin korunmasindaki rolii ¢ok buyiktir. Bu teknoloji, dilin ve
kiltirin gelecek nesillere aktarilmasina, dilin farkli bicimlerinin korunmasina ve
gelismesine yardimci olmaktadir. Lehge bilimi ve yapay zekanin birlikte gelisimi, dilin
zenginligini ve cesitliligini korumaya imkan verir ve gelecekte bu alanda daha fazla
yeniligin ortaya ¢ikmasi beklenmektedir.

Anahtar kelimeler: yapay zeka, dil bilimi, lehgeler, lehge bilimi, yapay zekanin
uygulanmasi
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LUFi ZADEH’iN TEORISi VE YAPAY ZEKANIN GELISiMi
Ana MAMMADOVA®

1965 yilinda, diinyaca Unli bilim adami profesor Litfi Zadeh, Kaliforniya'nin Berkeley
sehrindeki Universite'de "Fuzzy sets" baglikh bir makale yayinlayarak "bulanik mantik"
terimini ilk kez tanitti. Daha sonra, Liitfi Zadeh tarafindan ortaya atilan bulanik kiimeler
ve bulanik mantik teorisi, klasik mantik ve kiime teorisinin genellemesi olan bir
matematik dal haline geldi. Zadeh, ¢alismasinda kiime kavramini, bir elemanin kiimeye
aitlik fonksiyonunun araliktaki herhangi bir degeri alabilecegi varsayimiyla genisletti.
Ayrica bulanik kiimeler lzerinde cesitli mantiksal islemler onerdi ve degerleri bulanik
kiimeler olan dilsel degisken kavramini tanitti. Bu teorinin ana konusu, insanlarin
yaklasik cikarimlarinin  matematiksel modelini olusturmak ve bunlar bilgisayar
sistemlerinde kullanmaktir. "Makine zekasi katsayisi" terimi, kisaca KMI (MiQ, Machine
Intelligence Quotient), yazar Litfi Zadeh fikrince insan tarafindan yaratilan sistemlerin
zeka seviyesini 8lcmek icin kullanilmak {izere ortaya atilmistir. Columbia Universitesi'nde
profesoru olan Lutfi Zadeh, "Distinen Makineler - Elektrik Muhendisliginde Yeni Bir
Alan" baslikh bir makale yazmistir. Basliklardan biri sudur: "Yabanci dilleri cevirme
yetenegine sahip elektrikli beyin yaratildi" makalesi 1950 yilinin Ocak ayinda yayimlandi,
yani "yapay zeka" teriminin ortaya ¢cikmasindan yaklasik 6 yil dnce. Liitfi Zadeh'in teorisi,
hem bulanik mantik hem de bulanik kiimeler, sadece diinyanin makro ve mikro
seviyelerinde degil, genis bir sekilde uygulanmis ve bugin de uygulanmaktadir. Zeka
katsayisi (1Q) ve makine zekasi katsayisi (MiQ) arasindaki fark, MiQ'nin daha az ya da
daha fazla sabit olmasidir. Zeka Bolimi ve Makine Zeka Bolimu: ZB (1Q) ve MZB, ZB nin
asagl yukari sabit olmasidir. Dahasi, ZB (IQ) ve MZB nin oOzellikleri ayni degildir. MZB,
makine zekasinin degisiminde 6nemli bir rol oynamaktadir. Akilli sistemler ¢aginin
geldigi aciktir. Bunun gerceklesmesi neden bu kadar uzun sirdi? Yapay zekaya gercek
sonuglar elde etmek ve kendini kanitlamak igcin bu kadar zaman gerekiyordu. Lutfi
Zadeh'in, "Bulanik Mantik" ve "Bulanik Kimeler" teorisinin kesfede bir bilim adami
olarak gorisline gore, bunun ana nedeni, yakin zamana kadar yapay zekanin ana
araglarinin sembollerle maniptlasyon ve predikat mantigi Gizerinde yogunlasmis olmasi,
oysa sayisal yontemlerin goz ardi edilmis olmasidir.
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TASARIM ODAKLI DUSUNME METODOLOJISINDE YAPAY ZEKA
ETKILESIMI

Mustafa MAYDA" Ozgiin Caglar BERKIT"™

Tasarlamak insanin etrafindaki sartlari doénistirmek igin kullandigi bir disiinme
bicimidir. Tasarim Odakli Dislinme ise problemlere insan odakh ve yenilikgi ¢éziimler
gelistirme (zerine kurgulanmis bir metodoloji olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Glinimiizde
Yapay Zeka ve Tasarim Odakli Disinme arasindaki etkilesim giderek artmaktadir.
Tasarim Odakh Dislinme’nin bilgiyi yonetmek icin kullandigi ve genel kabul goren bes
asamas! bulunmaktadir. Empati, tanimlama, fikir liretme, prototip ve test asamalarinin
her birinde sakli veriyi ortaya cikarma ve anlamli hale getirerek faydali bir ¢6ziime
ulasma hedefiyle calismalar yapilmaktadir. Bu noktada Yapay Zeka her bir asamada
ortaya cikan veriyi hizh ve dogru bir sekilde analiz ederek slireci daha verimli ve
dngorilebilir hale getirmektedir. icinde bulundugumuz Endiistri 4.0 siirecinin ozellikleri
esnek ve dinamik olmayi gerektirmektedir. Bu siirecin bir alt bileseni olan Yapay Zeka ilk
asamalarinda olmasina ragmen, tim sektorlerde yapisal degisimlere neden olmaktadir.
Simdilik Tasarim Odakli Distinme’nin her basamaginda karsimiza ¢ikan yaraticiligin bir
tamamlayicisi olarak gorev yapan Yapay Zeka, hibrit bir metodolojinin olusmasina neden
olmustur. S6z konusu hibrit Tasarim Odakl Diisinme metodolojisi insan ve Yapay Zeka
arasindaki is birligine dayanmaktadir. Ongoriilen gelismeler isiginda Yapay Zeka ve
Tasarim Odakl Dislinme’nin ayri distnidlmesi miamkin degildir. Tasarim Odakh
Diisinme’nin ¢aga uyumlanmak icin Yapay Zeka’yi kullanmasi tasarlanan riin, hizmet ve
projelerde insan niivesinin korunmasi adina onemli olmaktadir. Calismada konu
betimsel bir yaklasimla nitel verilere dayandirilarak ele alinmistir. Calismanin o6zellikle
Tasarim Odakli Disiinme ve Yapay Zeka ile ilgili literatlriin gelismesine katki sunmasi
beklenmektedir.
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CITY MARKETING AND ARTIFICIAL INTELLIGENCE: BIBLIOMETRIC
AND SYSTEMATIC ANALYSIS

Fatma MEMICi*

City marketing is increasingly being studied in different disciplines. Although the
existing literature has reached a saturation point, studies examining the structure and
development of this field in a holistic manner are limited. However, studies on the role
of artificial intelligence (Al) in city marketing are still in their infancy. Systematic and
comprehensive analyses are needed to determine current trends, knowledge
accumulation, and research gaps in the field. This research aims to examine the
structure of city marketing literature with bibliometric analysis and to evaluate the use
of Al in this field with systematic analysis. Data were collected from Scopus, and
analyses were conducted with VOSviewer and Biblioshiny. Between 1988 and 2025, 992
documents were published, and an increase in annual production was observed. “Place
Branding and Public Diplomacy” is the most productive, and “Cities” is the most
influential journal. China, England, and Indonesia are the countries with the most
publications. Sustainability, city diplomacy, and diversity are the prominent themes in
the literature. 15 articles were examined within the scope of systematic research on
the multidimensional role of Al in city marketing. Most of these studies are based on
case studies and investigate the effects of Al-supported applications on city identity and
image in areas such as urban planning, tourism, cultural heritage protection, and energy
efficiency. In addition, while themes such as Metaverse cities, augmented reality (AR),
social media analytics, and citizen participation come to the fore, it is seen that
evaluations regarding ethical and sociocultural impacts remain limited.

Keywords: City Marketing, City Branding, Artificial Intelligence, Bibliometric Analysis,
Systematic Analysis
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2 BOYUTLU OYUNLARDA YAPAY ZEKA VE KARAKTER TASARIMI
Volkan Davut MENGI*

Yapay zekd teknolojisi, giinimuzde dijital oyun endistrisinde tasarim, gelistirme, test
etme ve oyuncu deneyimlerinin iyilestiriimesi gibi bircok alanda yogun sekilde
kullanilmakta ve sektére yon vermektedir (Tao, 2024; Yu, 2024). Ozellikle 2B bilgisayar
oyunlarinda, karakter tasarimi basta olmak lizere pek ¢ok gorsel Uretim slirecinde yapay
zeka araclari, geleneksel yontemlere alternatif ve destekleyici bir rol Ustlenmistir.
Baslangicta sinirli islevlere sahip olan bu aracglar, glinimiizde gelismis algoritmalarla
birlikte dnemli bir déniisim gecirmistir. Ozellikle Generative Adversarial Networks
(GANs), StyleGAN ve DALL-E gibi yapay zekd temelli sistemler, oyun karakterlerinin
gorsel estetiklerini ve genel tasarim anlayislarini kokli bicimde degistirmektedir. Bu
sistemler, karakter tasarimi siirecinde hem zaman hem de maliyet acisindan verimlilik
saglamakta, ayni zamanda tasarimcilara farkli tarz ve formlar Uzerinde vyaratici
denemeler yapma imkani sunmaktadir. Yapay zeka destekli araclar, 6zellikle bagimsiz ya
da kiiclik olcekli oyun gelistiricileri icin blylk kolaylklar saglamaktadir. Tasarim
sirecinin erken asamalarinda, karakterlerin temel goérsel unsurlarinin kisa sirede
olusturulmasi, farkh stillerin karsilastirilabilmesi ve alternatif tasarimlar arasinda hizli
gecis yapilabilmesi gibi avantajlar bu teknolojilerin sundugu olanaklardan bazilaridir. Bu
baglamda yapay zeka, tasarimcilarin yaratici kararlarini destekleyen, siireci hizlandiran
bir yardimci teknolojiye déntdsmistir. Ancak tim bu avantajlara ragmen, yapay zekanin
karakter tasariminda karsilastigi bazi teknik ve vyaratici sinirlamalar da dikkat
cekmektedir. En 6nemli sorunlardan biri, karakter animasyonlarinin gercekgi bir bicimde
olusturulmasinda yasanan zorluklardir. Yapay zeka, karakterlerin mimikleri, viicut dili ve
hareket dinamiklerini dogal ve duygusal acidan tatmin edici sekilde simiile etmekte
zorlanabilmektedir. Ozellikle hareketin akiciligi ve karakterin ruh halini yansitan mikro
ifadeler gibi detaylarda, insan yaraticihgl hala kritik bir rol oynamaktadir. Bunun yani sira
bir diger 6nemli sinirlama, ayni karakterin farkli agilardan, isiklandirmalardan ve
perspektiflerden tutarli sekilde gorsellestiriimesinde ortaya c¢ikmaktadir. Yapay zeka
genellikle yalnizca belirli bir agidan basarili sonuglar Gretmekte, ¢ok boyutlu ve ¢ok agil
tasarimlarda ise tutarsizliklar ve bicimsel hatalar gorilebilmektedir. Bu durum,
geleneksel tasarimin gorsel sezgiye dayali yaklasiminin hala vazgegilmez oldugunu
ortaya koymaktadir. Tim bu sinirlamalara ragmen, yapay zeka teknolojilerinin karakter
tasarimi alanindaki gelecegi umut verici gorinmektedir. Derin  6grenme
algoritmalarindaki gelismeler, daha gergekgi animasyonlarin ve daha tutarli ¢ok agili
gorsellerin Uretimini mimkiin kilabilecek potansiyele sahiptir. Ancak 6zellikle yaratici
ozglnlik, estetik denge ve duygusal ifade gibi niteliklerde insan zekasi, en azindan yakin
gelecekte, yapay zekanin éniinde yer almaya devam edecektir.
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MIMARLIK EGITIMINDE YAPAY ZEKA ENTEGRASYONU:
OGRENCIi DENEYIMLERi VE PEDAGOJIK YAKLASIMLAR

Mehmet Umit METERELLIYOZ*, Miige METERELLIYOZ*

Bu bildiri, mimarlhk egitiminde vyapay zeka (YZ) araglarinin stlidyo pratigine
entegrasyonunu ve bu sirecin tasarim egitimine etkilerini incelemektedir. Arastirmanin
amaci, YZ destekli gorsellestirme, malzeme sec¢imi ve tasarim optimizasyonunun 6grenci
projelerine katkisini degerlendirmek ve geleneksel stidyo siirecleriyle karsilastirmaktir.
Calisma kapsaminda, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, 3. ve 4. sinif mimarlik
ogrencileriyle 15 haftalik bir stlidyo sireci yuratilmis; cok cesitli YZ araglari kullanilarak
gorsellestirme alternatifleri Uretilmis, detaylandirma ve sunum asamalarinda is akisi
optimize edilmistir. Ogrencilerin deneyimleri anketlerle analiz edilmis, jiiri
degerlendirmeleri ve proje ciktilari donem sonunda ele alinmistir. Bulgular, yapay
zekanin tasarim verimliligini artirdigini, yaratici alternatifler sundugunu, ancak
geleneksel becerilerin korunmasi, yapay zeka araclarinin teknik kullanim problemleri ve
asirt bicimsel tasarimlar gibi zorluklari da ortaya cikardigini gostermistir. Tartisma
boliminde, YZ'nin mifredata dengeli entegrasyonu, stidyo yiriticilerinin teknik-
pedagojik egitimi ve 6zgin tasarim kimliginin korunmasi vurgulanmistir. Bu c¢alismaya
konu olan stiidyo cercevesi yapay zeka teknolojilerinin mimari tasarim ve gorsellestirme
sireclerine adaptasyonunu destekleyerek, gelecegin mimarlarini dijital c¢agin
gereksinimlerine uygun olarak donatmayi hedeflemektedir. Sonug olarak, YZ destekli
stidyo sirecleri, mimarlik egitiminde vyenilikci pedagojiler sunarken, elestirel
dislincenin surdirilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zek3, Uretken Tasarim, Mimarlk Egitimi, Tasarim Stiidyosu,
Gorsellestirme.
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Ul UX'IN KULLANICININ iHTIiYAC VE iLGi ALANLARINA GORE
DUZENLENMESi SURECINDE YAPAY ZEKANIN KULLANILMASI

Wafaa NAEEM*

This study aims to develop an artificial intelligence-based "Smart Guide" system to
facilitate Istanbul Aydin University students' access to information about the academic
process and improve their university experience. In this regard, it is aimed to improve
the user experience and interface of the current mobile application and make it more
suitable for the needs of students. Within the scope of the study, successful artificial
intelligence projects of rival universities were examined and innovative solutions that
could be integrated into the current application of Istanbul Aydin University were
determined. In line with user feedback and needs analysis, a new Ul/UX design was
proposed by identifying the deficiencies and aspects of the current application that
needed improvement. This design aims to provide students with a personalized
experience by utilizing artificial intelligence technologies. Thanks to the developed
"Smart Guide" system, students are expected to receive fast and accurate answers to
their questions about the academic process, receive personalized suggestions and
adapt to university life more easily. In this way, it is anticipated that students'
satisfaction levels will increase, their academic success will be supported, and their
bond with the university will be strengthened.

Keywords: UI-UX, application design, Artificial Intelligence (Al), Smart Guide System
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YAPAY ZEKA VE GAZETECILIGIN GELECEGi: OTOMATIKLESTIRILMIiS
ICERIK URETIMININ ETKILERI

Oznur NALCINKAYA*

Yapay zeka teknolojilerinin hizla gelismesi, iletisim sektori basta olmak Uzere bircok
alanda kokli déniisimlere yol acmaktadir. Ozellikle gazetecilik pratigi, haber
Uretiminden dagitimina kadar olan slirecte bu teknolojilerden dogrudan
etkilenmektedir. Haber odalarinda yapay zeka destekli otomatik icerik tGretim araclarinin
kullanimi; yogun haber akisini yonetme, olaylara anlik tepki verme ve kisisellestirilmis
icerikler sunma gibi alanlarda 6nemli kolayliklar saglamaktadir. Bu araclar sayesinde
medya kuruluslari, blylk veri analizi yoluyla bilgiye daha hizli erisebilmekte ve hedef
kitlelerine aninda ulasabilmektedir. Bununla birlikte, yapay zeka ile gelistirilen sistemler
okuyucularin bireysel tercihlerine gore 6zellestiriimis haber deneyimleri sunarak
gazetecilikte yeni bir donemin kapilarini aralamaktadir. Ancak bu teknolojik avantajlar,
beraberinde cesitli etik ve mesleki sorunlari da glindeme getirmektedir.
Otomatiklestirilen haber icerikleri cogu zaman insani yargi, 6zginlik ve etik degerlere
yeterince yer verememekte; bu durum da haber kalitesinde diistis, dezenformasyon riski
ve editoryal bagimsizligin zedelenmesi gibi sorunlara neden olabilmektedir. Dolayisiyla
yapay zekanin gazetecilikteki rold, yalnizca teknolojik bir ilerleme degil, ayni zamanda
etik ve mesleki ilkelere dair ciddi bir sorgulama alani dogurmaktadir. Bu ¢alisma, yapay
zeka temelli otomatik icerik Gretiminin gazetecilik Gzerindeki etkilerini incelemeyi
amaclamaktadir. Betimsel arastirma yontemi temelinde vyapilandirilan calismada,
literatlir taramasina dayali olarak s6z konusu teknolojinin sagladigi olanaklar, ortaya
cikardigi etik ikilemler ve bu donlisimin gazetecilik meslegine yonelik potansiyel
etkileri degerlendirilmektedir.

Anahtar kelimeler: Dijital iletisim, iletisim Arastirmalari, Kitle iletisimi, Yeni iletisim
Teknolojileri.
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DEEPFAKE TEKNOLOJiSi VE DEZENFORMASYON: GAZETECILIK ETiGi
Berfu Bayav OFLAZ*

Dijital ¢agin hizla gelisen teknolojileri, bilgi Utretimi ve dolasimi Uzerinde koklu
degisimlere yol agmistir. Bu donlisimiin en garpici érneklerinden biri olan yapay zeka
destekli deepfake teknolojisi, yazili, gorsel ve isitsel iceriklerin gercege son derece yakin
bir bicimde Uretilmesine ve yayilmasina olanak tanimaktadir. Her ne kadar sanat ve
eglence alaninda yaratici kullanimlara zemin hazirlasa da bu teknoloji dezenformasyon
amaciyla kullanildiginda, bireyler, topluluklar ve demokratik siirecler acisindan ciddi
tehditler ortaya cikarmaktadir. Gergeklik illizyonu yaratan deepfake icerikler, 6zellikle
siyasi aktorlere ve kamuoyunun tanidigi figirlere atfedildiginde, geleneksel haber
Uretim sireclerini ve dogrulama mekanizmalarini zorlastirmaktadir. Sosyal medya basta
olmak Uizere dijital platformlarda hizla dolasima giren bu sahte icerikler, gazeteciligin
temel etik ilkeleriyle celisen yeni meydan okumalari beraberinde getirmektedir. Bu
durum, medya organlarinin hem icerik dogrulama siireclerini hem de etik
yukimluliklerini yeniden gozden gecirmelerini zorunlu kilmaktadir. Bu calismanin
amaci; Donald Trump, Volodimir Zelenskiy, Joe Biden ve Selcuk Bayraktar’a yapilan
deepfake icerikleri inceleyerek, s6z konusu iceriklerin medya organlarinda nasil
haberlestirildigini ve gazetecilik etigi ilkeleri cercevesinde nasil temsil edildigini ortaya
koymaktir. Nitel icerik analizi yontemiyle yiritilen arastirma kapsaminda, hem ulusal
hem de uluslararasi medya ornekleri karsilastirmali olarak degerlendirilmis; haberlerin
etik tutumu, dogrulama stratejileri ve temsil bicimleri (zerinden analiz
gerceklestirilmistir.

Anahtar kelimeler: Deepfake, dezenformasyon, gazetecilik etigi
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GUNDELIK HAYAT VE YAPAY ZEKA: SiMDi VE GELECEK HAKKINDA
CIKARIMLAR

Emel OTURAK SEYMEN*

Sanayi Devrimi'nden itibaren makineler, insan emeginin yerini alarak tretim kapasitesini
onemli Olgide artirmistir. GUnimdizde ise teknolojik gelismeler, makinelerin insanin
disiinme ve karar verme siireclerindeki rolini giderek daha fazla on plana
cikarmaktadir. Disinen makineler alanindaki ilerlemeler, diyalog konusunda
uzmanlasmis Uretken yapay zekd modellerinin ortaya cikmasina zemin hazirlamistir. Bu
modellerle gelistirilmis araclar, kullanicilarin yonelttigi sorulara insana benzer yanitlar
verme becerisiyle 6ne ¢ikmaktadir. Cesitli alanlarda hizli ve etkili bilgi Gretme yetenegi,
bu aracglari  bireylerin gindelik yasaminin  ayrilmaz bir parcasi  olarak
konumlandirmaktadir. Glindelik yasam, sadece bireylerin tercihlerinin ve aliskanlklarinin
bir yansimasi degil, ayni zamanda toplumsal yapilarin daha iyi anlasiimasina olanak
taniyan onemli bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda, calisma, siradan
bireylerin hayatinda yapay zekanin izlerini sirerken, bu teknolojinin toplumsal iliskileri
doénistiirme potansiyeline sahip yonlerini incelemektedir. Giindelik yasamda yapay
zekanin roli hakkindaki bu calisma, bu teknolojinin gelecekte bireyler ve toplum
Gzerinde nasil etkiler yaratacagina dair bir tartisma ortaya koymayi amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Teknoloji, yapay zeka, tretken yapay zeka, giindelik hayat.
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YAPAY ZEKA CAGINDA DiJITAL HIKAYE ANLATICILIGI:
BUYUK VERI VE KiSISELLESTIRILMiS ANLATI DENEYiMi

Berrin Oz*

Dijitallesmenin hizla ylkselmesi ve yapay zeka teknolojilerinin yayginlagsmasi hikaye
anlaticihginin hem Uretim araglarinda hem de sunus pratiklerinde énemli donlsimlere
yol acmistir. Glinumizde dijital hikaye anlaticilligi, metin, gorintl, ses, video ve
etkilesim unsurlarini bitinlestirerek kullanici odakli, dinamik ve katilimci bir anlati
formu sunmaktadir. Bu donlisiim, yapay zeka destekli veri analizi ile zenginlesmekte ve
kisisellestirilmis hikaye akislarinin tasarlanmasina olanak tanimaktadir. Ozellikle biyik
veri analizi, kullanicilarin ilgi alanlari, gecmis deneyimleri ve anlik geri bildirimlerini
dikkate alarak etkilesimi artiran icerikler Uretilmesini saglamaktadir. Boylece hikaye
akisi, izleyicinin tercihleri dogrultusunda sekillendirilebilmekte, etkilesimi ve katilimi
yuksek, esnek bir yapi ortaya ¢citkmaktadir. Ayrica veri gorsellestirme araclari, yogun bilgi
yiginlarinin anlasilmasini kolaylastirirken anlatinin hem kavramsal hem de duygusal
yonini glclendirmektedir. Bu c¢alismada, yapay zeka c¢aginda dijital hikaye
anlaticihginin temel bilesenleri, yeni yontemler ve veri analizinin hikaye tasarimindaki
roli incelenmektedir. Kisisellestirilmis anlati deneyimi, ¢oklu ortam entegrasyonu ve
etkilesim odakli tasarimin, dijital hikaye anlaticiliginin temel dinamikleri oldugu
gorilmektedir. Calisma ayrica, katilimci merkezli veri toplama ve isleme sireclerinin
etik yonlerini tartisarak, yapay zeka ile gelistirilen hikaye anlatilarinda veri givenligi,
etik, sorumluluk gibi 6nemli hususlar da vurgulanmaktadir. Ek olarak, ¢oklu modal
entegrasyonu, sanal gerceklik teknolojileri, stirikleyici deneyimler ve yapay zeka temelli
etkilesim yontemleri gibi unsurlar da bu baglamda incelenmektedir. Sonug olarak, dijital
hikaye anlaticihginin geleceginin, yapay zeka ve biyilik veri analizinin sundugu olanaklar
cercevesinde daha da etkilesimli, katihmci ve kisisellestirilmis uygulamalara dogru
evrilecegi 6ngorilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Dijital Hikaye Anlaticihgl, Buyuk Veri, Kisisellestirilmis
Anlati Deneyimi, Coklu Modal Hikaye Anlaticiligi
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BULUT TABANLI YAPAY ZEKA DESTEKLi VE KULLANICI KONTROLLU
YAZILIMLARIN i¢ MEKAN TASARIMINDA UG BOYUTLU
GORSELLESTIRME AGISINDAN KARSILASTIRILMASI

Zeynep Betiil KARADENIZ*, Onurcan ALBAYRAK**

Gorsellestirme teknolojileri, ic mekan tasariminda estetik, islevsellik ve kullanici
deneyimini iyilestiren temel araglardan biri haline gelmistir. Glinimlzde, yapay zeka
destekli sistemlerin tasarim siireclerine entegre edilmesi, gorsellestirme yontemlerinde
onemli bir donisim yaratmistir. Bu calismada, bulut tabanl yapay zeka destekli render
sistemleri ile kullanici kontrolli manuel render yontemleri karsilastirilarak, her iki
yontemin gorsellestirme sirecindeki avantajlari ve sinirliliklari analiz edilmektedir.
Calismanin amaci, ic mekan tasariminda kullanilan bu iki farkli yaklasimin gorsel kalite,
islem  stiresi ve kullanict  deneyimi acisindan  sundugu  performansi
degerlendirmektirYontem olarak, loft tarzi bir daire modeli her iki yontemle render
edilerek, gercekcilik, 1siklandirma dogallig, malzeme detaylandirmasi ve estetik algi
kriterleri dogrultusunda incelenmistir. Ayrica, kullanici geri bildirimleri ve istatistiksel
analizlerle yontemlerin etkinligi olcimlenmistir. Bulgular, kullanici kontrolli render
yontemlerinin detay kontrolii ve profesyonel kalite acisindan daha basarili oldugunu;
yapay zeka destekli sistemlerin ise hiz, erisim kolayligi ve islem gicl optimizasyonu
bakimindan avantaj sundugunu gostermektedirTartisma kapsaminda, her iki yontemin
ic mekan tasariminda birbirini tamamlayici bir rol oynadigi ve farkh tasarim
asamalarinda birlikte kullanilmasi gerektigi ortaya konulmaktadir. Sonug olarak, bu
calisma, ic mimarlk 6grencileri ve profesyoneller icin, gorsellestirmek eknolojilerini
bilingli ve etkin sekilde kullanmalarina rehberlik edecek bir kaynak niteligi tasimaktadir.
Yapay zeka destekli sistemlerin gelisim slireci g6z online alindiginda, gelecekte daha
fazla yaratici kontrol sunarak i¢c mekan tasarim sireglerini daha esnek hale getirecegi
ongorilmektedir

Anahtar kelimeler: ic Mekan Tasarimi,Yapay Zeka Destekli Tasarim,Tasarim Siiregleri
Analizi,Bulut, Tabanli Goérsellestirme
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DiJITAL EKOSISTEMDE YENi UFUKLAR:
ILETiSIM DIiSiPLINi PERSPEKTIFINDEN BiR DEGERLENDIRME

Bulent OZTURK*

Dijital ekosistem, bilgi Gretimi, paylasimi ve tiiketiminde yapay zeka ve hipermedya
teknolojilerinin giderek daha fazla belirleyici oldugu bir donlsiim silirecinden
gecmektedir. Bu sireg, vyalnizca teknolojik ilerlemelerle sinirh kalmayip, iletisim
bicimlerini, medya (retim slreclerini ve kullanici deneyimlerini kokli sekilde
degistirmektedir. iletisim disiplini acgisindan, bu déniisim, hem kuramsal hem de
metodolojik anlamda yeni tartismalari ve arastirma alanlarini  beraberinde
getirmektedir. Yapay zeka destekli icerik Uretimi, medya ortamlarinda kullanici
deneyimini derinlestiren ve etkilesimi artiran dinamik bir yapi sunmaktadir. Metin,
gorsel ve video Uretiminde kullanilan yapay zeka algoritmalari, haber medyasinda
otomatik icerik Uretiminden, sosyal medya platformlarinda kisisellestirilmis icerik
sunumuna kadar genis bir yelpazede etkili olmaktadir. iletisim arastirmalarinda bu
durum, medya iceriklerinin nasil Uretildigi, dagitildigi ve tiketildigine iliskin yeni bir
kavramsal cerceve olusturmayi gerektirmektedir. Hipermedya teknolojileri ise, cok
katmanl icerik yapilari sayesinde dijital iletisimde bilginin yeniden yapilandiriimasini
mumkin kilmaktadir. Kullanicilarin etkilesimli ve gorsel odakli bir deneyim yasamasina
olanak taniyan hipermedya, dijital gazetecilik, veri gorsellestirme ve anlati tasarimi gibi
alanlarda yeni ifade bicimlerinin gelismesini saglamaktadir. Bu baglamda, iletisim
arastirmalarinda hipermedyanin, anlam Uretim slirecleri ve medya metinleri izerindeki
etkisi giderek daha fazla &nem kazanmaktadir. iletisim disiplininde yapay zeka ve
hipermedyanin entegrasyonu, icerik Giretim siireclerini donlistirmekle kalmayip, medya
etigi, algoritmik denetim ve veri mahremiyeti gibi konulari da glindeme tasimaktadir.
Yapay zeka destekli iceriklerin dogruluk ve tarafsizlik gibi temel gazetecilik ilkeleriyle
nasil uyum sagladig, iletisim arastirmalarinda kritik bir inceleme alani haline
gelmektedir. Ayni sekilde, hipermedyanin kullanicilarin bilgiye erisimini nasil
bicimlendirdigi, medya okuryazarligi ve bilissel yik agisindan yeni sorulari beraberinde
getirmektedir. Sonug olarak, dijital ekosistemin dontisimu, iletisim ¢alismalarinda yeni
metodolojik  yaklasimlar  gelistiriimesini  ve  medya pratiklerinin  yeniden
degerlendirilmesini gerektirmektedir. Yapay zeka ve hipermedyanin medya ortamlarina
etkisini anlamak, hem teorik hem de pratik diizeyde disiplinlerarasi arastirmalarin
artmasini zorunlu kilmaktadir.

Anahtar kelimeler: iletisim Calismalari, Yapay Zeka, Dijital Ekosistem, Medya.
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GORUNTU iLE SES KURGUSU VE iNSAN OLMAYAN KURGUCULAR:
SINEMA VE SOSYAL MEDYA iCERIK URETiIMi KURGUSUNDA
TEKNOLOJi VE YAPAY ZEKANIN YERI

Emin PAFTALI*

Hareketli gorinti kurgusu, sinema filmleri icin ¢ekilen gorintilerin kaydedildigi selloit
seritlerin makasla kesilip birbirine yapistiriimasi ile baslamistir. Analog gorinti kaydinin
yerini dijital gorilintllere birakmasiyla kurgu islemi karmasiklasmis ve tamamen
bilgisayarlarda gerceklesen bir sire¢ haline gelmistir. Bilgisayarlar ilk kullanildiklar
dénemlerde insanlarin islerini kolaylastirmis ve ¢ok uzun zamanda c¢ok fazla insan
glicliyle yapilabilecek isleri az emekle kisa zamanda yapmalarini saglamistir. Ancak bu ilk
dénemde bilgiyi depolayan ve isleyen basit makineler olan, insanlarin onlardan
istediklerini yerine getiren bilgisayarlar, makine 6grenmesi ve derinlemesine 6grenme
gibi gelismelerle birlikte insanlarin onlara o6grettiklerinden daha fazlasini yapmaya
baslamislardir. Teknolojik gelismelerin dijital video Uretimini ve bu videolarin internet
Gzerinden paylasiimasini kolaylastirmasi ile bu lretim sekli insan hayatinin 6nemli bir
parcasi haline gelmistir. Ancak yapa zeka teknolojilerinin gelisimi bu Gretim bicimini de
degistirmeye baslamistir. Artik gorinti ve ses kurgusu yapan uygulamalar insanlarin
onlari yonlendirmesine gerek kalmadan kaydedilen gorsel isitsel icerikleri analiz ederek
kendileri kullanicilara kurgu ©nerileri sunmaktadir. insanlarin belirli konularda
konustuklari birkac dakikalik videolari, hangi konuda neyin konusuldugunu da analiz
ederek internette paylasiimak Uzere kisa videolar haline getiren uygulamalar ayrica bu
videolari “viral” yani popliler hale gelmek (izere hazirlama iddiasinda bile olabilmektedir.
Bu calismada goriinti ve ses kurgusunda kullanilan ve insanlarin isini kolaylastirmanin
otesinde kurguyu kendileri “daha iyi sekilde” yapma iddiasinda olan uygulamalar
incelenmistir. Yapay zeka destekli bu uygulamalarin sinema kurgusunda ve internette
tiketilen iceriklerin Uretilmesindeki yerinin ne oldugunu ve bu yerin degisimini
incelemeyi amacglayan bu ¢alismada uygulamali yontemler kullanilarak séz konusu
bilgisayar uygulamalarinin kurguya etkisi tartisiimistir.

Anahtar kelimeler: Kurgu, Sinema, Sosyal Medya, Yapay Zeka
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THE IMPORTANCE OF VISUAL COMMUNICATION IN TOURISM IN PRINT AND
ELECTRONIC MEDIA

Evangelia PARISI*

Tourism is a cultural activity - directly linked to the visual dimension of the travel
experience. Communication is the most decisive factor in enabling tourism to function
effectively as a whole. Choosing a holiday is a difficult task because it is a service that is
created at the moment of consumption. It is therefore difficult for the tourist to know
the result. The most common way of 'identifying' a tourist product is by collecting
information. In this way the tourist can have a general idea of the destination he has
chosen to visit. The climate, the seas, the geographical location, the culture, the
attractions are just a few factors that the tourist considers in making his final choice.
Tourist agencies, tour operators, brochures and the internet help the tourist to gather
information, directing him to specific destinations to the exclusion of others that he
feels are not suitable for him. This study explores the relationship between Tourism and
Visual Communication as a means of interaction with tourists/consumers. The main
objective is to record the trends in the preferences of the tourist demand of the modern
tourist, as far as the use of printed and electronic media is concerned, with particular
emphasis on the internet, through a literature review of research on this topic. The
importance of Visual Communication as one of the main factors in the tourism industry,
in influencing future tourists and in the promotion and promotion of tourist
destinations is studied. The conclusions reflect the contribution of visual
communication in tourism.
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FOLEY SESLERiININ MAKINE OGRENMESi MiMARILERIYLE OTOMATIK
SINIFLANDIRILMASI

Can PASA™

internet kullaniminin hizla yayginlasmasi, diger alanlarda oldugu gibi, ses verilerinin de
onemli 6lclde artis gostermesine yol acmistir. Bu artis, ilgili verilerin organizasyonunda
is yukiinin de paralel sekilde artmasina neden olmustur. Bu baglamda, veri
organizasyonunun daha etkin gerceklestirilmesi adina yeni ve daha verimli sistemlere
duyulan ihtiyac kacinilmaz hale gelmistir. Ozellikle makine 6grenmesi ve derin 6grenme
mimarilerine dayali siniflandirma yontemleri, bu verilerin otomatik siniflandiriimasinda
etkili bir sekilde kullanilmakta ve bu alanda 6nemli bir rol Gstlenmektedir. Ses verilerinin
artmasinda, film endistrisi de olduk¢ca 6nemli bir yer tutmaktadir. Audio post
prodiiksiyon sirecinin unsurlarindan olan foley pratiklerindeki kayit slireci de bu artisin
basat unsurlarindandir. Calisma, foley kayitlarindan olusturulan ses kitliphanelerinin
organizasyonununa yonelik verimliligin artirilmasi amaciyla makine 6grenimi ve derin
0grenme mimarileri Gzerinden siniflandirma yontemlerini ele almaktadir. Calismada,
halka acik foley kitliphaneleri (izerinden veri setleri olusturulacak ve bu veri setlerindeki
seslerin spektral ve psikoakustik 6znitelikleri ¢ikarilacaktir. Cikarilan 6znitelikler, lojistik
regresyon, k-en yakin komsu, karar agaci, yapay sinir aglari gibi makine 6grenmesi ve
derin 6grenme mimarileri araciligiyla siniflandirilacaktir. Siniflandirma c¢alismalari
sonucunda veri setlerinin blyuklGgi ve cesitliligi baglaminda ilgili mimarilerin basarilari
karsilastirilacaktir. Calisma sonucunda elde edilecek bulgularin, gerek film endistrisinde
gerekse akademik calismalarda kullanilacak seslerin organizasyonundaki verimliligi
artirmaya yonelik uygulamalar konusunda katki saglayacagi 6ngorilmustar.
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YAPAY ZEKA TEKNOLOJILERININ GAZETECILIK MESLEGINDE
KULLANIMI

Sevgi PiLGI*

Son yillarda yapay zeka alanindaki gelismeler, bircok alani etkilemis ve donlstirmustar.
Yapay zekanin yogun olarak kullanildigi alanlardan biri de gazeteciliktir. Yapay zeka,
gazetecilik alanina “anindalik, feedback, icerik cesitliligi ve hiz unsurlar” gibi katkilar
saglamaktadir. Buna karsilik, haberlerin dogrulugu sorgulanmakta ve kopyala yapistir
haberciligi gindeme gelmistir. Teknolojik gelismelerin etkisiyle, haber pratikleri
degisime ugramistir. Son zamanlarda, yapay zeka tarafindan (retilen sohbet
modellerinin haber lretimi alaninda kullanimi artmistir. Yapay zekd uygulamalari, haber
yazma, metin dizenleme, habere takla attirma gibi habercilik faaliyetlerini
desteklemektedir. Yapay zeka uygulamalari etkin bir sekilde kullanildiginda, gazetecilik
meslegine 6nemli katkilar saglamaktadir. Bu calismanin amaci, yapay zeka tabanli
uygulamalarin  gazetecilik alanindaki  kullanimini  incelemektir. Bu c¢alismada
derinlemesine gorlisme yontemi uygulanmistir. Amacli 6rnekleme ile belirlenmis 5
katiimcidan yapay zekanin habercilikteki kullanimina iliskin gorisler alinmistir. Yapay
zekanin gazetecilik meslegine etkilerine iliskin acik uclu sorular, gazetecilik yapan meslek
mensuplarina yoneltilmis, elde edilen veriler analiz edilmistir. Analiz sonucunda elde
edilen bulgular, yapay zekanin gazetecilik meslegine hem firsatlar hem de zorluklar
barindirmakla birlikte genel olarak yapay zekd uygulamalarinin gazetecilik meslegi icin
faydali bir kullanim alani olusturdugunu gostermektedir.

Anahtar Kavramlar: Yapay Zeka, Gazetecilik, Haber Yazma, Teknoloji.
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DENEYIMSEL PAZARLAMA EKSENINDE DIJITALLESEN MUZE DENEYiMi: HIPERMEDYA
OLARAK MUZELERIN iNTERNET SITELERI

Ezgi SAATCIOGLU*

Dijitallesme, kultiirel kurumlar ve mizeler igin yeni bir etkilesim ve pazarlama alani
sunmaktadir. Deneyimsel pazarlama yaklasimi; mizelerin, ziyaretgileriyle duygusal
baglar kurarak onlarin deneyimlerini derinlestirmeyi hedeflemektedir. Dijitallesmenin
etkisiyle muzeler, geleneksel sergileme bigimlerinin 6tesine gegerek ziyaretgilerine sanal
deneyimler sunmaya baslamistir. Bu baglamda, birer hipermedya olarak mizelerin
internet siteleri, dijital diinyada ziyaretgilerle temas kurulan 6énemli ortamlar haline
gelmistir. Muzelerin internet siteleri, oncelikli olarak bilgi saglama amaci tasirken
kullanici dostu, etkilesimli ve ilgi ¢ekici deneyimler sunarak ziyaretgilerin mize ile
iliskisini gliclendirmektedir. Mizelerin dijital platformlarda sundugu etkilesimli igerikler,
sanal turlar, mobil uygulamalar ve artirilmis gergeklik gibi araglarla zenginlestirilen dijital
deneyimler, ziyaretgilerin muze ile iligkilerini donlstirmektedir. Ayrica, miuzelerin
internet siteleri Uzerinden sunduklari kisisellestirilmis icerikler ve sosyal medya
entegrasyonlari, ziyaretgilerin miize deneyimlerini daha genis bir baglama yerlestirerek
onlari farkh sekillerde cezbetmektedir. Bu calismada deneyimsel pazarlama ekseninde
dijitallesen muize deneyiminin irdelenmesi amaglanmaktadir. Dijitallesen miize
deneyiminin irdelenmesinde miize ve ziyaretgiler arasindaki ilk temas noktalari arasinda
yer alan internet siteleri ele alinmaktadir. Betimleyici bir arastirma modeline sahip olan
galismada, nitel bir arastirma gergeklestirmek Ulizere igerik analizi yonteminden
yararlaniimaktadir.

Anahtar kelimeler: Deneyimsel Pazarlama, Miize Markalamasi, Miize Deneyimi,
internet Siteleri
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YAPAY ZEKA iLE TIPOGRAFI URETiMi VE DENEYSEL KULLANIM:
ALGORITMIK ESTETIK VE GORSEL ANLAMIN YENIDEN iNSASI

Elif SABANCI POLAT*

Tipografi, yalnizca yaziyi okunabilir kilmakla kalmaz, ayni zamanda gorsel iletisimin
temel unsurlarindan biri olarak estetik ve anlam katmanlari olusturur. Glinim{izde yapay
zeka destekli tasarim araclari, tipografi Uretimini donistiirerek geleneksel siireclerin
Otesine gecmemizi saghyor. Bu calisma, yapay zekanin tipografi tretimindeki rolind,
tasarim silirecine katkilarini ve yeni estetik formlar olusturma potansiyelini arastirmayi
amaclamaktadir. Yapay zeka ile tipografi Uretiminde generatif sinir aglari (GANs), stil
transferi ve metinden-goriintliye modeller (DALL-E, Stable Diffusion gibi)
kullaniimaktadir. Bu sistemler, genis tipografik veri setleri Gzerinden 6grenerek yeni yazi
karakterleri Uretebilir veya mevcut formlari donistirebilir. Calismada, farkl yapay zeka
modelleriyle olusturulan tipografik formlarin okunabilirlik, estetik ve anlam agisindan
analizi yapilacaktir. Ayrica, insan tasarimi ile vyapay zeka destekli tasarimlar
karsilastirilarak, yaratici sire¢ Uzerindeki etkileri degerlendirilecektir. Bu baglamda,
arastirma su sorulara yanit arayacaktir: yapay zeka, tipografi tasariminda insan
yaraticihigini nasil destekleyebilir? Algoritmalar tarafindan (retilen yazi karakterleri
geleneksel tipografilerle nasil kiyaslanabilir? Tipografinin semantik ve gostergebilimsel
boyutlari, yapay zeka ile nasil yeniden yorumlanabilir? Bu calisma, yapay zekanin
tipografi alaninda sundugu yeni olanaklari inceleyerek, tasarimcilar ve arastirmacilar igin
yaratici bir bakis acisi sunmayi hedeflemektedir. Ayni zamanda, yapay zekanin gorsel
iletisimde nasil bir ara¢ olarak konumlandigini ve tasarim sireglerini nasil
doénilstirdigini tartismaya acacaktir.
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GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA VE DIKOTOMIK (PESIMiST-OPTiMIiST) YAKLASIMLAR
UZERINE ELESTIREL BiR DEGERLENDIRME

Halil SAC* Nurcan TORENL**

Gazetecilikte yapay zeka araclari; enformasyonun toplanmasi, islenmesi, dogrulanmasi,
yayima hazir hale getiriimesi ve yayimlanmasi sireglerinin tamaminda veya farkli
evrelerinde modiuler tarzda dogrudan veya dolayli olarak kullanilabilmektedir. Toplumla
etkilesim dizeyi ve sikligi yiksek bir meslek olan gazetecilik, tarihsel siirec icerisinde
yveni teknolojilerin ilk ve siklikla kullanildigi alanlarin basinda gelmektedir. Bu durum
gecmiste oldugu gibi giiniimiizde de devam etmekte olup, alan yazininda hem pesimist
hem de optimist gorislerin temel ilgi konularindan birisi olmustur. Bu c¢alismada,
gazetecilikte yapay zeka kullanimina yonelik dikotomik (birbirini dislayan, reddeden
pesimist ve optimist) yaklasimlarin ‘literatir degerlendirmesi’ baglaminda elestirel bir
tartismaya tabi tutulmasi amaclanmaktadir. Pesimist perspektiften bakildiginda
gazetecilikte yapay zekd kullaniminin isgicl istihdamini azaltacagi, “veri metas!”
Gzerinden kitlelerin somirisini maksimize edecegi, dezenformasyon gibi enformasyon
bozukluklarini arttiracagi, haber lretiminde depolitizasyon saglayarak halkin apolitize
edilmesini tetikleyecegi, gazetecilerin mesleklerine ve topluma yabancilasmasinin
onlinii acacagl gibi argimanlar ortaya konabilir. Ote yandan (C. Becket’in calismasi
kapsaminda) optimist pencereden bakildiginda enformasyonun toplanmasindan (neyin
haberlestirilecegi ya da one cikarilacagl vb.) islenmesine (otomatik ceviri, yazim
kontroli vb.) ve yayimlanmasina kadarki emek sirecini kolaylastiracagi, hizlandiracagi
ve derinlestirecegi, teyit mekanizmalarini gliclendirecegi, kisisellestirilmis haber akisini
arttiracag gibi olumlu yonler 6n plana cikarilmaktadir. Yapay zekdnin pek cok alanda
oldugu gibi gazetecilik alaninda da faaliyetin icrasini teknik-teknolojik olanaklarla
giiclendirecegi asikardir. Ote yandan meslek ve toplum iizerinde birtakim negatif etkileri
de beraberinde getirebilir. Sonug olarak, dikotomik ve belirlenimci perspektifler yerine
hem olumlu hem de olumsuz etkileri karsilikli olarak dikkate alan diyalektik bir yaklagim
ortaya konmalidir.
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DiJITAL DUNYADA BILINCLI KADIN TUKETICILER: iSTANBUL ORNEGI
Esma SANCAR*

GUnUmuzde tlketim; insanlarin ihtiyaglarini karsilamanin yaninda psikolojik tatmin ve
mutluluk getiren, sosyal stati ve kimlik kazandiran bir olgu halini almistir. Tiiketimin
bagkarakterinden biri kadinlardir. Kadinlarin sislenme arzusu ve yenilik¢i yoniiniin
baskin olmasi, giyim kusamin dolayisiyla modanin en énemli tiketim materyallerinden
biri olmasini saglamistir. Kadinlar daha fazla giyim kusam drinlerine en ucuz yolla
ulasma arzusundadir. Bu durum kadinlari bilingli tliketici haline getirerek fiyat
arastirmasi yapmalari konusunda yonlendirmektedir. Online alisverisin en 6nemli
imkanlarindan biri fiyat arastirmasi ve karsilastirmasi yapabilmektir. Bu c¢alismanin
amaci, kadinlarin vyas, egitim durumu, medeni hali ve meslek gibi demografik
Ozelliklerine gore fiyat arastirmasi yapma konusundaki davranis farkliliklarini incelemek
ve bu fiyat arastirmasi yapabilme imkaninin, cevrimici alisveris tercihlerini etkilemedeki
rolinl arastirmaktir. Arastirmanin evrenini Turkiye’de cevrimici alisveris yapan kentli
kadinlar olusturmaktadir. Orneklem olarak, Tirkiye’nin en biyiik metropolii olan
istanbul ili'nde yasayan ve cevrimici alisveris yapan kadinlar secilmistir. Arastirma
kapsaminda istanbul’da internet kullanim oraninin ve sosyoekonomik diizeyin yiiksek
oldugu Atasehir, Bahcelievler, Bakirkdy, Basaksehir, Bayrampasa, Besiktas, Beylikdizi,
Esenyurt, Fatih, Kadikdy, Kartal, Pendik, Sariyer, Sisli, Umraniye ve Uskiidar ilceleri
secilmistir. Arastirma nicel arastirma yontemlerinden anket teknigi kullanilarak
gerceklestirilmis olup, diizenli olarak internet kullanan 400 kadin ankete katilmistir. Elde
edilen veriler tiketim kaltlrd baglaminda incelenmistir. Arastirma sonugclari; 20-24 yas
araligindaki, Gniversite mezunu, bekar ve 6grenci olan kadinlarin, digerler gruplara
kiyasla cevrimici alisverisi fiyat arastirmasi yapabilme kolayligi saglamasi nedeniyle daha
fazla tercih ettiklerini ortaya koymaktadir.
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YAPAY ZEKANIN BiLGILENDIRME TASARIMINDAKI ROLU
Fatma Feride SEZER*

Yapay zeka, glinimuzde oldukga fazla alanda, bilingli olarak ya da olmadan kullanmakta
oldugumuz araglarla hayatimizda var olmaktadir. Bu teknolojiyi en dogru ve en efektif
sekilde kullanmak amaciyla, devletler, blyuk/kigtlk sirketler ve kurumlar ¢ok ciddi
yatirimlar yapmakta ve bu alandaki gelismelerin yapilan calismalar isiginda artmakta
oldugu acikca gorilmektedir. Yapay zekanin entegre edilmekte oldugu alanlardan bir
tanesi de bilgilendirme tasarimidir. insanlara ulastirilmak istenilen &nemli bilgi ve
verilerin tasarim sireclerinde yapay zekanin roli ve bu calismalara hangi konularda
faydali oldugu konusu bu ¢alismanin odak noktasini olusturmaktadir. Deprem, yangin ve
sel gibi glunimizde kiresel isinmanin da etkisiyle olduk¢ca sik vyasanan kriz
durumlarinda, insanlarin net ve dogru bilgi grafikleriyle yonlendirilmesi hayati 6nem
tasimaktadir. Teknoloji alaninda s6z sahibi olan sirketlerden Google, halihazirda yapay
zeka teknolojisini veri isleme, veri analizi ve gorsellestirme konularinda, gelistirmis
oldugu Google Crisis Map adli uygulamada kullanmaktadir. Ayrica yapay zeka destekli
bilgilendirme tasarimi araglari ve uygulamalari da oldukca yaygin bir bicimde
kullanilmaktadir. Yapay zekanin acil durum bilgilendirme grafiklerinde kullaniminin
kullanici deneyimine nasil yansidigi, s6z konusu teknolojinin bu alanda kullaniminin
avantaj ve dezanvajlari konusunda teorik ve uygulama acisindan, bilgilendirme tasarimi
kapsaminda Uretilen afet ve acil durum grafikleri, kriz anlarinda insanlara yardimci olan
bilgilendirme tasarimi Urlnlerinde yapay zekanin katkilarinin nasil oldugu sorusu
Uzerine, yapay zeka destekli infografikler, interaktif haritalar ve dashboard tasarimlari
incelenecektir. Calismada nitel arastirma yonteminde literatlir taranarak veriler elde
edilecek, farkl acil durum grafikleri rastgele oOrneklem yontemiyle secilerek
incelenecektir.
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YAPAY ZEKA DESTEKLI HABER YAZIMINDA DiL VE TONLAMA ANALizi
Emine Sirmali KAYACAN*

GunlUmiuzde yapay zeka (YZ) teknolojileri, gazetecilik alaninda haber lretim sireclerini
donustiirmekte ve geleneksel insan odakli yazim pratiklerine alternatif olusturmaktadir.
Calisma, YZ destekli haber yaziminin dil ve ton oOzelliklerini, geleneksel gazetecilik
pratikleriyle karsilastirmali olarak analiz etmeyi amacglamaktadir. Bu dogrultuda
calismanin genel evrenini; haberler, arastirma evrenini; ABD Baskani Donald Trump’in 4
Mart 2025 tarihinde gerceklestirdigi kongre konusmasi ile Cin Disisleri Bakani Wang
Yi'nin 7 Mart 2025 tarihli basin toplantisi, 6rneklemini; YZ modelleri ve insan gazeteciler
tarafindan Donald Trump ve Wang Yi'nin ilgili tarihlerdeki konusmalarina yonelik olarak
Uretilen haberler olusturmaktadir. YZ destekli haber yazimi kisminda ChatGPT 4.0
(Ucretsiz versiyon), ChatGPT 4.5, Grok 3, DeepSeek, Gemini ve Claude; geleneksel gazete
araclari tarafinda Fox News, CNN, BBC, Al Jazeera, NBC News, Reuters ve Fmprc
orneklemi incelemeye yonelik olarak kullanilan araglardir. Veri ¢oziimleme siirecinde
nicel ve nitel icerik analizi yontemleri kullanilmistir. Nicel analiz kapsaminda;
haberlerdeki toplam kelime sayisi, ortalama ciimle uzunlugu, tip-token orani (TTR),
bicimsel yapi (baslklar, madde isaretleri, paragraf diizeni) ve kullanilan retorik stratejiler
(slogan, emoji, carpici manset) degerlendirilmistir. Ton ve tarafliik analizinde ise
kullanilan sifat ve fiil yapilari, metinlerin genel duygusal yonelimi dikkate alinmistir.
Analiz slirecinde Python tabanli SpaCy kitliphanesiyle kelime sikligi ve ciimle yapilari
cikarilmis, VADER araciyla metinlerin tonlama (sentiment) analizleri gergeklestirilmistir.
Elde edilen bulgular, yapay zeka sistemleri arasinda belirgin ton farkliliklari oldugunu
gostermektedir. Trump’in kongre konusmasindan (retilen haberlerde; Grok 3’ln
destekleyici ve pozitif, ChatGPT 4.5’un sansasyonel ve negatif, DeepSeek’in kisa ve sert
ifadelerle olumsuzluklara odaklanan, ChatGPT 4.0'in ise yiizeysel ve sosyal medya
formatina yakin icerikler Urettigi belirlenmistir. Gemini ve Claude, metnin uzunlugu
nedeniyle haber iretememis ve analiz disi birakilmistir. insan gazetecilerin haberlerinde
ise medya kuruluslarinin editoryal politikalari belirleyici olmustur: Fox News olumlu,
CNN olumsuz, BBC notr, Al Jazeera elestirel, NBC News sansasyonel bir dil kullanmustir.
Wang Yi'nin konusmalarina dair analizlerde de benzer farkliliklar gézlenmistir. Grok 3
given veren ve duragan, ChatGPT 4.0 net ve sert, ChatGPT 4.5 ise carpici bashklara
ragmen notr tona yakin bir haber Uretmistir. DeepSeek bu metni isleyememistir. Cin
Disisleri Bakanligi olumlu, CNN elestirel, Reuters ise dengeli bir Gslup kullanmistir. Genel
olarak YZ destekli haber yazimi teknik bakimdan yeterli dizeyde dil iretimi sunmakla
birlikte baglami kavrama, duygusal nlianslari yorumlama ve vyaratici anlatim glici
acisindan insan gazetecilerin suan igin gerisinde kalmaktadir. Bu durum, Al gazeteciligi
ile insan gazeteciligi arasindaki farklarin yalnizca icerik degil, sdylem lretiminde de
belirgin oldugunu ortaya koymaktadir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Yapay Zeka, Yapay Zeka Gazeteciligi, Haber Dili
Karsilastirmasi, Dil ve Ton Analizi.

*Dr., e-mail: sirmasirmali@gmail.com, ORCID ID: 0000-0001-5638-9383

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

REKLAMCILIKTA METIN YAZARLIGI SURECINDE YAPAY ZEKANIN
KULLANIMI

Utku SOBAY* Ziibeyde SULLU**

Teknolojik devrimle gelisen ve donlisen dijital diinyada, her sektorde ve alanda yepyeni
oyuncular ve kurallar ortaya ¢itkmaktadir. iletisime dayal bir siireg olarak reklamcilik da
dijitallesen diinyada kurallari yeniden vyazilan bir uygulama alani olarak kabul
edilmektedir. Glinumiizde Reklamcilikta ozellikle yapay zeka (YZ) kullanimi, metin
yazarhigindan prodiksiyon asamasina, reklam bitcesinin olusturulmasindan reklamin
yayinlanacagl medyalarin secimine kadar hemen her basamakta etkili olmaktadir. YZ
uygulamalari reklam sektoriniin belkemigi olan metin yazarhg tzerindeki etkisini de
glinden gline daha fazla hissettirmektedir. YZ, reklam {iretim slirecinde her an bliylyen
ve hakimiyet alani giderek genisleyen bir konumdadir. Veri analitigi ve dogal dil isleme
(NLP) teknolojilerinden yararlanan YZ, dogru yonlendirildiginde cok kisa bir siirede etkili
metinler cikarabilmektedir. Bu durum markalar ve ajanslar acisindan farkh durumlara yol
acmaktadir. Markalar, YZ sayesinde metin Uretebilir hale gelmislerdir. Strekli 6grenme
halinde olan YZ bu avantaji stirdiirilebilir hale getirmekte ve maliyet ve zaman yonetimi
acisindan buydk verimlilik imkdni sunmaktadir. Ajanslarda ise YZ etkisi, is kalite
kontrollinii daha siki hale gelmesine sebep olmaktadir. YZ'nin metin yazarligi sirecinde
giderek daha etkin kullanilmakla birlikte bazi dezavantajlari ve sinirliliklari da
beraberinde getirmektedir. YZ’'nin olusturdugu metinlerde oOzellikle vyaraticilik ve
O0zglnlik konusunda tartismalarin yasanmasi kacinilmaz olmaktadir.  YZ {retimi
metinler; tarafsizlik, dogruluk ve telif hakki gibi olgularda da tartisma konusu olmaktadir.
Bu calisma, YZ'nin metin yazimi Uzerindeki etkilerini inceleyerek, bu etkilerin
olusturdugu avantajlari ve dezavantajlari ve reklam metin yazarliginda yapay zekanin
kullaniminin etik boyutunu ele almayi amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, metin yazarligi, reklamcilik, reklam ajanslari.
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IKNA EDICI ILETiSiM ACISINDAN CiZGi FILMLERDE YAPAY ZEKA
KULLANIMI: JETGILLER VE RAFADAN TAYFA CizZGi FILMLERI

Hilal SUT*, Asuman Banu BARIS**

Cizgi filmler, ¢ocuklarin gorsel ve isitsel algilarina hitap ederek onlarin dikkatini
cekmekte ve erken yaslardan itibaren yogun bicimde maruz kaldiklari igerikler arasinda
yver almaktadir. Son vyillarda yapay zekd teknolojilerinin gelismesiyle birlikte, cizgi
filmlerdeki  karakter  tasarimlarinda, hareket diizenlemelerinde, konusma
senkronizasyonlarinda ve mekan yaratimlarinda yapay zeka uygulamalarindan siklikla
yararlanildigi gorilmektedir. Bu teknolojilerin kullanimi, cizgi filmlerin gorsel ve isitsel
gercekligini artirmakta ve izleyici Gzerindeki ikna edici etkisini giclendirmektedir. Bu
calismada farkh kiltirel kodlara sahip iki ¢izgi filmde yapay zekd kullanim alanlarinin
karsilastirmali olarak incelenmesi ve benzerlikleri ile farkliliklarinin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir. Bu kapsamda, Tirk yapimi Rafadan Tayfa ile ABD yapimi yapay zeka
temasiyla bilinen Jetgiller (The Jetsons) cizgi filmleri 6rneklem olarak secilmistir. S6z
konusu cizgi filmlerin secilme nedeni, farkh kiiltirel baglamlara ait olmalari ve yapay
zeka unsurlarina temas etmeleridir. Yontem olarak, calismada nitel arastirma desenine
basvurulmus ve her iki cizgi filmden amacli olarak secilen 2’ser boélime tematik icerik
analizi uygulanmistir. Cizgi filmlerden secilen bélimler, gorsel ve isitsel unsurlar dikkate
alinarak ¢6ziimlenmistir. inceleme siirecinde, yapay zeka kullanimiyla saglanan gerceklik
ve ikna edicilik iliskisinin ¢izgi filmlerdeki yansimalari tespit edilmeye calisiimistir.
Calismadan elde edilen bulgulara gore, Jetgiller cizgi filmi, yayinlandigi dénemin ¢ok
otesinde bir teknolojiyi konu edinmekte ve glinimiiz yapay zeka teknolojilerinden
siklikla s6z etmektedir. Rafadan Tayfa cizgi filminde ise yapay zekd teknolojisinin daha
cok arka planda teknik bir destek araci olarak kullanildig, ozellikle karakterlerin
hareketlerindeki akiciligl saglama ve mekanlarin gergekgiligini artirma islevi gordigu
tespit edilmistir ve her iki yapimda da yapay zeka kullaniminin gizgi filmin inandiricihgini
ve ikna edici gliclinl artirdigi sonucuna ulasiimistir

Anahtar Kelimeler: Cizgi Film, Yapay Zek3, ikna Edici iletisim, icerik Analizi, Jetgiller,
Rafadan Tayfa.
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YENi MEDYA SANATINDA YAPAY ZEKA iLE GERCEKLIGIN YENIDEN
INSASI

Ozgiin SAHIN*

Yeni medya sanati, teknolojik doniisiimler sonucunda daima gelisen bir alan olup, yapay
zeka bu donldsimde onemli bir rol oynamaktadir. Yapay zeka destekli is Uretme
metodlari ve sirecleri, sanatcilara veri gorsellestirmeleri, jeneratif algoritmalar ve
ogrenme teknikleri ile alternatif estetik formlar sunarken, ayni zamanda gerceklik
algisini da yeniden sekillendirmektedir. Bu calisma, yapay zekanin yeni medya sanatinda
gercekligin  yeniden insasina nasil katkida bulundugu veya bulunabilecegini
incelenmektedir. Oncelikle yapay zeka ile iretilen eselerin estetik baglamda nasil
donistigl ele alinacak, ardindan bu dretim sdreclerinin arttirilmis gerceklik, jean
baudrillard’in simiilasyon teorisi, post-truth kavrami ve estetik baglaminda nasil
konumlandigi tartisilacaktir. Yapay zeka destekli sanat pratiklerinin, gerceklik ve
kurgusallik arasindaki sinirlart  nasil  muglaklastirdigi, izleyici deneyimini nasil
donistlirdigli  ve sanatcinin  roliiniin  nasil  yeniden tanimlandigi Ustline bir
degerlendirme sunulacaktir. Sonuc olarak, yapay zeka ile Uretilen yeni medya sanatinin,
sadece teknik bir donusim degil, fakat ayrica gerceklik algimiza yonelik felsefi ve
kiltiirel bir meydan okuma oldugu vurgulanacaktir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya Sanati, Yapay Zeka, Gergeklik, Simiilasyon, post-truth
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YAPAY ZEKA CAGINDA KODUN SOYLEMI VE YAZILIMCININ DONUSEN
KiMLIGi

Okan SEKER*, Ayse Duygu ATASOY AKTAS*

GUnumuzde gelisen teknolojik yeniliklerin hizli her alana yayilldig siirecte en ¢ok
konusulan 6znelerden birinin yapay zeka oldugu soéylenebilir. Yapay zekanin (YZ), sadece
yazilim sdreclerini degil, yazihmcinin mesleki kimligini, tGretim pratiklerini ve sektor
icindeki konumunu da donlstirmeye basladigi ifade edilebilir. Bu calisma, yazilim
diinyasinda giderek artan otomasyonun, yazilimcilari nasil bir mesleki belirsizlige ittigini
ve YZ'nin Uretim silirecinde bir “ortak yazar” olarak nasil konumlandigini iletisim
bilimleri perspektifinden ele almayr amacglamaktadir. Teknolojinin glinliik yasamimiza
her yoniiyle entegre oldugu bu donemde, yazilim gelistiricilerin de dijital gelisimi
gerceklestiren mimarlarindandir. Dijital diinyanin sekillenmesinde kod vyazimi ve
inovasyonlari hayata geciren yazilimcilar, kullandiklari araglarin, uygulamalarinin ve
sistemlerin toplumlar lzerinde 6nemli etkiler yaratabileceginin farkinda olan kisiler
olarak karsimiza c¢ikmaktadirlar. Yapay zekani kendini var ettigi asil konum olarak
kodlama teknigi ve kodlamanin basat karakterleri olan yazilimcilari teknolojinin
gelisiminde ayri bir konu olarak arastirma gereksinimi dogmaktadir. Kod, yalnizca bir
muhendislik pratigi degil, ayni zamanda bir sdylem ve iletisim bicimi olarak da
degerlendirilebilir. McLuhan’in “ara¢ mesajdir” anlayisiyla distindiigimiizde, yapay zeka
destekli kod yazim araclarinin, yazilimcinin bilissel stireclerini nasil etkiledigi ve
yazilimcinin Gretim sidrecinde nasil bir donlisiim gecirdigi 6nem kazanmaktadir. Bu
calismada yazilimcilarin bu donidsimi nasil algiladiklarini, mesleki kimlikleri Gizerindeki
etkilerini ve yeni Gretim pratiklerine nasil adapte olduklarini anlamak icin veri toplama
araci olarak anket yontemi kullanilacak ve bulgular betimleyici analiz yontemi ile
yorumlanacaktir. Arastirmada, yazilimcilarin yapay zeka araglarini nasil deneyimledigi,
bu araclarla etkilesimlerini nasil tanimladigl ve bu doénisimuin is glici piyasasindaki
statllerine etkisi incelenecektir. Calismanin sonucunda, yazilimci kimliginin degisen
dogasini ve insan-makine ishirliginin gelecekte nasil sekillenecegini anlamaya yonelik
literatlire katki saglamasi amaglanmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Yazilimci Kimligi, Kodun Séylemi, Dijitallesme
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HIPERMEDYA ALANINI YAPAY ZEKA iLE KESFETMEK: YOUTUBE
UZERINE BiR ARASTIRMA

Sahide SEKER*, isnur inci ARMUTLU™

Hipermedya, metin, gorseller, ses ve video gibi cesitli medya tirlerini entegre eden ve
kullanicilarin hiper baglantilar araciligiyla birbirine baglh igerikler arasinda gezinmesine
olanak taniyan dijital bir bilgi sistemi olarak tanimlanir. Bu kavram, yalnizca metin tabanli
hiper metinden farkli olarak ¢coklu ortam 6gelerini icermesiyle daha zengin ve etkilesimli
bir kullanici deneyimi sunar. Hipermedya, 6zellikle YouTube gibi yeni medya platformlari
baglaminda, icerik sunumu ve kullanici etkilesimi agisindan doénustirtict bir yaklagimi
temsil etmektedir. Bu platform, sadece bilginin yayilmasini saglamakla kalmaz, ayni
zamanda kullanicilar arasinda etkilesim ve topluluk katihmini da tesvik eder. Bu
ozellikler, hiper medya sistemlerinin temel unsurlarindandir. YouTube’un bir hiper
medya platformu olarak egitim potansiyeli ve sosyal ve politik soylemi sekillendirmedeki
roli goz ardi edilemez. YouTube ayni zamanda hiper medya sistemlerindeki kullanici
modelleme ve profilleme ilkelerini de 6rneklemektedir. Tchuente, kisisellestirilmis icerik
sunumunun o6nemini vurgulamaktadir ve bu, YouTube’un algoritmalar araciligiyla
kullanici davranislarina ve tercihlerine gore video onerileri sunma 6zelligiyle dogrudan
iliskilidir. Bu kisisellestirme, kullanici etkilesimini ve memnuniyetini artirarak platformu
yalnizca bir eglence araci degil, ayni zamanda bireysellestirilmis bir egitim kaynagi haline
getirmektedir. Bu calismada, YouTube’un Oneri sistemlerinde yapay zeka kullanimini
inceleyerek, icerik onerilerinin nasil kisisellestirildigi ve hipermedya baglaminda kullanici
deneyimine nasil katki sagladigi analiz edilecektir. Makine 6grenmesi tabanh bir model
gelistirerek, YouTube’un oOneri algoritmalarina benzer bir sistem olusturulmasi ve
hipermedya iceriklerinin kisisellestirilmesine yonelik degerlendirmeler yapilmasi
hedeflenmektedir. Bu kapsamda, YouTube’da trend olan videolarin icerik ozellikleri
analiz edilerek, icerik tabanh bir oneri sistemi gelistirilecek ve 6éneri mekanizmalarinin
etkinligi performans metrikleri ile degerlendirilecektir.

Anahtar kelimeler: Hipermedya, Yapay Zeka, Youtube
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YAPAY ZEKA ALGORITMALARININ iFADE OZGURLUGUNE ETKiSi:
HABERMAS’IN KAMUSAL ALAN TEORISi CERCEVESINDE BiR
INCELEME

Kaan SENTURK*

Sosyal medya, dijital cagin 6nemli iletisim araclarindan biri olarak bireylerin genis
kitlelere ulasabildigi dijital kamusal alanlar sunmaktadir. Ancak, bu platformlarda
kullanilan algoritmalar, iceriklerin gorunirligint belirleyerek belirli fikirlerin One
cikmasini saglarken, bazi iceriklerin sansirlenmesine veya "shadow ban" (gizli
yasaklama) uygulamalariyla gortintrliglinin kisitlanmasina yol agmaktadir. Bu slirecte,
yapay zeka (Al) ve makine 6grenmesi algoritmalarinin rolii blyuktlr. Yapay zeka,
kullanicilarin etkilesimleri ve davranislari Gzerinden veri analizleri yaparak hangi
iceriklerin one cikacagina karar verir. Bu algoritmalar, kisisel tercihlere gore icerik
siralamasi yaparak belirli fikirleri daha gorunir kilarken, digerlerini marjinallestirebilir
veya gizleyebilir. Bu calisma, sosyal medya algoritmalarinin ifade 6zgirligi Gzerindeki
etkilerini, Jurgen Habermas’in kamusal alan teorisi c¢ercevesinde incelemeyi
amaclamaktadir. Habermas’a gore, kamusal alan, bireylerin serbestce fikir alisverisinde
bulunabildigi ve demokratik slireclerin isledigi bir alan olmalidir. Ancak, yapay zeka
tabanl algoritmalarin sosyal medya platformlarindaki sansir ve "shadow ban"
uygulamalari, kamusal alanin islevini tehdit etmekte ve ifade oOzglrligini
kisitlamaktadir. Yapay zekanin kullanimi, iceriklerin daha fazla oOzellestirilmesine ve
toplumsal esitsizliklerin derinlesmesine neden olabilir. Calisma, bu uygulamalarin
toplumsal, politik ve demokratik dizeydeki olumsuz etkilerini analiz ederek, dijital
kamusal alanin yeniden yapilandiriimasi icin ¢oziim onerileri sunmayi hedeflemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay Zeka, Algoritma, ifade Ozgiirligii
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YAPAY ZEKA CAGINDA BiLGi EDINME DAVRANISLARININ
DONUSUMU: Z KUSAGI UZERINE BiR iINCELEME

Ahmet Salih SIMSEK*

Dijitallesme ile hiz kazanan bilgiye erisim siregleri, yapay zeka (YZ) teknolojilerinin
bireysel kullanima girmesiyle birlikte daha koklu bir donlisim gegirmistir. Bu donisiim,
ozellikle dijital teknolojilerle i¢ ice blylyen Z kusaginin bilgi edinme davranislarinda
onemli degisiklikler yaratmaktadir. Bu ¢alismada, YZ Oncesi ve sonrasi donemlerde Z
kusagi Universite 6grencilerinin bilgiye erisim aliskanlklari, YZ kullanim pratikleri ve bu
teknolojinin algilanan etkileri arastiriimaktadir. Arastirmanin c¢alisma grubunu,
Turkiye'deki devlet Universitelerinde 6grenim gormekte olan 18-22 yas araligindaki Z
kusagina mensup 300 Universite Ogrencisi olusturmaktadir. Veri toplama siirecinde
yaptlandiriimis ve yari yapilandirilmis sorulardan olusan bir anket formu kullanilmistir.
Anket kapsaminda; (1) bilgi edinme aliskanliklarinin YZ 6ncesi ve sonrasi nasil degistigi,
(2) hangi yapay zeka uygulamalarinin hangi amaclarla kullanildigi, (3) bilgi dogrulugu ve
etik hassasiyetler gibi faktorlere ne olcide dikkat edildigi ve (4) YZ kullaniminin bireysel
bilgi edinme sireclerine etkileri (fayda-zarar) arastirilmistir. Veriler SPSS programi ile
analiz edilmekte olup bulgular betimsel istatistikler, tablo ve grafikler yoluyla
raporlanmaktadir. Arastirmanin heniiz analiz slireci devam etmektedir. Ancak on
bulgular, 6grencilerin bilgi edinme sireclerinde arama motorlarindan YZ destekli sohbet
botlarina yoneldigini gostermektedir. ChatGPT, Google Bard, Copilot gibi araglarin ders
notu olusturma, kavram aciklama ve kaynak Onerme gibi alanlarda yaygin sekilde
kullanildigi belirlenmistir. Bununla birlikte, bilgi dogruluguna duyulan givenin goreli
oldugu ve bazi 6grencilerin etik kaygilar nedeniyle bu araclari sinirh kullandiklari
gozlemlenmektedir. Elde edilecek verilerin, YZ caginda dijital okuryazarlik ve etik
farkindalk egitimlerinin yeniden yapilandirilmasi gerekliligine isaret edecegi
ongorilmektedir. Z kusaginin bilgiye erisim siurecinde YZ tabanh araglari etkin
kullanabilmesi icin elestirel diisinme becerilerinin desteklenmesi ve bilgi dogrulama
ahiskanliklarinin kazandirilmasi 6nerilmektedir. Ayrica, Universitelerde YZ okuryazarhgini
iceren ders ve seminerlerin yayginlastiriimasi, 6grencilerin bilgi glivenligi, kaynak etiketi
ve telif haklari gibi konularda bilinglenmesine katki saglayacaktir.
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EFFECT OF COLOR FACTOR ON MOBILE INTERFACE USE
Serpil TEKELi CAN" Mehmet Taragay AYCE**

In the age we live in, people interact with numerous interfaces in daily life, including not
only computers and mobile devices but also ATMs, transportation card filling machines,
televisions, game consoles, and similar devices. These interactions involve human-
machine communication that facilitates achieving the desired goal. The user interface is
a sub-part of the user experience process. Mobile interfaces consist of content such as
texts, figures, graphics, photographs, videos, animations, buttons that provide user
interaction, and areas where information can be entered or selected. By eliminating
unnecessary and distracting elements from this content, the designer aims to offer a
user experience suitable for the target audience with their own unique style. This visual
representation should be free of unnecessary and distracting elements. The interface
designer creates a layout consisting of a grid structure, use of space, typography, and
colors. Color can make a design more visually aesthetic and engaging. It can make
elements in the design appear more orderly, clean, and simple, increase the
distinguishability of components, emphasize differences, and strengthen meaning. It
also provides connections between components. Designers’ color preferences and
styles of using colors vary significantly depending on current trends and the design
preferences of the mobile operating system. When used effectively, color can add
emotional meaning to a design. In the early days, the use of color often resulted in
complex content with numerous colors, creating a perception of clutter and crowding.
Issues such as the background interfering with the content and requiring users to
interpret colors before engaging with the content arose. Over time, color use has
become more deliberate, and the number of colors in interfaces has been reduced.
Nowadays, a hierarchical approach is often employed, where elements such as area,
contrast, and size are arranged using grayscale design and then enriched with colors.
Although this process may seem more challenging initially, it ultimately results in a
clearer interface and more effective use of color. The designer works to define their
unique style and ensure it is suitable for the target audience. This visual representation
must consider many features, particularly readability and usability. The use of color
preferences in mobile interface design is one of the most important building blocks of
this process.

Keywords: Mobile Interface, Interface Design, Graphic Design, Color
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YAPAY ZEKA CAGINDA YARATICI REKLAMIN GOSTERGEBILIMI
Yasemin TEKELI*

Algoritma ve hesaplama modelleri araciligiyla sembol lretmek ve bu sembolleri
anlamlandirmak igin kullanilan yapay zeka teknolojileri, ¢agdas iletisim g¢alismalari
acgisindan 6nemli bir doniim noktasini temsil etmektedir. Bu teknolojiler, insan bilisine
benzer sekilde anlam c¢ikarma, Oriinti tanima ve baglamsal analiz yapabilme
yetenekleriyle, gostergebilimsel c¢oziimlemelerin dijital ortama tasinmasina olanak
saglamaktadir. Gostergebilim, dilsel ve gorsel gostergelerin nasil yapilandirildigini ve
anlamin nasil insa edildigini inceleyen bir alan olarak, 6zellikle yaratici endistrilerde,
reklam, pazarlama ve medya iceriklerinin Uretiminde kritik bir rol Ustlenmektedir.
Yaratici bir reklam olusturma siireci, uzun yillar boyunca yalnizca insan vyaraticiligina,
sezgisel bilgiye ve kiltiirel baglami anlama kapasitesine dayal olarak yuritilmekteydi.
Ancak ginliimizde, yapay zekd teknolojileri sayesinde, hedef kitlelerin davranissal
egilimleri, kultirel referans noktalari ve tiiketim aliskanhklari buydk veri araciligiyla
analiz edilebilmekte, bu da reklam tasariminda daha stratejik kararlar alinmasina katki
sunmaktadir. Reklamda kullanilan gorsel ve metinsel gostergelerin hedef kitleyle olan
iliskisi, yalnizca estetik degil, ayni zamanda psikolojik ve sosyokiltirel agidan da
degerlendiriimektedir. Bu baglamda, yapay zekanin sundugu dogal dil isleme (NLP),
makine 6grenmesi ve gorintl tanima gibi teknolojiler, reklam icerigindeki gostergelerin
secimi, uyumu ve etkisi Uzerine daha sistematik analizler yapilmasini mimkin
kilmaktadir. Bu calismanin temel amaci, yaratici bir reklam siirecinde yapay zeka destekli
gostergebilimsel yaklasimlarin rolind incelemek ve bu teknolojik entegrasyonun
reklamcilik alanindaki potansiyel etkilerini ortaya koymaktir. Yapay zek3, yalnizca veriyi
analiz eden degil, ayni zamanda anlam Uretebilen ve bu anlami hedef kitleyle etkili
bicimde paylasabilen bir ara¢ olarak konumlanmaktadir. Gd&stergebilimsel analiz
sayesinde, reklamin icerdigi gostergeler; simgeler, imajlar, renkler, metinler ve
metaforlar (zerinden ¢ok katmanli anlamlar Uretebilmekte ve bu anlamlar, yapay
zekanin katkisiyla daha genis bir baglama oturtularak hedef kitleyle daha derin bir bag
kurabilmektedir. Sonu¢ olarak, yaratici bir reklamda kullanilan gostergelerin, hedef
kitlenin duygusal, bilissel ve kiiltirel kodlariyla rezonansa girmesi, reklamin basarisini
dogrudan etkilemektedir. Bu baglamda, yapay zeka destekli gostergebilimsel analizlerin
yaratici reklamcilikta stratejik bir ara¢ olarak kullanilmasi, yalnizca glinimiz
uygulamalari igin degil, ayni zamanda reklamciligin gelecegi agisindan da belirleyici bir
Oneme sahiptir. Dijitallesen diinyada anlam Uretimi artik sadece insan zihninin bir Griini
olmaktan c¢ikarak, yapay zeka sistemlerinin katkisiyla daha kapsamli, veriye dayal ve
hedef odakli bir yapiya birinmektedir.
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DIJITALLESEN HABERCILiK, ALGORITMALAR ve YAPAY ZEKA
Tolga TELLAN®

21.yuzyilda yapay zeka destekli makine Ogrenimi algoritmalari, her tiirden veriyi
isleyerek haber (retim sireclerini kokli bicimde donistirmistir. Geleneksel
habercilikteki kitlesel tiketim anlayisi vyerini, hiz ve dijital verimlilige dayali
kisisellestirilmis icerik Uretimine birakmistir. 1970'lerden itibaren Universitelerin ve
tiketici taleplerinin yon verdigi sayisal teknolojiler, akademi-sanayi isbirligi cercevesinde
gelistirilen yazilimlarla otomasyon temelli bir yapiya blrlinmdstir. 1969°da ARPANET'le
baslayan ag teknolojilerinin evrimi, internet ve WWW ile mobil diizleme tasinmis; icerik
Uretimi algoritmalar araciligiyla cesitlenmis ve kullaniciya 6zel hale gelmistir. Yapay zeka
temelli programlar, haberlerin kisisellestirilmesini kolaylastirirken, gercek zamanl
glincellemelerle haberi sirekli yeniden sekillendirmektedir. Bu dontsiimle birlikte
“haber degeri”nin yerini “etkilesim degeri” almaya baslamis, metin Uretimi ve gorsel
islemede yapay zekd kullanimi medyada yayginlasmistir. Sonug olarak, haberin daha
hizli, daha fazla ve diisiik maliyetle Gretilmesi, sermaye gruplarinin medya yatirimlarini
artirmalarini tesvik etmistir. Bu calismanin amaci, haberciligin kiresel olcekte nasil
dénidsime ugradigini ve algoritmalarin bu donilisimdeki rolini analiz etmektir.
Tanimlayici nitelikteki bu arastirma, kuramsal cerceve, literatiir taramasi ve istatistiksel
verilerle desteklenmistir. Bulgular, yapay zeka ile sekillenen yeni modellerin, haberciligin
etik ve mesleki ilkelerinden uzaklasma egilimi gosterdigini ortaya koymaktadir. Bu
baglamda calismanin amaci, kiresel o6lgekte haberciligin donlisimiini, yapay zeka
algoritmalarinin  bu sirecteki rolini ve gazetecilik ilkeleri (zerindeki etkilerini
degerlendirmektir. Tanimlayici-betimleyici karakter tasiyan niteliksel bu calismada,
kuramsal analiz, kapsamli literatlir taramasi ve glincel istatistiksel veriler birlikte
kullaniimistir. Elde edilen bulgular, yapay zekanin sundugu olanaklara ragmen, habercilik
pratiklerinin giderek etik, tarafsizlik ve dogruluk gibi temel ilkelerden uzaklastigini;
haberin bir kamusal hizmet olmaktan c¢ikip dijital bir tlketim Urlnine doénustigini
gostermektedir.
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*Sosyolog, Saglik Bakanligi-Ankara, telefon: 0505 2164781, e-posta: ttellan@gmail.com,
ORCID 0000-0002-3697-7943

BAIBUILEF-IG 2023 Yapay Zeka ve Hipermedya Sempozyumu



https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/
https://ilefig.ibu.edu.tr/

DIJITAL SINEMADA YAPAY ZEKANIN GENCLESTIRME (DE-AGING)
EFEKTLERI UZERINDEKi DONUSTURUCU ROLU

Burak Evrem TURP*

Sinema tarihinde, gorsel efektler zaman ve mekanin manipilasyonu yoluyla hem hikaye
anlatimini giglendirmis hem de sinemanin estetik agidan zenginlesmesini saglamistir.
Genclestirme (de-aging) ve vaslandirma (aging) efektleri, sinemasal zamanin
genisletilmesine olanak taniyarak yeni anlatim bicimlerinin ortaya cikmasina imkan
saglamistir. Dijital teknolojilerin gorsel efektlerde kullanimi, 6zellikle genclestirme ve
yaslandirma efektlerinin fotorealist seviyeye ulasmasini saglayarak bu efektlerin
kullanimini yayginlastirmistir. Dijital genclestirme ve yaslandirma efektleri, sinemaya
uyarlanmasinda ekonomik ve etik acidan zorluklar barindiran Benjamin Button’in Tuhaf
Hikayesi gibi metinlerin sinemaya aktarilabilmesine imkan tanimistir. Bu baglamda,
dijital gorsel efektlerin sinemaya hem bicimsel hem de anlatisal diizeydeki etkileri goz
oninde bulundurularak, son yillarda yapay zeka teknolojilerinin gorsel efekt Gretim
sureclerine dahil edilmesiyle ortaya cikan yeni gorsel efektlerin film prodiiksiyonunu,
oyunculugu, senaryo yazimini ve dolayisiyla sinemayi etkileyecegi distinilmektedir. Bu
calisma, dijital genclestirme efektlerinin yapay zeka teknolojileriyle nasil evrildigini ve bu
doénisimdn film prodiksiyon siireclerine etkilerini incelemektedir. Calisma, yapay zeka
oncesi kullanilan dijital genclestirme yontemleri ile yapay zeka destekli uygulamalari
karsilastirarak, yapay zeka ile (retilen genclestirme efektlerinin prodiksiyon
asamasindaki avantajlarini tartismaktadir. Yapay zeka destekli genclestirme efektlerinin,
daha gercek¢i sonuclar elde edilmesine, prodiksiyon silirecinin hizlanmasina ve
maliyetlerin dismesine olanak sagladigi gbzlemlenmistir.

Anahtar kelimeler: Gorsel Efekt, Yapay Zeka, De-aging, Genglestirme,
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SES ODAKLI URETKEN YAPAY ZEKA UYGULAMALARININ REKLAMCILIK
ALANINDA KULLANIMI

Tuana TUMER* Burak CEBER*

GUnUmuzde yapay zeka teknolojileri, insanin algilama yetilerini taklit eden ve gesitli
bilissel gorevleri yerine getiren gelismis sistemlerle hayatin her alaninda giderek daha
fazla yer edinmektedir. Ozellikle yapay zekanin bir alt kiimesi olan uretken yapay zeka
uygulamalarinin yayginlasmasiyla birlikte, hemen hemen her sektor, alan, disiplin,
kurum veya birey bu sistemleri deneyimlemis ya da deneyimleme sansina sahip
olmustur. Uretken yapay zekdnin genis cevreler tarafindan tercih edilmesinde, hiz,
baglam kurma yetenegi, genis kapsami, insanin olusturdugu icerige benzer bir icerik
olusturmasi ve maliyet avantaji onemli rol oynamaktadir. Uretken yapay zeka
uygulamalari, tirlerine ve kullanim alanlarina gore farkh ozellikler tasiyabilmektedir. Bu
uygulamalar, pek cok sektorde oldugu gibi reklamcilik sektoriine de yeni firsatlar
sunmaktadir. Son donemde metin ve gorsel odakl uygulamalarin yani sira, ses odakli
Uretken yapay zeka uygulamalari da reklam siireglerini etkileyerek sektérde énemli bir
yer edinmeye baslamistir. Bu arastirmanin amaci, reklam ajanslarinda ses odakli Giretken
yapay zeka teknolojilerinin is sireclerinde nasil kullanildigini, islevlerini ve katkilarini
ortaya koymaktir. Bu baglamda, reklam ajanslarinda calisan sektoér profesyonellerinin
deneyim ve gorisleri bliyik 6nem tasimaktadir. Arastirmada nitel yontem benimsenmis
ve varl vyapilandiriimis derinlemesine gorisme teknigi uygulanmistir. Arastirma
kapsaminda, reklam ajanslarinda ses odakl liretken yapay zeka uygulamalarini kullanan
kisilerle is sureclerine dair kapsamli gorlismeler gercgeklestirilmistir. Elde edilen veriler,
betimleyici analiz yontemi ile degerlendirilmistir. Arastirma sonuglari, reklam
ajanslarinda ses odakli Gretken yapay zekd uygulamalarinin kullanilmaya baslandigini ve
bu uygulamalarin igerik Uretimi, hedefleme ve kisisellestirme alanlarinda ajanslara
onemli katkilar sagladigini géstermektedir. Ozellikle verimlilik, hiz, zaman tasarrufu ve
maliyet avantaji gibi unsurlar agisindan bu uygulamalarin ajanslara biyiik fayda sundugu
anlasiimistir. Tirkiye’de ses odakh liretken yapay zeka ve reklamcilik Gzerine yapilan
akademik calismalarin sinirh olmasi, bu arastirmanin 6zgiin bir katki sunmasini
saglamaktadir.
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SIYASAL iLETiISIMDE MEDYANIN KAYNAK ROLU:2024 YEREL
SECIMLERINDE AK PARTi ve CUMHURIYET HALK PARTISI
REKLAMLARI

Burcin UYSAL*

Siyasal iletisimde medya, teknolojinin gelismesiyle birlikte hem bir enformasyon kaynagi
hem de enformasyonun anlamlandiriimasinda bir arag olarak islev gormeye baslamistir.
Siyasal bir iletisim araci olarak kullanilan medyanin kaynak roli o6zelligi, secim
dénemlerinde daha somut hale gelmektedir. Medya, siyasal secim kampanyalarinin
yonlendirilmesinde ve politikalarin bireyler tarafindan kabul gérmesinde glicli bir etkiye
sahiptir. Siyasiler tarafindan kullanilan medyanin, iletisim kaynagi olma niteligiyle halkin
glindemi belirlenmektedir. Bu calismada; 2024 yerel secimlerinde AK Parti ve CHP
tarafindan hazirlanan reklamlardan Youtube’da en c¢ok izlenme alan iki reklam,
medyanin kaynak roli baglaminda incelenmistir. Buradan hareketle bu calismanin
amaci; 2024 yerel secimlerine katilan farkl iki partinin, medyanin kaynak roli ozelligini
nasil kullandiklarini karsilastirarak ortaya koymaktir. Calismanin evreni, 2024 yerel
secimlerinde yayinlanan reklamlardir. Calismanin 6rneklemini ise Ak Parti tarafindan
hazirlanan “Turkiye Bilir Gercek Belediyecilik AK Parti'dir’’ adli reklam ile CHP tarafindan
hazirlanan “Giiciimiiz Turkiye, isimiz Belediye” adli reklam olusturmaktadir. Calismada
nitel arastirma yontemlerinden icerik analiz teknigi kullanilmistir. Calisma sonucunda;
siyasi aktorlerin medyayi kaynak roliinde kullanma sekillerinin, iktidar ya da muhalefet
partisi olma durumlariyla ve benimsedikleri ideolojilerle dogru orantili olarak degisiklik
gosterdigi bulgusu ile YouTube izlenme sayilariyla se¢cim sonuglarinin dogru orantih
olmadigi sonucuna ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, Medya, Yerel Secim, Reklam.
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HEDONIiZMIiN TUKETIM KULTURUNDEKI YERIi: YAPAY ZEKA DESTEKLI
REKLAMCILIK UZERINDEN BiR ANALIiZ

Burgin UYSAL* Asuman Banu BARIS*

Taketim kiltlrl, bireylerin yasam tarzlarini sekillendiren temel unsurlardan biri haline
gelmis olup, hedonizm ile dogrudan iliskilidir. Glnimizde, yapay zeka destekli
reklamcilik, tiketici davranislarini analiz ederek kisisellestirilmis reklamlar sunmakta ve
bireylerin haz odakh tiketim egilimlerini giclendiren stratejiler gelistirmektedir.
Algoritmalar, tiketicilerin gecmis aliskanliklarini degerlendirerek, onlarin ilgisini cekecek
Ozel icerikler olusturarak satin alma davranislarini etkilemektedir. Bu calismada, yapay
zeka destekli reklamcihgin tiiketim kaltlrine etkisi analiz edilmistir. Starbucks ve
Kurukahveci Mehmet Efendi markalari érneklem olarak secilmis, bu markalarin reklam
stratejileri icerik analizi yontemiyle incelenmistir. icerik analizi, reklamlarin icerik, tema
ve soylem yapisini inceleyerek, tiiketici algisini nasil yonlendirdigini ortaya koymaktadir.
Reklam stratejilerinin hedonizm baglaminda nasil farkhilik gosterdigini belirlemek
amaciyla gorsel ve metinsel unsurlar detayli bir sekilde incelenmistir. Bulgular,
Starbucks’’n yapay zeka destekli veri analizi kullanarak tiketici deneyimini
kisisellestirdigini ve pazarlama stratejilerini bireysel tercihlere goére uyarladigini
gostermektedir. Sirket, bliylk veri analitigi ve makine 6grenimi tekniklerini kullanarak
musterilerine 6zel o6neriler sunmakta, bu da kisisellestirilmis bir tiketim deneyimi
saglamaktadir. Ote yandan, Kurukahveci Mehmet Efendi’nin daha geleneksel reklam
stratejileri izledigi ve yapay zeka tabanl kisisellestiriimis reklamciligi aktif olarak
kullanmadigi tespit edilmistir. Geleneksel medya araclarini ve marka tarihine dayall
pazarlama stratejilerini kullanmasi, markanin konumlandirma stratejisinde farkh bir
yaklasim benimsedigini gostermektedir. Bu farkhlik, markalarin hedef kitlelerine ulasma
bicimlerinde yapay zekanin nasil belirleyici bir faktor olabilecegini ortaya koymaktadir.
Sonug olarak, yapay zeka destekli reklamcilik, tuketici davranislarini sekillendirmede
onemli bir arag olarak 6ne ¢ikmaktadir. Markalarin bu teknolojiyi benimseme bigimleri,
hedef kitlelerinin beklentileri ve pazarlama stratejileri ile dogrudan iliskilidir. Gelecekte,
geleneksel markalarin da yapay zeka destekli reklamciligi benimseyerek kisisellestirilmis
tiketim deneyimleri sunmasi beklenmektedir.
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Al/YZ DESTEKLi SANAL MiRAS VE TASARIM: KULTUREL MiRASIN
DIJITAL DONUSUMU

Ozlem VARGUN*

Teknolojik gelismeler, kultlirel mirasin korunmasi, restorasyonu ve dijital ortamda
yeniden insasini mimkin kilmaktadir. Bu g¢alismanin amaci, yapay zekanin kiltirel
mirasin sanal diinyaya aktarilmasi sirecindeki roliinii incelemek ve Histourical AR'nin
Sanlurfa'ya entegrasyonu ile UrfaVR projesinde nasil kullanildigini ortaya koymaktir.
Yapay zeka, kiltirel mirasin dijitallestirilmesinde ¢ temel alanda onemli katkilar
saglamaktadir: dijital rekonstriksiyon ve 3D modelleme, artirilmis gerceklik (AR) tabanli
interaktif rehberler ve kisisellestirilmis sanal miize deneyimleri. Yontem olarak, yapay
zeka destekli 3D modelleme, goriintli isleme teknikleri ve dogal dil isleme (NLP)
yontemleri kullaniimaktadir. Tarihi yapilarin eksik parcalarinin tamamlanmasi ve
bozulmus eserlerin restorasyonu icin makine 6grenmesi tabanli tahmin modelleri
gelistirilmektedir. Ornegin, Gobeklitepe ve Urfa Kalesi gibi mekanlarin, kazi raporlari ve
tarihsel fotograflar kullanilarak yapay zeka ile dijital ortamda yeniden modellenmesi
hedeflenmektedir. UrfaVR ve Histourical AR'nin birlesimi, kiltirel mirasin sanal gerceklik
ortaminda deneyimlenmesini saglamakla kalmayip, yapay zeka destekli veri analitigi ile
ziyaretci etkilesimlerini analiz ederek kullanici deneyimini gelistirmeyi amacglamaktadir.
Makine 6grenmesi tabanli algoritmalar, ziyaretcilerin ilgi alanlarina gore icerik 6nerileri
sunarak muze deneyimini kisisellestirmektedir. Bunun yani sira, yapay zeka destekli
blyuk veri analizi ile tarihi bilgilerin dogrulugu saglanmakta ve dezenformasyonun
onine gecilmektedir. Dijital hikayelestirme teknikleri, yapay zeka destekli gorsellestirme
surecleriyle birlestirilerek tarihT anlatilarin daha etkileyici ve erisilebilir hale getirilmesini
saglamaktadir. Yapay zeka kiiltlirel mirasin stirdirulebilirligini saglamak ve genis kitlelere
erisimini kolaylastirmak icin 6nemli bir ara¢ haline gelmektedir. Yapay zeka destekli sanal
miras uygulamalarinin gelisimi, kiltlirel mirasin korunmasina yonelik inovatif
yaklasimlarin  oniinii agmakta ve dijital donlisim slirecinde yeni nesil mize
deneyimlerine katki saglamaktadir.
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Gergeklik ile Miizecilik Formun Alti

*Dog¢. Dr. Harran Universitesi, Egitim Fakdiltesi, Giizel Sanatlar Egitimi Bélimi, telefon:
05323667468, e-posta: ozlemvargun@harran.edu.tr, ORCID: 0000-0002-4803-5929



YAPAY ZEKA ARAGLARININ ULASILABILIRLIGI
Murat YALCIN*

Blylk dil modelleri (LLM) teknolojilerinin erken gelisim ddénemlerinde, agik kaynakh
yaklagsimlar sayesinde toplumun her kesiminden genis kitlelere ulasim saglanmis,
arastirmacilar ve konuya merakh kullanicilar tarafindan Ucretsiz deneyimlenebilmistir.
OpenAl GPT-2 ve Google Bard (daha sonraki adiyla Gemini) gibi modeller, kamuya
sunulmus ve olasi telif hakki ihlalleri hari¢ tutularak, genis cevrelerce yapay zekanin
demokratiklesmesi yoninde o6nemli bir adim olarak degerlendirilmistir. Bu durum,
bilgiye esit erisim imkani saglayarak, teknolojik gelismelerin toplumsal vyapiyi
donistlrebilecegi inancini gliclendirmistir. Glinlimizde ise, ileri seviye LLM’lere erisim
giderek Ucretli ve aylik abonelik modellerine kaymis, mevcut yapay zekd aracglarinin
islevsel Ust modelleri, toplumun belli kesimlerinin 6deyebileceginin Ustlinde
konumlandirilmistir. Enerji ve altyapi maliyetleri, modellerin c¢alismasini saglayan
bilgisayar bilesenlerinin tedarik zincirindeki sorunlar, teknolojinin ticarilesmesine yol
acmakta ve bununla paralel olarak piyasaya sirilen yeni stirimler, bu teknolojilerin
yalnizca ekonomik glicii olan kesimlere hitap etmesine neden olmaktadir. Boylece,
yapay zeka araclarinin kullanimi, baslangictaki 6zglir erisimden, belirli bir elit sinifa 6zgi
hale doniismektedir. Bu ¢alisma, LLM’lerin ilk dénemki acik erisimli kullanimlarindan,
glinimuzdeki yiksek tcretli ve parcali abonelik modellerine gecisini ve olasi etkilerini;
iletisim arastirmalar literatlirinden kuramsal vyaklasimlar ve glincel bulgularla
irdelemeyi amaclamaktadir. Calisma, olasi tekellesme ihtimallerini ve kullanicilarin
sirketler tarafindan konumlandirilisini, Zuboff ve Jenkins gibi teorisyenlerin
argiimanlarindan yararlanarak irdelemeye calisacaktir. Bu baglamda, calisma LLM’lerin
tarihsel ve teknolojik donldsimiine odaklanarak, erisimdeki olasi esitsizlikleri ve
dolayisiyla demokratiklesme ve c¢ogulcu katihm (izerinden yasanacak olumsuzluklari
tartismaya agmay! ve gelecege doniik onerileri belirlemeyi hedeflemektedir.

Anahtar kelimeler: Yapay zek3, LLM, iletisim teknolojileri, Erisim esitsizligi

*Ars. Gor. istanbul Kiltiir Universitesi, Sanat ve Tasarim Fakiiltesi, Cizgi Film ve
Animasyon Bolimi, telefon: (0212) 498 41 41 (4075), e-posta: murat.yalcin@iku.edu.tr,
ORCID: 0000-0002-7609-1274
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YAPAY ZEKA iLE HALKLA iLiSKILER VE REKLAMCILIK KONULU
LISANSUSTU TEZLERIN BiBLIYOMETRIK ANALIZzi

Mehmet YALCINKAYA*

Yapay zeka kavraminin kokeni Yunan, Misir, Cin gibi uygarlklarin mitolojilerine
dayanmakla birlikte bu alanlarla ilgili ilk ¢alismalarin yirminci ylzyilin ikinci yarisina
dayanmaktadir. Ozellikle son yirmi yil icerisinde yapay zeka ile ilgili hemen hemen her
alanla calismalarin sirdirildigia gorulmektedir. Yapay zekd, insanogluna has islevlerin,
ornegin insan zekasi gerektiren gorevlerin cesitli araclar vasitasiyla gerceklestirilmesi
olarak ifade edilebilir. Bu durum yapay zekd calismalarindaki 6nemli ilerlemeler ile
bircok silirecte degisime katki saglayarak verimliligin arttirlmasinda basvurulan
araclardan birisi haline gelmistir. Yasanan bu teknolojik gelismeler gerek teorik
gereksete uygulamada cesitli zorluklara neden olmasinin yaninda bircok disiplinde
oldugu gibi halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarinda da firsatlari icinde barindirmaktadir.
Pazarlama iletisimi alaninda giderek artan uygulamaya taniklik eden yapay zekd halkla
iliskiler ve reklamcilik faaliyetlerinde basta iletisim gorevi icin basvurulmasinin yaninda
giderek daha farkh islevler icinde yogunlukla yararlanilir hale gelmektedir. Dolayicisiyla
bu calismanin amaci Ulusal Tez Merkezi(YOKTEZ)' ne kayith yapay zeka ile halkla iliskiler
ve reklamcilik konulu lisansistli calismalari sistematik bir literatlir taramasi ile
incelemektir. YOK tez merkezine kayith yapay zeka ile halkla iliskiler konulu 12, Yapay
zeka ile reklamcilik konulu 13 olmak Uzere toplamda 25 adet calisma bibliyometrik
analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Sonuclar 2020 yilindan itibaren yapay zeka
ile halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarinda yapilan calismalarin her gecen yil yikselen
bir ivmeyle arttigini géstermektedir. ilgili calismalarin %48’inin devlet Universitesinde
%52’sinin ise vakif tniversitelerinde hazirlandigi yine calismalarin %68’inin yiksek lisans
%32’sininde doktora galismasi oldugu tespit edilmistir. Ayrica, en sik kullanilan anahtar
kelimeler yapay zeka, halkla iliskiler ve reklamciliktir. Sonuglar ayrica arastirmaya dahil
edilen calismalarda siklikla kullanilan arastirma ydntemleri, veri toplama yontemleri,
veri analiz yontemleri, 6rneklem hacmi, tezlerin dili, yillara gore dagilimi gibi
parametrelerle incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zek3, Halkla iliskiler, Reklamcilik, Bibliyometrik Analiz

*Ogr. Gor. Dr. Ordu Universitesi, Sosyal Bilimler Meslek Yiksekokulu, Pazarlama ve
Reklamcilik Bolimdi, telefon: 05057012568, e-posta: mehmetyalcinkaya32@gmail.com,
ORCID: 0000-0002-5171-552X



DiJITAL OYUNLARDA KADIN KARAKTER TEMSILLERI: LEAGUE OF LEGENDS’TA
TOPLUMSAL CiNSIYETIN DIJITAL DONUSUMU

Merve YAPICI*

Oyun, tarihsel olarak insan yasaminin dncesine dayanan ve kiiltirel yapilarla sekillenen
bir olgudur. Zaman icinde toplumsal cinsiyetle harmanlanarak bireylere atfedilen rollerin
ogretilmesinde 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Toplumsal cinsiyet, biyolojik cinsiyetin
Otesinde toplumun bireylere yikledigi sosyal rolleri ifade eder. Oyun, bu toplumsal
cinsiyet rollerini yeniden lretme ve pekistirme islevini Ustlenerek kiltliriin bir parcasi
olmustur. Dijitallesme siireci ve teknolojinin de etkisiyle oyun kdltiird, dijital ortamlara
tasinmis ve toplumsal cinsiyet temsilleri dijital oyunlarda yeniden sekillenmistir. Bu
calismanin amaci, dijital oyunlardaki kadin karakter temsillerinin zaman icindeki
doénidsimiini incelemektedir. League of Legends oyunu Uzerinden 2010-2015, 2016-
2021 ve 2022-2024 yillari arasindaki kadin karakter tasarimlari icerik analizi teknigiyle
incelenmis, her donemdeki karakterlerin gorsel, rol ve anlati baglamindaki degisimler
tespit edilmistir. Calisma, dijitallesme sirecinin kadin karakterlerin temsillerinde nasil bir
déndsim  vyarattigini  ve toplumsal cinsiyet normlarinin  yeniden Uretimini
vurgulamaktadir. Bulgular, erken donemde kadin karakterlerin stereotypik ve
cinsellestirilmis bicimlerde tasarlandigini, ancak sonraki yillarda giicli ve cesitli kadin
karakterlerin daha fazla yer buldugunu ortaya koymustur. Buna karsin, oyuncu
soylerinde toplumsal cinsiyetci kaliplarin hala etkisini strdlrdigii gozlemlenmistir. Bu
calisma, dijital oyunlarin kadin temsillerini nasil sekillendirdigini, kultiirel dontsimdeki
rolinii ve toplumsal cinsiyet normlarinin dijital oyunlarla nasil pekistirildigini
tartismaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Oyun, Dijitallesme, Toplumsal Cinsiyet, Kadin Temsilleri

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Abant izzet Baysal Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisd, iletisim
Bilimleri Ana Bilim Dali, e-posta: merveyapici2@gmail.com, ORCID: 0009-0005-6950-253X
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YAPAY ZEKA VE IRKCILIK: ORNEK VAKALAR UZERINDEN BiR
TARTISMA

N. Baris YAY*, N. Pinar EKE*

Gorsel iletisim tasarimi alaninda yapay zeka teknolojilerinin yikselisiyle birlikte
giindeme gelen irkgilik meselesinin ele alindigl bu ¢alisma kapsaminda, 6rnek vakalar
Uzerinden konunun derinlemesine tartisilmasi amacglanmaktadir. Yapay zeka
algoritmalarinin  egitim verilerinden 6grenme mekanizmasi, var olan toplumsal
onyargilari ve/ya ayrimci s6ylemleri gliclendirebilmekte; bu da gorsel iletisim ¢iktilarinda
irkci temsillerle daha sik karsilasmamiza yol acabilmektedir. Calisma, yapay zekanin
gorsel iletisim tasarim sireclerine entegrasyonunun neden, nasil ve kime karsi irkgi
olabilecegi sorusundan yola ¢cikmakta ve yapay zekd tarafindan uretilmis irk¢i temsiller
Uzerinden konuyu etraflica ele almaktadir. Calisma sonunda, tasarimcilarin ve yapay
zekd alaninda calisan profesyonellerin irkcilikla miicadele etmek icin neler
yapabilecegine dair Onerilere de yer verilmistir. Boylece yapay zekd kullaniminda
algoritmik seffaflik, adalet ve cesitlilik gibi baslklar hakkinda farkindalik yaratiimasi;
ayrica gelecekte vyapilabilecek calismalar icin kapsayici bir cerceve sunulmasi
umulmaktadir. Calismanin, yapay zeka etiginin gerekliligi ve yapay zeka kullanicilarinin
sosyal sorumlulugu Uzerine de dikkat c¢ekmesi, tasarimcilarin ve gelistiricilerin
sorumluluklarini hatirlatmasi; nitelikli bilimsel gelisme kadar toplumsal fayda acisindan
da son derece oOnemli gorilmektedir. Calisma kapsaminda nitel arastirma
yontemlerinden faydalanilmis ve elde edilen bulgular elestirel analize tabii tutulmustur.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Irkcilik, Onyargi, Algoritma, Gorsel iletisim Tasarimi,
Yapay Zeka Etigi, Temsil.

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Ankara Baskent Universitesi, GSTMF, Gorsel iletisim Tasarimi B&limii,
telefon: 532 739 87 89, e-posta: brsyy87@gmail.com, ORCID: 0009-0005-3845-1178

**Dr. Ogr. Uyesi, Ankara Baskent Universitesi, GSTMF, Gorsel iletisim Tasarimi Bolimii, telefon:
530 285 16 94, e-posta: npinareke@baskent.edu.tr, ORCID: 0000-0002-2412-947X



YAPAY ZEKA ILE VERI GAZETECILIGI: FIRSATLAR VE RISKLER
Kevser YESILYURT*

Dijitallesme ile birlikte veri gazeteciligi buyik bir donlsim gegirirken, yapay zeka
teknolojileri gazetecilere buyik veri analizi, desen tanima ve otomasyon gibi alanlarda
onemli avantajlar sunmaktadir. Yapay zeka buyik veri setlerini hizli bir sekilde isleyerek
gazetecilere derinlemesine arastirma yapma imkani tanirken, dogal dil isleme (NLP)
teknolojileri sayesinde otomatik haber liretimi ve dezenformasyon tespiti gibi strecleri
de kolaylastirmaktadir. Ayrica, yapay zeka destekli veri madenciligi, yolsuzluk ve
sahtecilik gibi konularin daha sistematik bir sekilde arastiriilmasini saglamaktadir.
Bununla birlikte, yapay zekanin veri gazeteciligine entegrasyonu bazi riskleri de
beraberinde getirmektedir. Oncelikle, Yapay zeka modelleri egitildikleri veri setlerindeki
onyargilari tasiyabilir ve bu durum yanli haberlerin lretilmesine neden olabilir. Ayrica,
Yapay zeka'nin olusturdugu haberlerin dogrulugunun gazeteciler tarafindan yeterince
denetlenmemesi glivenilirlik sorunlarina yol acabilir. Bunun yani sira, yapay zeka tabanli
blyuk veri analizleri bireylerin mahremiyetini tehdit edebilir ve dijital gozetim
mekanizmalarini gliclendirebilir. Son olarak, Yapay zeka'nin otomasyon glicli, gazetecilik
mesleginde is gilivencesi sorunlarini gindeme getirmektedir. Sonuc¢ olarak, yapay
zekanin veri gazeteciligine katkilari biiylk olsa da, etik ilkeler cercevesinde dikkatli bir
sekilde kullanilmasi gerekmektedir. Bu sunumda, Yapay zeka ve veri gazeteciligi
arasindaki iliski detayh sekilde ele alinarak, firsatlar ve riskler dengeli bir yaklasimla
tartisilacaktir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, veri gazeteciligi, dogal dil isleme, veri madenciligi,
dezenformasyon, haber dogrulama, dijital gozetim

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitlisii Gazetecilik Ana Bilim Dali Baskanlhgi Gazetecilik Yiksek Lisans Programi, e-
posta: kevser_0537@hotmail.com, ORCID: 0009-0008-1715-386X
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TIYATRO SANATINDA YAPAY ZEKANIN KONUMU
Ozgiir YETKINOGLU*

Bu arastirmada, tiyatro sanatinda yapay zekanin yerini, Ozellikle tiyatro alanindaki
sahnelemelerde ne yonde kullanildig lizerinden ortaya koymak amaclanmaktadir.
Sahnelemeyi gliclendirmek amaciyla operasyonel ve destekleyici 6zellikte kullaniimaya
baslandigi gorilmustir. Sanatsal baglamda, tiyatroda yapay zekanin kullanimi ise ilk
baslarda sahnelenebilecek metin yazdirma calimalari ile baslamistir. Yani, yapay zekanin
dramatizasyon 0Ozelliginin gelistirilmesi hedeflenmistir. Bu tip sanatsal c¢alismalarin
deneysel ozellikleri gbze carpmaktadir. Sadece deneysel bir sahneleme degil,
sahnelemenin bizzat deney haline geldigi calismalara rastlanmistir. Arastirma boyunca,
yapay zeka ile tiyatroyu kaynastirmaya calisan bu deneysel oyunlarin ve sahnelemelerin,
bu sahnelemelere akademik c¢evrede vyapilan yorumlarin degerlendirilmesi ve
sahnelenen oyunlarin dijital medyadaki goriintiilerinin izlenmesi yontemiyle performans
sanatina katkilari ortaya konmaya calisiimistir. Bulgular sonucunda, yapay zekanin,
ozellikle isaret dili ile sahnelenen oyunda, beden dilini okuyup altyaziya donlistirmesi
gibi destekleyici unsurlarinin yaninda, 6zne pozisyonuna gectigi de gorilmustar.
Sanatcilar, hem varolus hem de bedensizlik kavramlarina yeni bir elestiri getirmek icin
yapay zekay! ifade araci olarak kullanirken, gercekligin de yeniden degerlendirildigi bir
asamaya gelindigi gérilmustir. ilk érneklerde, yapay zekayr sahnenin bir 6gesi haline
getirmekle ortaya neyin cikacaginin deneyi yapilmistir. Zamanla, yapay zeka oyuncu,
yonetmen gorevlerini Ustlenebilecegi ve gercek zamanh karar alarak, anlik
mudehalelerde bulunabilecegi konuma gelmistir. Bu durumda yapay zeka bash basina
0zne olmustur. Sahnelemede, ‘insan oyuncu’ temsili bir durumdayken, yapay zeka,
gercek ve kendi bizzat 6zne olmasi ile sahnede var olmaktadir. Ote yandan, tiyatroda
icracilarin cesur yapay zeka kullanimi s6z konusuyken, bu deneysel uygulamalar siklikla
etik tartismalara yol agmistir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, tiyatro, performans, sahneleme.

*Dr. Ogr. Uyesi., istanbul Yeni Yiizyil Universitesi, Glizel Sanatlar Fakiiltesi, Sahne
Sanatlari Bolimu, telefon: 05366132363, e-posta: ozgur.yetkinoglu@yeniyuzyil.edu.tr,
ORCID: 0000-0003-1750-7724



YAPAY ZEKA, ISTIHDAM KAYMASI VE TOPLUMSAL DEGiSiM
Remzi YILDIRIM* Samettin GUNDUZ**

Yapay zeka, glinimizde ve gelecek yillarda ciddi bir toplumsal degisim yapacaktir. Bu
degisim, is alaninda 6zellikle beyaz yakali ¢alisanlar igin istihdam kaymasi zorunlu olarak
olacaktir. Yani yeni meslekler olusacak ve calisma sistemi yeniden dizenlenecektir.
Bunun anlami ise esnek calisma sistemi gelisecektir. Mavi yakalilar icin ise pek cok
sektorde cok sinirh olarak calisacaklardir. Ozellikle de {retim ve teknoloji alaninda
sayilari cok azalacaktir. Mavi yakalilar, bunun yerine daha ¢ok hizmet sektériinde yogun
olarak calisacaklardir. Bunun temel nedeni ise, calisanin verimli olmasi, nitelikli insan
kaynaklarinin yetersiz olmasi ve yeni teknolojilerin gilindelik hayatimiza girmesinden
kaynaklanmaktadir. Bu yeni is alanlari ise: 1.Yapay zeka uygulamalari, 2.Siber glivenlik
uygulamalari, 3.Dijital okur yazarlk, 4. kriptolama giivenligi, 5. Haberlesme ve bilgisayar
aglari ve 6. Veri sentez alanlari 6ne cikacaktir. Yapay zeka bu alanlar da yogun olarak
kullanilacaktir. Buna ilaveten de Endustri 4.0, Endistri 5.0 ve Endistri 6.0'in endstriyel
uygulamalarin da yogun olarak yapay zeka uygulamalari yapilmaktadir. Buna ilaveten de
bir diger onemli degisim ise teknolojinin getirmis oldugu toplumsal ya da sosyolojik
olarak yeni aile tirlerinin olusmasi, yeni tiir yasam sekilllerinin olusmasi, yeni nesil insan
kaynaklarinin ve inanglarin olusmasidir.  Bunun bir ileri asamasi ise kuantum
bilgisayarlarin giindelik hayatimiza girmesinden kaynaklanan degisim olacaktir. Bu yeni
degisim ise yapay zekanin daha ileri asamasi ve yeni bir bilim olan “sibernetik
sistemlerin”  etkisi gorilecektir. Yapay zeka ile Sibernetik sistemlerim
birlestirilmesinden yeni bir sibernetik-yapay zeka ve hibrid sistemler teknolojisi
gelisecektir. Bu yeni tir degisimler toplumu derinden etkileyecektir.

Anahtar kelimeler: Yapay zeka, toplumsal degisim, istihdam kaymasi.

*Prof. Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Miihendislik ve Mimarlik Fakiiltesi, Bilgisayar
Miihendisligi Bolimii Ogretim Uyesi, e-mail: yildirim@gop.edu.tr, ORCID: 0000-0002-0396-9461
*Prof. Dr., Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik B6limu Ogretim
Uyesi, e-mail: gunduz-s@ibu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-6837-5971
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INTERNET HABERCILIGINDE GUZELLIK ALGISI
Edanur YILDIZ*

Medya gecmisten bugline glzellik algisini sekillendirmede 6énemli bir role
sahiptir. Bu calismanin amaci medyanin kadinlara sundugu glzellik algisinin
haberlerde nasil sunuldugu, bakim, guzellik, moda haberleri adi altinda
kadin Gzerinden nasil temsil edildigi ve cinsiyet esitsizliginin bu haberler
aracthgiyla nasil  slrdarildGgini arastirmaktir.  Arastirmanin  verileri
Hiirriyet Gazetesi, S6zcii Gazetesi, Milliyet Gazetesi ve Sabah Gazetesinin
08.04.2025-14.04.2025 tarihleri arasindaki guzellik algisina iliskin ilgili
moda, guzellik, trend, bakim, genclik vb. konulu haberlerinden
olusmaktadir. Bu baglamda dort gazetede konu baglaminda yer verilen 21
haber belirli basliklar halinde tablolastirilarak igerik analiziyle incelenmistir.
Arastirmada incelenen haberler baglaminda medyanin kadinlara sundugu
glzellik algisinin daha fit gérinmek, daha geng¢ goriinmek, kusursuz,
plrtzstz ve bakimh cilt, belirgin yiz hatlari vb. oldugu sonucuna
ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: Guzellik algisi, glizellik, yeni medya

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Gazetecilik Anabilim Dal,
e-posta: edanur.yildiiz@hotmail.com, ORCID:0009- 0009-0622-1430



NIiTEL VERI ANALiZiINDE YAPAY ZEKA iLE ANLAMLI ORUNTULER
KESFETMEK

Hande Miige YILDIZ*

Dijital ¢agda veri Uretiminin hizla artmasi, verilerin daha hizh, dogru ve verimli bir
sekilde analiz edilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu durum, veri analizi icin ¢esitli ara¢ ve
yontemlerin yani sira yapay zekd tabanli araclarin da gelistirilmesini gerekli hale
getirmektedir. Bu baglamda, yapay zeka tabanl analiz araglarinin cesitliligi ve kullanim
oranlari da artmaktadir. Blaylk veri analitigi, yapay zekd ve makine 6grenimi gibi
teknikler, buylik olcekli verilerin arastirmalara entegre edilmesini kolaylastirarak bu
verilerin hizh ve dogru bir sekilde analiz edilmesine ve yorumlanmasina olanak
saglamaktadir. Bu 6zellikler nedeniyle yapay zeka, glinimiizde sosyal bilimler alaninda
da yaygin olarak kullanilmaktadir (Mete, 2023). Geleneksel ydontemlerle yapilan nitel
analizler, yogun emek ve zaman gerektirirken, yapay zeka teknolojileri, arastirmacilara
bliyuk veri setleri Gizerinde daha hizli, sistematik ve derinlemesine analiz yapma imkani
sunmaktadir. Bu calismada, yapay zekdnin arastirma ve veri yorumlama siireglerindeki
rold ile arastirmacinin analitik becerileriyle olan etkilesimi tartisilmaktadir. Bu baglamda
c¢alismanin amaci, MAXQDA (2024 Lisans) yazihminin yapay zeka giincellemesi olan “Al
Assist” oOzelliklerinin otomatik kodlama, kod, kategori ve tema tespiti gibi araglarda
incelenerek sosyal bilimlerdeki nitel veri analizine sagladigi katkilari degerlendirmektir.

Calismanin sonucu olarak, MAXQDA'nin “Al Assist” yapay zekd destekli analitik
yetenekleri, sosyal bilimlerde nitel veri analizine yeni bir boyut kazandirmakta ve
arastirmacilara daha kapsamli, sistematik ve veri odakli bir yaklasim sunmaktadir.
MAXQDA “Al Assist” yapay zeka destegi, nitel veri analiz sireclerini destekleme,
hizlandirma, bliytk veri kiimelerini ydonetme ve kesfedilmemis anlamli oriintileri ortaya
¢itkarma konularinda yardimci olarak arastirmacilara nitel arastirma sireglerinde énemli
bir katki saglamaktadir. Ancak yapay zekanin nitel veri analizinde sundugu firsatlarla
birlikte ayni zamanda karsilasilan etik ve metodolojik sorunlar ile sinirliliklarin da oldugu
gorilmektedir. Bununla birlikte, bu teknolojilerin etkili kullanimi igin insan -arastirmaci-
faktorlinlin kritik bir 6neme sahip oldugu ve arastirmacilarin hem dijital araglari hem de
klasik nitel analiz yontemlerini bilingli bir sekilde kullanabilmesi gerektigi dnerilmektedir.

Anahtar kelimeler: Yapay Zeka, Maxqda, Veri Analizi.

*Ars. Gor. Dr. Hande Miige Yildiz, Ankara Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Halkla iliskiler
ve Tanitim Bolumi, telefon: 0542 760 97 35, e-posta: hmyilancioglu@ankara.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-5501-1864
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DEZENFORMASYON CAGINDA BiLGi EKOSISTEMI VE YAPAY ZEKA
OKURYAZARLIGININ ROLU

Havva YUKSEL* Cansu AGIKALIN**

Dinya Ekonomik Forumu’nun 2024 ve 2025 vyillarinda yayinlanan raporlarinda yanls
bilgi ve dezenformasyon onimiuizdeki yillarda kiresel diizeyde en buyiik risklerden biri
olarak gosterilmistir. Uretken yapay zekadaki hizli gelismeler bilgi Giretimini ve yayihmini
daha o6nce gorilmemis bir seviyeye ulastirmis; bu durum bilgi ekosistemine biylik
firsatlar saglarken ayni zamanda yanlis bilginin daha kolay ve yaygin sekilde dolasima
girmesine neden olmustur. Zira yapay zeka tarafindan Uretilen icerikler manipilasyona
actk olabilmekte; bu da kamuoyunun vyaniltiilmasini ve glivenin azalmasini
saglayabilmektedir. Bu noktada dezenformasyonla miicadelede ve yanlis bilgiyi tespit
etmede yine yapay zeka araglarinin kullanimi kritik bir rol oynayacaktir. Bu araglari nasil
kullanacagimiz ve liretken yapay zekanin hangi tarafinda konumlanacagimiz biyiik 6nem
tasiyacaktir. Bu calismada, Uretken yapay zeka destekli dezenformasyonun bilgi
ekosistemi Uizerindeki etkileri incelenmektedir. Bu riskle micadelede araglarin, etik
ilkelerin, diizenleyici yaklasimlarin ve yapay zeka okuryazarliginin roli literatiir taramasi
yontemi ile ele alinmaktadir. Oniimiizdeki siirecte dezenformasyonla miicadelede
bireylerin ve kurumlarin yapay zeka okuryazarligi yetkinliklerinin gelistirilmesi buyik
onem tasimaktadir. Dijital okuryazarligin, elestirel diisinmenin ve etik farkindaligin
glclendirilmesi saglikli bilgi ekosistemi ortami icin gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dezenformasyon, Uretken Yapay Zeka, Yapay Zeka Okuryazarlig,
Bilgi Ekosistemi, Yanlis Bilgi

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi,
iletisim Bilimleri Anabilim Dall, e-posta: havayuksel@ibu.edu.tr, ORCID: 0009-0001-6777-0179
**K{itiphaneci, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Kiitiiphane ve Dokiimantasyon Daire
Baskanhgi, e-posta: cansuacikalin@ibu.edu.tr, ORCID: 0009-0001-6873-6386



DiJITAL DUNYADA MARKALARIN YENI PAZARLAMA STRATEJISI
OLARAK COCUK FENEMONLER: GOSTERGEBILIMSEL BiR ANALIZ

Sila YUZGULEN* Hidir POLAT*

Dijitallesmenin devrimsel nitelikte yarattigi etkiler tim yasami farkl bigimlerde
(olumlu/olumsuz) etkilemektedir. Ozellikle hipermetinsellik, es zamansizlik,
kitlesizlestirme vb. gibi Ozellikleriyle insanoglunu bir anda (reten tiketici roliine
blrindirmustir. Geleneksel kitle iletisim araglari karsisinda pasif konumda olan
bireyler, dijital diinyanin sahip oldugu en buyik silahlardan biri olan ag teknolojisiyle bir
anda aktif bir icerik {Ureticisine donidsmistir. 7'den 70 herkes farkh dijital
platformlarda farkh olaylar, durumlar hakkinda icerikler Ureterek etkilesim kurmaya ve
sirdliirmeye c¢abalamaktadir. Dolayisiyla c¢ocuklar da aktif icerik Ureticileri olmaya
baslamistir. Yetiskinler gibi cocuklar da takipci ve izleyici sayilarina gére fenomen olarak
tanimlanmaktadir. Hatta en c¢ok kazananlar fenomenler listesi icerisinde cocuk icerik
Ureticilerinin oldugu gorilmektedir. Bu durum markalar acgisindan bir firsat olarak
degerlendirilmektedir. Etik kapsamda hassas bir grup olan ¢ocuklar dijital platformlarda
hem dreticiler hem de tiiketiciler olarak markalarin acik hedefi konumundadir. Buradan
hareketle arastirmanin amaci; ¢cocuk fenomenler markalarin yeni pazarlama karmasi
unsuru mudur? arastirma sorusundan hareketle, markalarin birer pazarlama stratejisi
olarak ¢ocuk fenomenleri nasil kullandiklarini sorgulamaktir. Bu dogrultuda Tirkiye'de
en cok takipci ve izleyici sayisina sahip ¢cocuk fenomenlerin Urettikleri icerikler tGzerine
bir inceleme yapilmistir. Nitel arastirma yontemlerinden durum calismasi desenine gére
dizayn edilen arastirmada veri toplama teknigi olarak dokiiman incelemesi kullaniimistir.
Elde edilen veriler gostergebilim yontemiyle analiz edilmis ve bulgular; dijitallesme,
dijital pazarlama, etik gibi olgular baglaminda tartisiimistir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, c¢ocuk fenomenler, pazarlama, durum c¢alismasi,
gostergebilim

*Y{iksek Lisans Ogrencisi, Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisi, Halkla
iliskiler ve Reklamcilik A.B.D., e-posta: silayuzgulen9@gmail.com, ORCID: 0009-0001-5812-3009
**Dog. Dr., Tokat Gaziosmanpasa Universitesi, Niksar Uygulamali Bilimler Fakiiltesi, Halkla
iliskiler ve Reklamcilik A.B.D., e-posta: hidir.polat@gop.edu.tr, ORCID: 0000-0002-7839-4666
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YAPAY ZEKA UYGULAMALARINDA ETiK SORUNLAR: CIN’DE YUZ
TANIMA TEKNOLOJiSi ORNEK OLAY CALISMASI

Sedanur ZENGIN*

Bu ¢alisma, yapay zeka uygulamalarinda ortaya ¢ikan etik sorunlari, Cin’deki yiiz tanima
teknolojisi ornegi Uzerinden ele almaktadir. Yz tanima teknolojisi, kamu glivenligi ve
kent yonetimi gibi alanlarda yaygin olarak kullanilsa da bireysel mahremiyetin ihlali,
algoritmik onyargi ve etnik profilleme gibi etik tartismalari da beraberinde
getirmektedir. Calismada, 6zellikle Cin’in Sincan Uygur Ozerk Bolgesi’'nde yiiz tanima
sistemlerinin etnik azinliklari hedef alarak kullanildigina dair iddialar incelenmistir.
Arastirmada nitel yontem benimsenmis ve dokliiman analizi teknigi kullanilmistir. Bu
kapsamda, akademik calismalar, uluslararasi raporlar, medya icerikleri ve politika
belgeleri taranarak tematik bir analiz gerceklestirilmistir. Orneklem, 2010-2024 vyillari
arasinda yayimlanmis, Cin’de yiiz tanima teknolojisinin etik boyutlarini tartisan
akademik makaleler, resmi belgeler ve medya analizlerinden olusmaktadir. Calismanin
evrenini ise kiresel olcekte yapay zeka etigi lizerine yapilan arastirmalar ile Cin’deki yiz
tanima teknolojisi uygulamalarina iliskin yayimlanan dokiimanlar olusturmaktadir. Elde
edilen bulgular, yapay zeka tabanli yiz tanima teknolojisinin devlet gozetimiyle
birlestiginde bireysel 6zgirlikleri tehdit edebilecegini ve etik ilkelerin belirlenmesi
gerekliligini ortaya koymaktadir. Calisma, teknolojik gelismelerin etik boyutlarinin da goz
oninde bulundurulmasi gerektigini vurgulamakta ve bu konuda uluslararasi
dizenlemelerin gelistirilmesi gerektigini onermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yapay zeka, yiiz tanima teknolojisi, etik sorunlar, mahremiyet, devlet
gozetimi.

*Yiiksek Lisans Ogrencisi, Bolu Abant izzet Baysal Universitesi, Lisansiistii Egitim
Enstitiisd, iletisim Bilimleri Anabilim Dali, e-posta: sedanurzengin@ibu.edu.tr, ORCID:
0009-6161-6777-0179



'
4 ..
A ' v

- “Abant Kiiltiirel Aragtirma
| |i\é,%I§Im ve So
Wi - e

b —katkiw

. ‘/;
T :_,'—I- ’ ‘
Y i b
i Gl ‘
£
==

00N\ H [E [0

_ BOLU ABANT [ZZET BAYSAL UNIVERSITESI Ezlgull !!—il!
ILETISIM FAKULTESI [ : e

bt INTESRATIONAL DIGTAL

Prain
WWWw

v www.ilefig.ibu.edu.tr (&) BAIBUILEF-iG 2025(0) baibiiilefig



	Slayt 1
	Slayt 2
	Slayt 3
	Slayt 4
	Slayt 5
	Slayt 6
	Slayt 7
	Slayt 8
	Slayt 9
	Slayt 10
	Slayt 11
	Slayt 12
	Slayt 13
	Slayt 14
	Slayt 15
	Slayt 16
	Slayt 17
	Slayt 18
	Slayt 19
	Slayt 20
	Slayt 21
	Slayt 22
	Slayt 23
	Slayt 24
	Slayt 25
	Slayt 26
	Slayt 27
	Slayt 28
	Slayt 29
	Slayt 30
	Slayt 31
	Slayt 32
	Slayt 33
	Slayt 34
	Slayt 35
	Slayt 36
	Slayt 37
	Slayt 38
	Slayt 39
	Slayt 40
	Slayt 41
	Slayt 42
	Slayt 43
	Slayt 44
	Slayt 45
	Slayt 46
	Slayt 47
	Slayt 48
	Slayt 49
	Slayt 50
	Slayt 51
	Slayt 52
	Slayt 53
	Slayt 54
	Slayt 55
	Slayt 56
	Slayt 57
	Slayt 58
	Slayt 59
	Slayt 60
	Slayt 61
	Slayt 62
	Slayt 63
	Slayt 64
	Slayt 65
	Slayt 66
	Slayt 67
	Slayt 68
	Slayt 69
	Slayt 70
	Slayt 71
	Slayt 72
	Slayt 73
	Slayt 74
	Slayt 75
	Slayt 76
	Slayt 77
	Slayt 78
	Slayt 79
	Slayt 80
	Slayt 81
	Slayt 82
	Slayt 83
	Slayt 84
	Slayt 85
	Slayt 86
	Slayt 87
	Slayt 88
	Slayt 89
	Slayt 90
	Slayt 91
	Slayt 92
	Slayt 93
	Slayt 94
	Slayt 95
	Slayt 96
	Slayt 97
	Slayt 98
	Slayt 99
	Slayt 100
	Slayt 101
	Slayt 102
	Slayt 103
	Slayt 104
	Slayt 105
	Slayt 106
	Slayt 107
	Slayt 108
	Slayt 109
	Slayt 110
	Slayt 111
	Slayt 112
	Slayt 113
	Slayt 114
	Slayt 115
	Slayt 116
	Slayt 117
	Slayt 118
	Slayt 119
	Slayt 120
	Slayt 121
	Slayt 122
	Slayt 123
	Slayt 124
	Slayt 125
	Slayt 126
	Slayt 127

